Diante dessas e de outras diferencas, qual seria o
melhor modelo adotado? Como desenvolver uma
formula que jamais havia sido experimentada? Disse
um poeta certa vez: “fazemos caminhos caminhando”.
Contar um pouco da histéria dessa inédita experiéncia
é 0 que este livro se propée. Como as universidades
e o maior veiculo de comunicagdo de massas da
humanidade dialogaram nesses Ultimos 10 anos?
Quais os resultados obtidos dentro e fora das
academias? Como instituicbes de diferentes origens
e denominacdes coexistram em um mesmo canal

de televisdo?

A estrada percorrida até agora aponta para diversas
diregbes. S&o muitos os desafios pela frente. O
binémio “universidade/televisdo” parece ainda estar
em fase de formacdo, tateando uma identidade
prépria, um norte. Por outro lado, diversas conquistas
consolidam o caminho trilhado e servem de pistas e

guias para os futuros canais que irao surgir.

TIANOS
cnu

Este livio foi langado no dia O7 de novembro de
2007 na abertura do X Foérum Brasileiro de

Televisdao Universitaria na Cinemateca Brasileira,
em Sao Paulo, SP, em comemoragdo aos
10 anos do Canal Universitario de Sao Paulo.

“Um pais que possui Instituigdes democraticas necessita de uma televisao plural, que reflita os
anseios dos segmentos representativos da sociedade. As universidades e as instituigdes de
ensino superior constituem um dos mais significativos.

Ha dez anos, o Canal Universitirio de Sao Paulo, tomou essa iniciativa. Fundado por nove
universidades paulistanas, com gestao propria, independente de mercado e do governo, possui
uma grade de programacao caracterizada pela diversidade e procura expressar os desejos,
aspiragoes e sonhos dos jovens estudantes universitarios. Os mesmos jovens que construirao
o futuro do nosso pais e o fortalecimento das instituigoes democraticas.”

Gilberto Gil/Ministro da Cultura
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O CNU foi o primeiro canal universitario a operar no
Brasil. Antes dele, existiam experiéncias isoladas,
desenvolvidas por algumas poucas universidades. Mas
foi a partir da unido de nove instituicdes paulistanas,

em 1997, que o novo conceito de canal surgiu.

O Canal Universitario de Sdo Paulo completa seus 10
anos com 10 universidades e programacdao 24 horas
no ar. Possui a participagdo da TV Mackenzie, TV
PUC, TV Séao Judas, TV UNIBAN, TV UNICSUL, TV
UNIFESP, TV UNIP, TV S&o Marcos, TV UNISA e
TV USP. Todas produzem seus conteudos e os

exibem em horarios diversificados na grade do Canal.

A liberdade total de cada uma das TVs em produzir
e programar contrasta com o modelo tradicional de
um canal de televisdo. Os telespectadores brasileiros
estdo acostumados com uma grade homogénea, em
sua maioria composta por produgbes elaboradas e
programadas pela propria emissora conforme critérios
baseados em retorno comercial. E o caso da chamada

TV aberta, a que todos temos acesso.

Além desta particularidade, outra caracteristica que
molda o CNU, enquanto um novo tipo de canal, é
a sua distribuicdo. Como se sabe, a TV a cabo,
implantada ha apenas 15 anos, além de ser fechada
a assinantes, possui uma legislacdo especifica. A lei
federal que s6 existe no Brasil restringe o funcionamento
do canal ao municipio de prestagcdo de servicos da
operadora. Ou seja, o canal deve ser pensado de
forma local, dentro da cidade onde a universidades

estdo sediadas.
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() A forca da diversidade

O sentimento entre os que estavam presentes naquele 10 de novembro de 1997, no
Masp, era de acompanhar o nascimento de uma criangca. Na tela, as primeiras imagens do
Canal Universitario de Sao Paulo. Na platéia, a sensacédo de missdao cumprida.

Muitos ali haviam acompanhado todo o processo de gestacdo: os longos e intensos oito
meses que se passaram da primeira reunido ao langamento do canal.

Hoje, depois dos primeiros passos e da conquista da maturidade, é proveitoso — e
estimulante — olhar para tras e avaliar o crescimento do CNU. Até porque perceber os erros
e acertos do passado € util para fortalecer o canal no futuro.

Uma das atitudes determinantes para que essa trajetoria desse certo foi tomada logo nos
primeiros encontros para definir os fundamentos da TV universitaria paulistana. Fazer televisao
era novidade para a maioria de noés, o que era compensado com vontade e
comprometimento.

Desde logo foi decidido que o CNU seria feito em espirito de grupo. Um grupo cuja
caracteristica era ser heterogéneo. Algumas instituicbes que compéem o CNU sdo publicas,
outras privadas; entre as publicas ha estaduais e federais; entre as privadas, umas sao
filantropicas, outras geram lucro, outras sdo confessionais, ligadas a Igreja Catdlica ou
Presbiteriana. E natural que a visdo e os propdsitos de cada uma dessas universidades sejam
diferentes entre si.

Mas mesmo com esse panorama, o sentido de missao falou mais alto. Tendo em vista

as diferencas, foi estabelecida a forma de administracdo do Canal. A criagdo do Conselho



Gestor e da Diretoria Executiva, formada por um representante de cada universidade, com

participagdo equanime, foi uma decisdo fundamental para que o CNU nascesse, crescesse
e chegasse agora a sua primeira década de vida.

Todas as universidades tém sua voz e seu espago. E todas buscam se guiar pelo bom
senso, para que as divergéncias sejam debatidas e o consenso alcancado. Gestao
compartilhada tornou-se sinénimo de gestdo equilibrada.

Os 10 anos de Canal Universitario de Sdo Paulo sdo a demonstragdo de que o método
funcionou. O CNU estd organizado institucionalmente. A diversidade nunca se apresentou
como um problema. Ao contrario, tornou-se uma das forcas do Canal. O respeito aos pontos
de vista do outro sdo nosso norte. E o nosso espirito para produzir um canal de televisdo

que respeite a sociedade e as pessoas que nos assistem. {J

Josmar Arrais

Presidente do Conselho Gestor do CNU
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A Universidade na telinha

A lista de presenga do encontro no saldo nobre do Conselho Deliberativo do Mackenzie contou com
21 assinaturas. Entre elas, representantes de dez universidades paulistanas e de uma operadora de
TV a cabo. Era dia 3 de abril de 1997, e aquele seria o ponto de partida para uma nova maneira
de fazer televisdo no pais.

As universidades estavam reunidas para ocupar o espago que se apresentou com a promulgacdo
da Lei 8.977, de 6 de janeiro de 1995. Conhecida como Lei do Cabo, o texto estabelecia entre os
“canais basicos de utilizagdo gratuita”, no artigo 23, inciso |, letra E, “um canal universitario, reservado
para o uso compartilhado entre as universidades localizadas no municipio ou municipios da area de
prestacdo do servigo”.

A janela para uma televisdo universitaria estava aberta. A regulamentagdo da Lei aconteceria poucos
dias apo6s a reunido, pelo Decreto 2.206, de 14 de abril de 1997. As universidades comegavam entao
a se preparar para levar a vida académica para a tela.

Por iniciativa do entdo reitor da Universidade Presbiteriana Mackenzie, Claudio Lembo, um convite
foi enviado para as 16 instituicbes de ensino superior que se enquadravam nas prerrogativas da lei,
ou seja, serem universidades e com sede na cidade de Sao Paulo. Das dez que estiveram presentes
naquela primeira reunido, uma acabou ndo fazendo parte do Canal Universitadrio e outra, a Sdo Marcos,

entraria tempos depois, em dezembro de 2006. As que aceitaram o desafio foram a Universidade

10 QA CcnNnuU
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Presbiteriana Mackenzie, a Universidade Sao Judas

Tadeu, a Universidade Cruzeiro do Sul (Unicsul), As universidades estavam reunidas

a Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo para ocupar 0 espago que se

(PUC-SP), Universidade Bandeirantes (Uniban), -
- ) . apresentou com a promulgacdo da

a Universidade de S&o Paulo (USP), Universidade . h .

Santo Amaro (Unisa) e a Universidade Federal de LEI 8977’ de 6 de jaHEII'O de |995’

Sa0 Paulo (Unifesp). Em seguida, a Universidade conhecida como Lei do (abo.

Paulista (Unip) se incorporou ao time das fundado-

ras do Canal Universitario de Sao Paulo - CNU.

Um desafio que exigiria uma boa dose de organiza-
cdo e empenho. Levar uma TV ao ar é uma tarefa complexa, que vai da construgdo de um centro
transmissor até a producdo de programas, com todo equipamento, profissionais e detalhes que o projeto
envolve. Tudo era entdo novidade, e o Canal Universitario, pode-se dizer, foi sendo criado na pratica
e em espirito de cooperacdo e competicdo pela qualidade.

Desde logo ficou estabelecido que a transmissdo seria conjunta, mas as produgdes ficariam a cargo
de cada universidade. Cada uma teve que organizar sua prépria estrutura. Algumas optaram por

construir seus estudios, outras por contratar produtoras independentes.

Canal Universitario de Sao Paulo

' 9Unwersndudes,
156 canal!

Canal 11 = NET - Canal 71 = TVA

unicsuluspmockentieunipunibonpucunifespsdojudosunisa

Campanha de divulgagao do Canal Universitdrio em outdoor.

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS



Da esquerda para a direita: programa de
estréia do CNU (1997), programa “4x4”,

P » - -
programa “Universus” e a primeira versdo do
“Conexao Universitdria”na comemoragdo dos 5

anos do Canal.

O momento para o salto era apropriado. O ensino universitario no Brasil dava em 1997 os primeiros
passos de uma expansao acentuada. Apdés o fim de uma década e meia de estagnagédo — entre 1980
e 1994 o numero de matriculas aumentara somente 20%, e houve redugdo de 3,5% no numero de

instituicbes de ensino superior —, a revitalizagdo das universidades ganhava félego. Em 1994 havia 1,7

milhdo de matriculas nos cursos de graduagdo. Em 1997 eram 2 milhdes, numero que continuou

subindo ano a ano até atingir 4 milhdes em 2003, em um crescimento de 135%.
O numero de instituicbes de ensino superior no
Brasil saltou de 851 em 1994 para 900 em

1997. Crescimento que continuaria dali para

frente, chegando a quase 1,4 mil instituigdoes

0 conceito basico do CNU é o de
“antena coletiva”, um meio técnico de
difusao de sons e imagens que
distribui, na verdade, em nove televisoes
diferentes, com filosofia, idéias, produtos
e projetos proprios.

em 2001. A oferta de cursos, que era de

4 mil em 1996, chegou a 6,1 mil em 1997

e ultrapassaria 10 mil em 2000. Com esse
panorama, o numero de vagas subia de 574
mil em 1994 para chegar a quase 700 mil
em 1997, ano de inauguragdo do CNU. E
seguiria em frente nos anos seguintes, ultra—
passando 1 milhdo de vagas em 1999 e

chegando a quase 1,6 milhdo em 2001.

12 A CNuU
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Primeiros movimentos

As nove universidades que compuseram o CNU passaram a se reunir com frequéncia. Nas pautas,
desde a viabilizacdo da parte técnica até os preparativos para a inauguracdo, passando pelas formas
de custeio e administragao.

A primeira assembléia do CNU ocorreu na reitoria do Mackenzie, no primeiro dia de agosto de 1997.
A forma de organizacdo do novo canal estava estabelecida. Um Conselho Gestor foi formado por um
membro representante de cada universidade, além de quatro suplentes. Um presidente e um vice foram
eleitos para mandatos de um ano. Na primeira assembléia, o professor do Mackenzie, Roberto Mac
Cracken, tornou-se o primeiro presidente do Conselho Gestor do CNU, tendo como vice o
representante da USP Celso de Barros Gomes. A primeira Diretoria Executiva foi formada por Gabriel
Priolli (PUC), Fabio Ferreira Figueiredo (Unicsul), Heliana de Matos Nogueira (Unifesp), Milton
Linhares (Uniban) e José Augusto Nasr (Unip).

A partir da eleicdo seguinte, o professor Josmar Arrais, da Unisa, foi escolhido presidente, cargo
que exerce desde 1998 pois tem sido reeleito desde entdo.

Cabe ao Conselho administrar, operar, estabelecer as normas e zelar pelo seu cumprimento. A
Diretoria Executiva — também formada por um representante de cada instituicdo — é encarregada de
cuidar da parte operacional, mantendo o canal no ar. Uma equipe de gerentes, operadores, editores,

supervisores e estagiarios completa a estrutura do Canal Universitario.

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS



Festa em comemoragao dos 5 anos do CNU, em novembro de 2002.

A estrutura de gestdo tem funcionado nestes dez anos. O Conselho Gestor se relne a cada trés
meses, e a Diretoria Executiva mensalmente, sempre com o propdsito de avaliar os rumos e estabelecer

horizontes para o canal. Quando alguma universidade solicita, uma reunido extraordinaria é marcada
O ambiente democratico e participativo demonstrou ser a maneira de

para solucionar pendéncias.
administrar que melhor da conta da identidade do CNU: uma estrutura complexa, formada por dez
as demais particulares, com ou sem fins

universidades produtoras de programas, duas publicas,
lucrativos ou filantropicas. E natural que existam visdes e interesses divergentes, que sdo harmonizados

pelo dialogo, pela garantia de participacdo equanime nas decisdes e pelo estabelecimento de uma

missdo comum a todos.

Uma das primeiras providéncias do primeiro Conselho Gestor foi elaborar o acordo institucional para
implementagdo do Canal Universitario. O documento, registrado sob o numero 2409185 no Primeiro
Cartério de Registros de Titulos e Documentos da capital paulista, traz como anexos o Codigo de Etica
e 0 Regimento Interno. Esses padroes de atuagdo e conduta tém servido como norte para o CNU

manter sua histéria de aprimoramento nesta primeira década de existéncia.
“O Canal Universitario tem por objetivo promover a educagdo, pesquisa e extensdo universitaria,

14 QCcnu
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observando-se os preceitos constitucionais e infraconstitucionais, bem como visa ao desenvolvimento do
individuo, seu preparo para o exercicio da cidadania, o facil acesso as informacdes e sua qualificacdo

”»

para o trabalho.” O trecho do Cédigo de Etica joga luz sobre a identidade e a missdo da televisdo
universitaria em S&o Paulo. Com o compromisso de “observar os principios constitucionais de
indissociabilidade de ensino, pesquisa e extensdo, do respeito, dignidade e igualdade humana, bem
como os padrdes éticos de conduta”.

O Canal Universitario de Sado Paulo se define como uma emissora de televisdo educativa, cultural,
informativa e comunitaria. Sem fins lucrativos, seu diferencial para outras emissoras da mesma natureza
é levar o conhecimento e o debate académico para fora dos campi. Um meio de comunicagcdo em que
universidade e sociedade possam interagir.

A programagdo €& composta principalmente de programas de debates, entrevistas, documentarios e
revistas jornalisticas. Na tela do CNU, o conhecimento de professores, pesquisadores, educadores e
estudantes chega a um publico mais amplo. Teses académicas de mestrado, doutorado ou pés-—
doutorado, pesquisas em andamento, projetos de agédo social ou comunitaria, perfis de professores e
personalidades culturais de destaque, entre outras atividades que acontecem

nas universidades sdo os conteudos veiculados com regularidade pelo

Canal. Varios de seus programas sdo hoje requisitados e exibidos por
redes educativas e emissoras culturais de todo o pais. Um dos
projetos futuros do CNU é tornar-se também um importante podlo
teleducativo nacional, com telecursos e outros programas de
carater pedagogico em freqiiéncia de TV digital aberta.

A iniciativa de um canal de TV para as universidades

paulistanas cedo mobilizou profissionais que se empenharam

no projeto. O sonho da primeira reunidao se materializou em DOCUMENTARIOS

ondas de televisdo oito meses depois, quando a primeira PALESTRAS DEBATES

transmissdo do CNU chegou a telinha pelos canais 15 da P ﬁ‘ TT
NET e 71 da TVA. Mas essa ja é outra historia. {J E‘v

DO CUMENTARIOS

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS



CNU no ar

A histéria do Canal Universitario de Sdo Paulo comegou para

0 publico telespectador em 10 de novembro de 1997. O
auditério do Masp acomodou as equipes, os convidados, os
reitores das nove universidades e as autoridades para o
momento decisivo. As 9 horas da noite, os mestres de
cerimbnia, os jornalistas Flavio Prado e Heliana
Nogueira, chamaram no teldo o primeiro programa
do novo canal.

Durante a primeira transmissdo, de uma hora,
cada universidade levou ao ar uma produgdo de 5 a
7 minutos, apresentando o seu modelo de televisdo, os
propositos, os programas que pretendia transmitir e a
palavra do reitor. A novidade estava langada, com as
universidades produzindo televiséo.

Em seguida, os reitores assinaram um documento intitulado “Compromisso com
a Educagdo” — um protocolo de intengdes para a manutengdo de um canal cultural, educativo, social
e comunitario. “Considerando o indiscutivel papel da universidade para o desenvolvimento nacional e que

a aproximacdo das universidades com a sociedade ¢é fator indispensavel, obrigam-se, pelo Canal

16 acnu
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Universitario da cidade de Sao Paulo, as univer-
sidades signatarias, participantes do coletivo, a
preservarem sempre seu uso, exclusivamente,
destinado a educagdo, cultura, valores sociais,
valores humanos, prestacdo de servicos, fins co-
munitarios, pesquisa, e a todos fins que preservem
a dignidade humana”, diz o texto lido pela entdo
deputada Irma Passoni, autora da Lei do Cabo. A
noite se completou com o coquetel de
comemoragao.

A partir do dia seguinte, os lares de Sao Paulo
que recebiam sinal da NET ou da TVA tinham
mais uma opgao no controle remoto. A programa-
Gcao daquela terga-feira comegou as 15 horas e
seguiu até meia-noite.

No inicio a transmissdo do CNU ocorria so-
mente nesse horario. J& no ano seguinte, em
1998, a grade seria ampliada, das 8 horas até a
meia—-noite. E a partir de 2000 o Canal Univer-

sitario passaria a ser uma das poucas emissoras

a ficar 24 horas no ar, ritmo que vem sendo
mantido desde entdo, somente quebrado em al-
guns meses de 2002, por conta do racionamento

de energia que atingiu o pais na época.

A grade da programagdo, elaborada pelo Con-

selho Gestor e Diretoria Executiva, também sofreu
alteragbes de la para ca. No principio adotou-se
Vinhetas de varios programas das

um sistema de rodizio total: os horarios de meia
universidades associadas

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS



0 CNU adota padraes

profissionais de tE|EVi550, hora eram alternados por cada universidade a cada dia da semana.

Cada TV entrava com dois blocos diarios de meia hora, com o

com um conteido que
extrapola os muros das

programa da tarde sendo reprisado a noite. A partir de 2000 o

método foi substituido pela grade fixa. As TVs passavam a entrar

umvemdades Por conta CIO no ar sempre no mesmo horario todos os dias, cinco vezes ao dia
seu carater cultural e em programas de 28 minutos, método que se mostrou mais
social. eficiente para fidelizar a audiéncia. Completando a meia hora, dois

minutos de cada universidade s&o destinados a exibicdo dos

interprogramas do CNU. Os horarios séo definidos por sorteios, que

acontecem no inicio de cada ano. Apenas trés horarios diarios ficam reservados para o esquema de
rodizio. Cada uma das instituicbes integrantes possui 0 mesmo tempo na grade de programagao — duas
horas diarias ou catorze semanais - e tem total autonomia para distribuir em seus horarios os
programas, proprios ou de terceiros, que julgar mais adequados e interessantes ao publico telespectador.
Todo programa comega e termina com a vinheta de cada televisdo, para marcar a seqiiéncia da
programacao. Atualmente, para tornar a grade ainda mais dinamica, trés horarios sao reservados para
programas maiores, de uma hora, que se revezam entre as TVs. De 2004 a 2006 eram quatro
horarios, mas uma nova grade foi proposta para acomodar a entrada da Sdo Marcos. Ha ainda a faixa
de programacdo coletiva, que vai das 23 horas a meia-noite. Inaugurada no final de 2006, ela é
usada para o CNU exibir programas realizados em parceria ou para uso compartilhado entre as TVs.
Esse tipo de iniciativa, com essa mesma proposta, ja havia acontecido em 2000, quando USP, PUC,
Unifesp e Unicsul montaram a Faixa 4, no periodo da tarde, devido a sequencialidade de seus horarios.
Outra resolugdo que vigorou desde o inicio foi a regra de que cada TV teria que veicular pelo menos
dois programas inéditos por semana, cota ampliada para trés em 2000. Ou seja, uma hora e meia
de produgdo nova. Mas o que acontece normalmente € a produgdo de duas a duas horas e meia
de programas inéditos. Isso confere dinamismo ao canal, evitando o excesso de reprises e estimulando

a profissionalizagdo e o desenvolvimento das TVs participantes.
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Foro: Doug]as Mansyy.

Primeira central de exibigao do CNU:

estrutura montada na PUC, em Perdizes.

Do campus para os lares

O primeiro centro de transmissdo foi no primeiro andar da Pontificia Universidade Catdlica de Sao
Paulo, a PUC, em Perdizes. O bairro que ganhou seu nome por conta da enorme e barulhenta criacao
de aves no quintal de uma moradora, em meados do século 19, era agora o polo transmissor de ondas
que levavam o sinal do CNU para as residéncias. A PUC ja possuia uma parceria com a NET, que
viabilizara uma rede de televisdo interna no campus. Com as adaptagdes necessarias, as televisdes que
compunham o CNU passaram a mandar as fitas para o centro de transmissdo, que por sua vez as
transmitiam por cabo para a NET. Dai o sinal partia para as residéncias.

Com uma verba inicial na época de R$ 8,268.41 por universidade para a implantagdo, o Canal
importou equipamentos de Miami (EUA) e preparou sua estrutura. A manutencdo das operagdes era

feita pela cobranca de mensalidade. Cada instituigho pagava mensalmente o valor de R$ 851,65. Houve

também uma verba advinda do Banco Real, o primeiro dos trés apoios culturais que fizeram parte do

CNU. Os outros foram Zip NET e Ka Solution.
O inicio teve uma boa dose de improviso e um padrdo técnico bem simples. Alguns programas eram,
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Personalidades que ja passaram pelo CNU:
Luiza Erundina, Claudio Lembo, Fernando
Henrique Cardoso, Ricardo Kotscho e

Herddoto Barbeiro.

1n=

=i hiersdota Barbeiro
T1= Jornalista

——

por exemplo, produzidos em Super VHS, o que comprometia a qualidade da imagem. S6 o VHS
comum era vetado.

O CNU continuou sendo elaborado enquanto ja estava no ar. As normas técnicas foram fazendo
os ajustes de imagem. A partir de determinado momento, captagdo s6 em Betacam-SP. Mais para
frente essa tecnologia, que foi durante mais de uma década o padrdo de produgcdo e transmisséo
broadcast em todo mundo, seria definitivamente substituida pelo digital. Atualmente apenas as copias de
exibicdo sdo mantidas em fitas Beta. Com o desenvolvimento e barateamento das tecnologias de exibigao
totalmente digitais, o CNU também estd se preparando para esta migragdo tecnoldgica.

De outro lado, vieram as normas para o conteudo e uniformidade da programagdo. Embora cada
televisdo seja independente, o CNU é um Unico canal de exibicdo. No comego algumas universidades
viam na TV um espago para divulgar o seu processo seletivo ou cursos de extensdo. Outras, como
um estagio para os estudantes de comunicacdo. Logo essa programagao foi substituida, e a identidade
do canal se fortaleceu. Hoje pode-se dizer que o CNU adota padrbes profissionais de televisdo, com
um conteudo que extrapola os muros das universidades por conta do seu carater cultural e social.

O impacto foi grande, com a criagdo de uma cultura audiovisual nas universidades. A demanda
regular de producdo permitiu a formacdo de profissionais, equipamentos melhores, investimentos e a

consequente melhora gradual na qualidade dos programas.
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Acima: novela“Retrato da Lapa”, dirigida por Leandro
Barbieri e Silvia Cabezaolias.

Exibida em 16 Capitulos a partir de 20 de junho de
2005 no Canal Universitario de Sao Paulo, dentro do
programa “Conexdo Universitdria”.

Reconhecida pela Pro-TV - Associagao dos Pioneiros,
Profissionais e Incentivadores da Televisao Brasileira -
como a primeira novela universitdria transmitida viaTV a

cabo no Brasil.

Ao lado: (1) Primeiro programa veiculado pelo CNU,
apresentado por Heliana Nogueira e Flavio Prado.

(2) e (3) Primeiro programa ao vivo. Este programa
contou com a participagdo dos professores Roberto
Romano e Nélio Bizzo e do vereador Carlos Alberto
Giannasi. (4) Programa de comemoragao do primeiro

aniversdrio do canal.

“)
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Apés trés anos operando na PUC, o CNU
passou a transmitir, a partir de junho de 2000,

de sua sede prépria, no bairro do Butanta.

O Canal Universitario atingiu na sua primeira década de vida um publico regular de 130 mil
espectadores por dia, das mais variadas faixas etarias. Apos trés anos operando na PUC, o CNU
passou a transmitir, a partir de junho de 2000, de sua sede prépria, que até hoje fica em uma casa
no bairro do Butantd. Apenas a exibicdo dos programas € centralizada na Central de Operagdes. A
producdo, a programagdo e a captagdo de recursos publicitarios ficam a cargo de cada uma das
universidades, que isoladamente decidem sobre os conteddos a serem oferecidos ao publico, a forma
dos programas e o provimento de meios técnicos e financeiros para viabiliza-los.

O conceito basico do CNU, portanto, é o de “antena coletiva”, isto é, um meio técnico de difusdo
de sons e imagens que distribui, na verdade, em nove televisdes diferentes, com filosofia, idéias,
produtos e projetos proprios. Dai ter sido nomeado “Canal Universitario” e ndo “TV Universitaria”.
Ainda assim, as universidades associadas trabalham numa perspectiva de integragdo, buscando co-
producdes e atividades comuns que contribuam para o fortalecimento dos lagos de amizade e de

solidariedade que as unem.
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Festival de Gramado: CNU sempre foi
o grande vencedor na categoria TV

Universitdria.

Fotos: divulgacdo.

A programagdo continua aprimorando sua qualidade, e ndo raro obtém prémios importantes em
festivais de cinema e video. Nas dultimas quatro edigbes do Festival de Gramado, no Rio Grande do
Sul — o mais conceituado prémio nacional —, o Canal Universitario de Sdo Paulo recebeu prémios pelas
producbes de suas TVs, assim como aconteceu em festivais como o Cinecien 2006 — Festival de
Cinema e Video Cientifico do Mercosul - e os prémios ABS de Jornalismo e Alexandre Adler de
Jornalismo Cientifico, conquistados em 2005.

Ainda assim, o CNU ndo é um canal de alto custo para os padroes de se manter uma televisdo
no ar. Para administracdo, preparacdo de grade, folha dos funcionarios e procedimentos técnicos, o
CNU recebe mensalidade de R$ 5 mil de cada universidade. E cada televisdo gasta entre R$ 400
mil e R$ 500 mil ao ano para as suas produgdes e folhas de pagamento.

Os eventuais apoios culturais e a entrada de novas universidades, como no caso da TV Sao Marcos,
que entrou em 2006, geraram o capital para investimento no digital. As TVs ja estdo adaptadas para
a nova realidade.

O CNU segue a risca a Lei do Cabo, que determina que o canal € reservado as universidades
sediadas na capital paulista. No entanto, Instituicbes de Ensino Superior sdo bem-vindas e podem
eventualmente participar da programacdo por meio de parcerias, convénios ou co-produgdes com
alguma das universidades mantenedoras do CNU. Por essa via, o Canal ja distribui programas
realizados em parceria com outras universidades e instituicbes culturais, de Sao Paulo e do Brasil,
consolidando-se, progressivamente, como um pélo de atragdo do pensamento académico e da produgao

universitaria no pais. ()
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O desafio do didlogo com o publico

Os dez anos do Canal Universitario de Sao Paulo sdo uma conquista. Um tempo de amadurecimento
e reflexdo. O CNU é um canal jovem se comparado aos 38 anos de televisdo educativa estatal no
Brasil, e mais ainda, aos 57 anos de operagdo da TV comercial. Considerada hoje como potencial
parceira em divulgagdo de educagdo e cultura, a televisdo demorou para ser levada a sério na
academia: somente vinte anos depois das primeiras transmissdes o veiculo passou a ser objeto de
pesquisas. A alianca entre universidade e televisdo veio em passos timidos. A primeira TV educativa
nacional surgiu ligada a Universidade Federal de Pernambuco, em 1968, com o objetivo de combater
0 analfabetismo. Em seguida pelo menos outras doze instituicbes de ensino superior passaram a atuar
em moldes semelhantes, com suporte de programacdo das duas grandes emissoras educativas do pais,
a TV Cultura de Sao Paulo, da Fundagdo Padre Anchieta, e a TVE do Rio, da Associacao
Roquete Pinto.

No entanto, ndo sé&o iniciativas que identificam as origens da TV universitaria tal como ela é hoje.
A programagdo era em sua maior parte vinda de fora, das educativas, e ndo tinha conteido
especificamente ligado as universidades.

O ponto de partida e a expansdo vieram mesmo com a Lei do Cabo, de 1995. O conceito de
televisdo universitaria ganhou corpo no mesmo ano com a inauguragédo da TV Campus, da Universidade
Federal de Santa Maria, no Rio Grande do Sul, e da TV PUC de Sao Paulo, que passou a integrar

o0 CNU desde sua fundacdo, em 1997. Até a Lei do Cabo apenas 19% das tevés universitarias hoje
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existentes estavam em operacdo. A expansdo ocorreu a partir de entdo. Hoje sdo 51 canais
universitarios no Brasil. Alguns compartilhados, como é o caso do CNU, totalizando 107 instituicbes de
ensino superior que produzem televisdo no Brasil.

O fendbmeno pode ser visto como parte de um processo historico de um veiculo de comunicagéo de
massa que esta presente em 90% dos lares brasileiros. Se durante muitos anos a televisdo teve um
papel abrangente, de formacdo de uma espécie de identidade nacional homogénea — com os aspectos
positivos e negativos que isso implica — a partir do cabo, no inicio dos anos 80, e das novas tecnologias
desencadeou-se o fendbmeno da segmentacdo. O publico € cada vez mais diversificado, e vai se
multiplicando a presenca de polos produtores, embora com muitas resisténcias. Diferente da TV
convencional, que se orienta pela audiéncia em massa, a TV segmentada reconhece a necessidade de
criar canais especificos segundo o perfii do publico que se quer conquistar. No contexto da
segmentagcdo, a TV por assinatura se propds a oferecer ao telespectador uma programacao
diferenciada, que preenchesse lacunas nas areas de cultura, formagdo e educagdo do cidaddo brasileiro,
0 que possibilitaria a abertura de novos espagos e praticas que, em Ultima insténcia, pudessem superar
as deficiéncias dos modelos hoje existentes.

Ainda sdo muitas as barreiras, no entanto, para que a produgdo segmentada faga valer o ideal de
uma sociedade pluralista e democratica na informagdo. Um grande entrave se observa, por exemplo,
no fato de a maioria dos canais transmitirem a cabo. Dados do anuario Midia Fatos de 2004 mostram
que o sinal a cabo s6 chega a 8.,4% dos domicilios brasileiros, e 80% deles pertencentes as classes
A e B. Uma distribuicdo restrita e elitizada, incompativel com os objetivos dos canais publicos, educativos

e culturais, que tém como horizonte o acesso amplo a comunicagdo e educagao.

A pequena penetragdo da TV a cabo nos domicilios brasileiros e a consequente restricdo regional
de acesso ndo sdo os Unicos desafios que um canal basico de utilizagdo gratuita enfrenta em seu
contato com o publico. A simples localizagdo do canal no enorme /ine up de programagao das

operadoras, fator primordial para fidelizagdo de publico, é algo determinante em um pais cujos
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telespectadores historicamente estiveram acostumados a sintonizar apenas cinco canais. Portanto,
qualquer mudanga de endereco deve ser prévia e amplamente divulgada. Mas ndo foi isso o que
aconteceu a Oh do dia 1° de janeiro de 2004. Sem qualquer aviso, a NET realocou o CNU, que
hd seis anos era exibido no canal 15, para a posicdo 7 de seu /ine up, onde enfrentava forte
interferéncia do sinal da rede aberta. A inesperada mudanga deixou o canal fora do ar por 30 minutos
e criou uma confusdo geral. A operadora argumentou reestruturagdo interna, mas inicialmente nao
atendeu a solicitagdo do CNU em reverter o processo. Foi s6 depois de meses de negociagdes
envolvendo a Anatel — Agéncia Nacional de Telecomunicagbes, a diretoria juridica do Canal e a
Associacao Brasileira de Televisdo Universitaria — ABTU, que a operadora desfez o mal-entendido. Num
acordo firmado com o CNU, a NET se comprometeu a realocar o canal em uma nova posigdo, a 11,
s6 que desta vez com ampla divulgagdo aos seus assinantes. Desde entdo, o CNU permanece neste
canal, sem qualquer alteragdo.

Outro fator que também dificultou o acesso aos canais publicos foi a transicdo para a nova tecnologia
digital. Novamente, ao oferecer os novos servicos a seus assinantes, as operadoras “esqueceram” de
carregar 0os canais basicos em seus novos /ine ups digitais. Consequentemente, durante um bom tempo,
as televisdes universitarias, comunitarias e legislativas permaneceram apenas no sistema analdgico. Foi,
novamente, por meio de muita mobilizagdo do campo publico da TV e de entidades civis organizadas
junto ao Ministério Publico Federal que esse processo se reverteu. Hoje, os canais basicos estdo

disponiveis em ambos os sistemas.

A possibilidade de assistir ao CNU na televisdo aberta foi a sugestdo mais presente na pesquisa que
o canal realizou em maio de 2007. Quase a totalidade (93%) dos entrevistados — alunos, professores
e funcionarios das dez universidades mantenedoras — fez a reivindicacéo.

A migragéo para a televisédo aberta esta no horizonte do Canal Universitario. O marco dos dez anos

de vida pode vir a ser um divisor de aguas. Isso porque os meios de comunicagao televisivos vivem

26 QA CcnNnuU
1Y I BRUORIE 0 vunr it Rt ety igmtg it gl




0 INiCI0 DE TUDO | O DESAFIO DO DIALOGO COM O PUBLICO

a expectativa da tecnologia digital, que pode modificar o panorama do audiovisual no Brasil. No novo
cenario, 0s canais universitarios podem vir a ocupar espaco na TV aberta.

A transformagdo seria portanto nado apenas tecnolégica, mas uma ampliagdo substancial da
comunicagdo do CNU com seu publico. A pesquisa averiguou também o conhecimento que o publico
tem do canal. O intuito era saber se a comunidade académica assiste ao CNU, o que assistem e o
que esperam de um canal universitario. Praticamente metade (51%) afirmou ndo conhecer o Canal.
Dentre os que conhecem, 45% afirmaram que tém o habito de assisti-lo. A maior parte (52%) sem
horario certo, seguido de 31% que assistem a noite. Vinte e nove por cento ndo assiste ao CNU com
frequéncia regular; outros 25% assistem de uma a trés vezes por semana, 23% assistem raramente,
12% s6 nos fins de semana e 6% dos entrevistados afirmaram acompanhar o canal diariamente.

Sao dados ligeiramente diferentes de uma outra pesquisa realizada antes, em 2001 entre os
assinantes de TV a cabo. Naquele estudo houve a confirmagdo de que o publico potencial majoritario
pertence as classes A e B. Entre este publico em geral — a maioria ndo estudante (74%) —
o conhecimento a respeito do Canal Universitario foi até maior: 66,4% afirmaram conhecé-lo, e destes,
49,4% ja haviam assistido algum programa. No entanto, apenas 5% viam o canal habitualmente.

Na pesquisa mais recente, do publico que acompanha o CNU, a média de tempo diario em frente
a4 TV foi de 1,3 hora. E um publico que acompanha o CNU sem dia certo (64%) ou apenas nos
finais de semana — 20% aos sabados e 20% aos domingos.

A maioria conhece ou ja assistiu os programas Revista Eletrénica, o Olhar da USP e o Check-up.
Os mais apreciados sdao o Check-up, os Didlogos Impertinentes e o Estagdo Saude. Sobre o tipo de
programagdo que gostariam de assistir, a maioria (29% ) citou documentarios, seguidos de programas
de entrevistas e debates (13%), arte e cultura (9% ) e educativos (5% ). Os dados acompanharam
de perto a pesquisa de 2001: entre os assinantes de TV a cabo os programas mais citados que
gostariam de ver no canal foram documentéarios, educativos e filmes.

As conclusbes apontam que o conhecimento a respeito do Canal Universitario precisa ser ampliado.
O CNU recebeu na pesquisa elogios pela iniciativa e pela qualidade (na pesquisa de 2001, a média
de nota atribuida foi 7, e 81% o classificaram como interessante ou muito interessante). Ou seja, trata—

se de um canal conceituado, mas ainda falta conquistar o conhecimento e a fidelidade do seu publico.

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS



Uma série de programas
Pensar o publico de um canal de televisdo significa conjuntos foi realizado na

organizar uma politica de produgdo e programagdo. A

primeira parceria que a maior
emissora do pais realizava com

pesquisa € uma forma de conhecer melhor o publico
para o qual uma televisdo universitaria se dirige. No . .
entanto, a logica de um canal publico ndo € mesma de i canal universitario.
um canal comercial. Nao se trata, entdo, de apenas se
adequar a expectativa do publico, mas dialogar com ele,
criando novos anseios e oferecendo programagdo nova.

O envolvimento da comunidade universitaria com a sua
emissora pode se dar de varias formas. Muitas delas feitas dentro do préprio campus. Algumas
universidades que compdem o CNU mantém monitores ligados o dia inteiro no canal, e eventualmente
montam quiosques e atividades culturais que divulgam a programagao.

Um evento que serviu de exemplo de como se pode ampliar e surpreender a audiéncia aconteceu
na parceria que o CNU estabeleceu com a Rede Globo. Uma série de programas conjuntos foi realizado
entre 2004 e inicio de 2006, na primeira parceria que a maior emissora do pais realizava com um
canal universitario.

A primeira série de programas chamou-se SP 450 anos — Paulicéla em Debate, que ocorreu por
ocasido da data histérica para a cidade. A proposta inicial foi feita a TV PUC, em julho de 2003. Mas
o projeto se estendeu e envolveu todo CNU. Em nove debates, cada més em uma universidade
diferente, discutiram-se e analisaram-se aspectos historicos, culturais e sociais da cidade de Sao Paulo.
Uma grande novidade foi os programas terem sido feitos ao vivo e com duas horas de duragdo, o
que exigiu um grau de técnica e organizagdo a altura da responsabilidade. A mediagdo dos encontros
foi feita por jornalistas da Globo e do CNU, com a presenga na mesa debatedora de professores
universitarios. No programa de estréia, no Teatro da PUC, o Tuca, o reporter Ernesto Paglia e o
membro da diretoria executiva do CNU, Gabriel Priolli, mediaram um debate sobre a histéria de Sao

Paulo (veja quadro) que contou com a participagdo do telespectador, por telefone, fax e e-mail.
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Com o sucesso da iniciativa, em seguida a parceria Globo e CNU apresentou o Desafio Brasil. Foram
programas no mesmo molde, de debate ao vivo e com duas horas de duragdo, dessa vez tratando
de propostas e solugbes para os diversos problemas brasileiros.

No final, mais de 30 horas de programagdo ao vivo, com uma proposta diferenciada e que

demonstrou o grau de capacidade e amadurecimento que o CNU havia atingido.

Paulicéia em Debate (Setembro/2003 a Maio/2004)

Universidade Assunto Mediador CNU Mediador TV Globo
PUC Histéria Gabriel Priolli Ernesto Paglia
25/09/03
Uniban Economia José Nello Tonico Ferreira
23/10/03
Unicsul Etnias e Cultura José Martins Filho William Waack
20/11/03
Unifesp Saude Vanda Martins Graziela Azevedo
17/12/03
USP Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Marcello Rollemberg Sénia Bridi
22/01/04
Mackenzie Arquitetura e Urbanismo Alessandra Pereira Alberto Gaspar
16/02/04
Unip Violéncia Urbana Drauzio Varella Chico Pinheiro
18/03/04
Unisa Meio Ambiente Sérgio Azevedo César Tralli
29/04/04
Sdo Judas Arte e Cultura Claudio Gongalves Sandra Annenberg
27/05/04
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Desafio Brasil (Agosto/ 2005 a Junho/2006)

Universidade Assunto Mediador CNU Mediador TV Globo
PUC Educacéao Prof. Fernando Altemeyer Jr. Luis Carlos Azenha
24/08/05

Unisa Agua e Saneamento Sidney Storch Dutra Ernesto Paglia
15/09/05

Sado Judas Emprego e Renda Joimar Menezes Carlos Tramontina
20/10/05

Unip Meio Ambiente Paulo Henrique A. Peixoto Sandra Anemberg
24/11/05

Unicsul Cultura Prof. José Martins Filho Zeca Camargo
16/02/06

Mackenzie Urbanizagéao Prof. Carlos Guilherme Mota Neide Duarte
16/03/06

UsSP Energia Prof. Edmilson M. dos Santos Rodrigo Vianna
18/04/06

Uniban Violéncia José Nello Marques Valmir Salaro
11/05/06

Unifesp Saude Marcelo Medeiros Rodrigo Bocardi
06/06/06
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CNU produzindo

O Canal Universitario de Sdo Paulo ndo é apenas organizador e exibidor das televisbes que fazem
parte dele. A cada meia hora na programagdo, o CNU atua como produtor, veiculando programas
proprios. Por entrarem sempre entre as grades de cada TV, eles ganharam o nome de interprogramas.
Cada um deles tem dois minutos de duragdo. Estes programetes tém trés conteldos diferentes. O
Arte nos Trilhos apresenta opgbes de arte, cultura e lazer nas proximidades das estagbes de trem e
metrd6 de Sa&o Paulo. Uma mistura de servico comunitario com curiosidade cultural. O programa
Personas descobre e leva ao ar talentos desconhecidos do grande publico, nas mais diversas areas.
E, por fim, o Opinido traz analises de temas que ocupam o cotidiano, pelo ponto de vista de um
especialista.

Além desses, o CNU ocupa um horario de meia hora aos sabados e outro aos domingos para
apresentar o Conexdo Universitaria. Originalmente o programa trazia um resumo do que melhor havia
sido apresentado na semana pelas TVs, com a apresentagdo da equipe do CNU. A idéia original do
programa nasceu no ambito das comemoragbes dos 5 anos do Canal, em novembro de 2002.
Tratava-se originalmente de um programa com matérias enviadas por cada universidade, com roteiro
e cabegas elaboradas por uma equipe formada por integrantes de algumas TVs. Com o tempo, o
Conexdo Universitaria passou a ser produzido pelos profissionais do canal. A revista eletrbnica traz

matérias que abordam os mais variados assuntos, como saude, educagdo, cultura, politica e entrevistas.
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Imagens do programa“4x4”e do estudio com o cendrio do programa “Conexdo Universitdria”.

Os programas de debates também foram uma forma de integrar as TVs associadas e desenvolver
a estrutura de produgéo interna do CNU. O Universus foi a primeira iniciativa. O programa surgiu a
partir da sugestdo de se retransmitir um debate gerado em Brasilia sobre o polémico tema da reforma
universitaria. A idéia ganhou asas e mobilizou a equipe. Em duas semanas, foram reunidos esforcos
de varias TVs e da equipe do CNU, e a sala no piso superior transformou-se em um estudio
improvisado. la assim ao ar, no dia 31 de margo de 2004, a primeira transmissdo ao vivo feita da
sede do CNU. Apo6s o debate transmitido pelo MEC, houve um bate-papo no estidio do CNU com
o professor Nelio Bizzo, da Faculdade de Educagdo da USP, e o professor Roberto Romano, da
Unicamp, sobre o tema. A experiéncia se mostrou satisfatéria, e duas novas séries do Universus viriam
em seguida, agora tematicas e com interatividade por telefone e internet. Uma sobre os candidatos a
prefeitura de S&o Paulo, as vésperas das eleicbes municipais 2004, e outra sobre vestibulares. O
programa serviu de estimulo para uma maior aproximacdo entre as TVs. O efeito disso se refletiu
em outro programa, o0 4x4, uma co-producédo realizada pelas universidades USP, Unifesp, PUC e
Unicsul. Com 174 episodios produzidos sobre os mais variados temas desde outubro de 2000, em
agosto de 2005 o programa de debates apresentado pelo professor José Martins Filho foi incorporado
ao CNU e passou a contar com a participagdo das demais universidades. Dessa nova fusédo, foram

produzidos e veiculados mais 16 episédios.[B
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Passado e futuro

Os dez anos do Canal Universitario de Sao Paulo representam um marco ndo apenas em relagdo
ao passado, mas também em relagdo ao futuro. A televisdo no Brasil vive a expectativa da tecnologia
digital, o que deve acarretar mudangas significativas.

Mudancas que vao muito além de uma qualidade de sinal maior. Para a produgdao — e mesmo para
o conceito de televisdo — um horizonte novo se apresenta. O digital permite a abertura de um espectro
maior na faixa de transmissdo. Tradugdo: ha espagco para mais canais. E dentro de cada canal existe
a possibilidade de multiprogramagdo. Ou seja, a mesma emissora poderd exibir simultanemante varios
programas diferentes ao espectador.

A esse cenario soma-se a elaboragdo do projeto de TV Publica, langado pelo governo federal e
que vem sendo debatido pela sociedade. No | Férum Nacional de TVs Publicas, ocorrido de 8 a 11
de maio de 2007 em Brasilia, debateu-se exaustivamente a idéia de uma rede nacional que agrupasse
as emissoras governamentais, legislativas, comunitarias, educativas e universitarias. “Televisdo universi-
taria € muito mais do que uma televisdo estudantil”, como ficou registrado no Forum. “Ela é a face
da universidade, a expressdo audiovisual de sua comunidade, de suas atividades e de seus projetos.”
Uma missdo que passa pelo incremento da cultura nacional, pelo fortalecimento da cidadania e pela
democratizacdo da informagdo e do conhecimento.

O ponto principal acordado foi a possibilidade do segmento de TV universitaria ocupar uma das
subfreqiiéncias do novo espectro da TV digital aberta terrestre. Isso representaria uma mudanca de
perspectiva gigantesca, ja& que o sinal desses novos canais digitais seria captado pela TV aberta,

atingindo um numero de espectadores exponencialmente maior.
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Trata-se de uma mudanca significativa. Para o CNU, transmitir em digital significa uma adequacao
a nova tecnologia, com a necessidade de antena, transmissor e codificador digital. Uma mudanca que
possibilitaria a saida do nicho da TV a cabo para o encontro com um publico muito mais amplo.

Por isso, o empenho e mobilizagdo dos que fazem televisdo universitaria no pais sdo mais do que
nunca necessarios. Desde a promulgacéo da Lei do Cabo, o setor vem se organizado progressivamente.
Em 1997 aconteceu em Caxias do Sul, no Rio Grande do Sul, o | Férum Brasileiro de TVs
Universitarias. Em 30 de outubro de 2000 foi fundada a Associacdo Brasileira de Televisdes
Universitarias (ABTU) que comegou com 16 emissoras filiadas e hoje conta com 40, sendo reconhecida
como a entidade representativa do setor.

Segundo um estudo da Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a Cultura
(Unesco) o painel da televisdo universitaria no Brasil em 2004 era composto por 73 canais de
cabodifusdo, radiodifusdo ou mistos, mantidos por 85 instituigdbes de ensino superior, sendo 11 canais
compartilhados, a exemplo do CNU. Muitas ainda transmitem por canais com programagéo educativa,
como Futura, Rede Vida e Século XXI. No horizonte, a possibilidade de TV pela internet. Cerca de
uma dezena de universidades ja ocupam esse espaco.

Em 2005 a média de programagao inédita semanal dos afiliados da ABTU era de 6 horas, dentro
de uma grade média de 16 horas e 45 minutos de programacdo semanal. O CNU produz acima dessa
média: 20 horas de inéditos e mantém-se no ar ininterruptamente. A maior parte das emissoras
universitarias nacionais (70% ) produz em suas proprias ilhas e estudios, em uma programagdo em que
predominam programas de entrevista e debate. Algumas (18%) ja se aventuraram no telejornalismo
diario, arcando com os altos custos que isso implica. Ha experimentagdes em teledramaturgia e o apoio
a produgdes independentes. Em estrutura, as médias por emissora sdo de quatro ilhas de edigdo, um
estudio, seis cameras, um veiculo e 0,2 unidade moével, comandados por um média de
quinze funcionarios.

No CNU todas as tevés tém estrutura prépria, havendo a utilizacdo de servicos de produtoras em
casos excepcionais. Os equipamentos tém padrdoes Beta, DVC-Pro e DVCAM. Na maioria das tevés
ndao ha compartilhamento da estrutura técnica com a dos nucleos dos cursos de Comunicagdo. Cerca

de 70% das afiliadas da ABTU sao exclusivamente financiadas pela instituigdo de ensino mantenedora.
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A Constituigao determina
que emissoras de TV devem
dar “preferéncia a
finalidades educativas,

Mas mesmo nas demais os apoios culturais e patrocinios externos

representam no maximo 10% do or¢gamento. A Norma 13, baixada pelo

Ministério das Comunicagbes em 1996, conhecida como Norma do
artisticas, culturais e Cabo, permite que TVs universitarias sejam patrocinadas.

informativas” Os canais afiliados da ABTU movimentam R$ 20 milhdes ao ano.

No total das TVs universitarias calcula-se que esse valor salte para R$

50 milhdes ao ano. A média de orcamentos é de R$ 500 mil anuais.

Muito baixo se comparada com qualquer emissora comercial. S6 para efeito de

comparagado, a TV Brasil, TV publica em fase de implantagdo, tem orcamento inicial previsto de mais

de R$ 300 milhdes.

Quase a totalidade (90% ) ainda transmite em analdgico, 10% combinam o analdgico e o digital.
Pesquisa da ABTU de 2004 mostra que a TV universitaria atingia mais de 12 milhdes de espectadores.
Se forem consideradas as TVs Univap e PUC de Campinas, que transmitem por canais de alcance
nacional — Rede Vida e TV Século XXI — esse publico saltaria para 110 milhdes.

Trata-se de um modo de fazer TV que estd em expansdo. A ABTU trabalha para implantar a Rede
de Intercambio de Televisdo Universitaria (RITU), embrido de uma futura rede nacional de tevé
exclusivamente universitaria. E o CNU ja faz parte do projeto piloto.

Os canais universitarios angariaram o respeito da sociedade. Fazer televisdo ja nao € tarefa facil,
e a dificuldade aumenta quando se pensa na responsabilidade de gerir um canal que tem como missao
a cultura e o conhecimento e sem fins lucrativos. A demanda para que os canais universitarios tenham
seu espago publico na era do digital € mais do que justa.

Em seus 10 anos de existéncia, o Canal Universitario de S&o Paulo seguiu de perto o Artigo 221
da Constituicdo Federal, que estabelece os principios que devem nortear uma programacdo de radio
ou televisdo. Diz a Carta Magna que se deve dar “preferéncia a finalidades educativas, artisticas,
culturais e informativas”, assim como a “promogdo da cultura nacional e regional e estimulo & produgéo
independente que objetive sua divulgagdo”. Por fim, o artigo conclama que as tevés observem o
“respeito aos valores éticos e sociais da pessoa e da familia”. O CNU atravessou a Ultima década

caminhando com esses valores. ()
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TV MACKENZIE

Muita coisa aconteceu desde aquela primeira reunido realizada no dia 3 de abril de 1997, na sala
do Conselho Deliberativo do Mackenzie. O encontro que celebraria a criagdo do CNU, meses mais
tarde, também resultou em um questionamento interno sobre algo que jamais havia sido feito:
programacao de televisdo. Até entdo, as unicas produgbes em video realizadas internamente pelo
Mackenzie eram oriundas das disciplinas praticas dos cursos de Publicidade e Propaganda e Desenho
Industrial. A estrutura existente era o CRD, Centro de Radiodifusdo, mais tarde Centro de Radio e
Televisdo. A unidade prestadora de servigos nas areas de audio e video ndo possuia equipamentos nem
profissionais suficientes para produzir além das demandas normais dos cursos. O jeito entdo foi
terceirizar a programagéo.

A primeira produtora de video foi contratada e produziu 48 programas nos anos de 1997 a 1998.
Nessa época, a programagdo tinha um forte carater institucional. As entrevistas eram majoritariamente
estreladas por professores ou ex-alunos do Mackenzie. Geralmente, os ex—alunos eram convidados para
fazer um retrospecto da carreira ou para comentar os rumos de uma determinada profissdo. Os
primeiros programas tinham quadros como Mercado de Trabalho, em que um professor do Mackenzie

ou um ex-aluno abordava uma profissdo, além de matérias curtas de servico, com informagdes Uteis
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para universitarios, como dicas sobre cursos de intercambio ou elaboracdo de curriculo. Coberturas de
eventos do Mackenzie e projetos da instituicho eram comuns. Nessa época, a TV estreava um
programa por semana.

O primeiro programa mostrou um four pelo campus Sdo Paulo do Mackenzie, com a apresentadora
Priscila Oliveira, além de uma entrevista com o entdo diretor educacional sobre os rumos da educagéo.
Era uma forma de apresentar a instituicdo ao telespectador valorizando seus talentos e sua forma de
ensino.

Os dois primeiros anos de programagao serviram para a TV Mackenzie se estruturar. Nesse meio
tempo, foram chegando novos equipamentos de linha profissional. Cinco novas cameras D-30 e uma
ilha de edicdo ES7 da Sony foram adquiridas. Ja era possivel fazer gravacdes externas, independentes
do espago destinado aos alunos. Porém, nao havia corpo profissional disponivel. A pequena equipe do
CRD ainda ndo conseguia dar conta dos dois programas inéditos exigidos pelo CNU. Foi entdo que
a direcdo do Mackenzie optou por um modelo hibrido. Resolveu disponibilizar seus equipamentos e
instalagbes a profissionais terceirizados. Entra em cena entdo a segunda fase da TV Mackenzie.

O primeiro programa desse periodo foi exibido em maio de 1998. Foi uma coletdnea dos melhores
momentos das entrevistas sobre mercado de trabalho exibidas durante a época da produtora anterior.
No programa seguinte, j& com producdo prdpria, a equipe exibiu uma matéria sobre a volta do curso
de filosofia a grade académica do Mackenzie, uma matéria sobre um evento de poesia promovido pelo
curso de pods—graduacdo em Comunicagdo e Artes, além da divulgacdo de dicas para os jovens que
iriam prestar o vestibular do Mackenzie. Era o reflexo de uma orientagdo editorial ainda voltada para
assuntos internos, divulgando as atividades do Mackenzie para o publico. Logo apés a produgdo dos
primeiros programas, o ritmo de exibicdo de inéditos exigido pelo CNU passou a ser de trés programas
de 28 minutos por semana. Também nessa época foi criado um conselho editorial responsavel pelo
controle das pautas

Apesar de inicialmente exibir programas pautados por assuntos gerados internamente, em pouco
tempo o conteldo editorial passou a se voltar para uma visdo mais ampla. O Mackenzie passou a ter

um papel de fornecedor de capital humano para discussées mais amplas. Surgiram algumas matérias
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mais ambiciosas, como uma cobertura da Expo 98, feira mundial realizada em Lisboa — a reportagem
foi feita por uma jornalista da equipe, que captou as imagens com uma camera portatil.

Inicialmente, havia apenas dois quadros principais: Mackenzie em Foco, que, apesar do nome, nao
enfocava somente assuntos internos, e Macknoticias, com pequenas notas que divulgavam eventos
realizados na instituicdo. Alguns programas especiais surgiram em 1999. Com a inclusdo do programa
Macro, voltado para temas mais abrangentes, o Mackenzie em Foco tornou-se um espago reservado
a temas relacionados a projetos académicos internos.

Com o passar do tempo, as matérias tornaram-se mais requintadas, com temas mais complexos
e uma discussdao mais aprofundada. Alguns bons exemplos: matéria sobre José Saramago no ano em
que o escritor portugués ganhou o Prémio Nobel de Literatura, uma série com duas matérias sobre
a obra de Shakespeare e uma série sobre o processo projetivo na arquitetura, do desenho inicial até
as maquetes. Os repoérteres também passaram a valorizar pautas com um perfil mais humanista, como
uma série sobre a declaragdo dos Direitos Humanos, explicando um item por edicdo, e uma série sobre
disturbios do desenvolvimento, como sindrome de Down e dislexia. O Uultimo programa desta fase foi
exibido em maio 2000, apdés quase 200 produgdes.

De 1997 a 2000, o Mackenzie passou por profundas transformacdes. Além da ampliagdo de seus
campi, novos cursos foram criados, como a graduagdo em Jornalismo. Esses fatores, aliados a
reestruturagdo do parque técnico do agora CRT e as dificuldades de negociagdo com a empresa
contratada, fizeram nascer o terceiro e definitvo modelo de produgdo da TV Mackenzie.

O atual desenho consiste na participagdo efetiva de alunos (estagiarios), professores e coordenag&o
editorial, de produgédo e técnica por profissionais das areas de Jornalismo, Radio e TV e Engenharia.
Assim, o CRT, gerenciado pelo engenheiro Agenor Braga Nascimento, em abril de 2000 foi designado
pela presidéncia do Instituto Presbiteriano Mackenzie a incorporar a TV Mackenzie. O modelo do
departamento ndo foi alterado, e o Setor de Produgdo assumiu a desafiadora demanda. Foi s6 depois
de alguns meses que uma equipe de profissionais foi contratada com dedicagdo integral a TV. Até
entdo, a pequena equipe formada por Paulo Costa, Marcio Ducatti (edi¢gdo), Antonio Celso Pimentel,

Ronaldo Antraco (imagens) e Reginaldo Marques (&udio) conseguiu honrar os compromissos da
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programagéo sem prejudicar o atendimento normal aos alunos. Desde entdo, a equipe liderada pelo
jornalista Daniel De Thomaz, que conta atualmente com onze profissionais e sete estagiarios dos cursos
de Comunicagdo e Administracdo do Mackenzie, j& veiculou 1.311 programas, totalizando 656 horas de
producdo. Hoje, o CRT esta subordinado a Reitoria da Universidade, com reporte a Vice-reitoria.

A nova fase possibilitou um maior envolvimento da comunidade mackenzista na programagao,
principalmente dos professores. Exemplo disso foram Forma e Movimento, criado e produzidos por um
grupo de professores da Faculdade de Comunicagdo e Artes, /sto Também & Mackenzie, sob a
coordenagdo da Capelania e Chancelaria do Mackenzie, Primeira Impressdo, apresentado pelo professor
Carlos Guilherme Mota, Seu Diploma, Sua Carreira, pelo professor Roberto Macedo, Nossas Criangas,
pelo professor José Salomdo Schwartzman, e Educacdo, Cultura e Cidadania, pela professora Roseli
Fishmann. Professores da Faculdade de Direito ( Cidadania), Arquitetura ( Megacidades), Psicologia
( Psicologa e Vocé), entre outros, também deram sua contribuigdo nesta fase. Boa parte da
programagao era gravada no estudio do CRT, com pouca variagdo de cenarios. Mesmo assim, diversos
programas eram exibidos por cortesia na UTV, o canal universitario do Rio de Janeiro.

Aos poucos, a nova equipe passou a elaborar formatos diferenciados, com mais gravacdes externas.
Dentre eles, as séries Arquibancada, Mackesportes e Macknoticias passaram a mostrar a opinido de
quem estava de fora dos muros da universidade. A medida que o Mackenzie assimilava seu projeto
de TV, investindo em equipamentos e em uma nova estrutura organizacional do CRT, com equipe e
instalagdes independentes, a programacdo passava a ficar mais rica e variada. Em 2003, os programas
foram digitalizados e disponibilizados na internet. A partir de 2004, com cendrios proprios e estréias
programadas de acordo com a complexidade dos programas, a TV Mackenzie passou a incorporar novos
formatos e conseguir reconhecimento externo, inclusive com programas premiados. O conceito de uma
programagao voltada para os projetos de ensino, pesquisa e extensdo da Universidade Presbiteriana
Mackenzie, sempre alinhado com a missdo de formacdo integral do individuo para atuagdo no mercado
de trabalho e exercicio critico da cidadania, se consolidou e vem norteando a programagdo desde entado

nos mais variados formatos.
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Premiagoes

Com essa proposta, a TV Mackenzie conquistou algumas
premiacdes. Dentre elas, quatro Galgos de Ouro no Festival de
Gramado (RS), nas categorias Melhor Programa Educativo
( Todas as Letras — 2005), Melhor Documentario ( 7imor Leste
- O Escasso Ar de uma llha, co-producdo com TV PUC-SP -
2005), Melhor Video Social ( Projeto Carmim — 2006) e Melhor
Documentario (Do Horror & Memodria, produgdo de alunos de

Jornalismo — 2006). No Festival de Aruanda (PB), a TV

Festival de Gramado: o Mackenzie conquistou

Mackenzie também ganhou o prémio de Melhor Reportagem
diversas premiagdes na categoria TV Universitdria. - .
( Escola Base, produgdo de alunos de Jornalismo — 2005).

Parcerias

Sempre valorizando o trabalho em equipe, caracteristica fundamental do veiculo e da universidade,
a TV Mackenzie colecionou diversas parcerias ao longo da Ultima década. Desde 1999, os diversos
acordos de co-produgéo e veiculagdo de programas com a Rede Presbiteriana de Comunicacdo - RPC,
setor de comunicagdo da Igreja Presbiteriana do Brasil, proporcionaram uma ampla divulgagdo em
satélite (Brasilsat B-1) e em sinal aberto (canal 24 UHF). Desde 2005, a TV Mackenzie co-produz
o programa Cidadania para Todos, idealizado pela Faculdade de Direito do Mackenzie em parceria com
a Secretaria de Estado da Justica e da Defesa da Cidadania. Ainda em veiculagdo de programas, trés
importantes parcerias se firmaram em 2006: Canal Futura, TV Cultura e a internacional TAL — Televisédo
América Latina. Em maio de 2005, a TV Mackenzie filia-se a Associagdo Brasileira de Televisdo
Universitaria - ABTU, e desde entdo vem participando ativamente dos movimentos pela criagdo da TV
publica brasileira (I Férum de TVs Publicas, maio de 2007) e da RITU, a Rede de IntercAmbio de
Televisdes Universitarias, sistema de compartiihamento de programacédo por rede banda larga da RNP

— Rede Nacional de Ensino e Pesquisa (MCT).
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Projetos futuros

O Empreendedorismo e a Educacdo a Distancia sempre foram sonhos acalentados pelo CRT/TV
Mackenzie. Em 2006, os primeiros passos foram dados. Em uma parceria com os cursos de
Administragdo e Comunicagdo, foi langado o Concurso Plano de Negocios, que premiou dois grupos de
alunos de Jornalismo com a pré-incubagdo de seus projetos de TV. Essa iniciativa despertou no
Mackenzie a valorizagdo da prestagdo de servicos e da criagdo de empresas em um mercado de
trabalho cada vez mais competitivo. Em outra ponta, diversas teleaulas por satélite e as transmissdes
ao vivo das agbes do Dia Mackenzie Voluntario imprimiram um carater ainda mais educacional e
profissional aos projetos de TV. Sempre sendo uma ferramenta de ensino, pesquisa e extensdo, sem
perder as caracteristicas indeléveis da televisio como veiculo de comunicagdo de massas, a TV

Mackenzie completa 10 anos com vistas para o sinal aberto em TV Digital. O objetivo é tornar o

conhecimento produzido na universidade mais acessivel a todos. ()
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gramagao 2007

CONTRAPONTO - Programa de entrevistas, apresentado pelo chanceler da universidade, com
temas analisados sob a o¢tica da fé cristd reformada.

CONCEITOS EM FOCO - Programa de entrevistas sobre os assuntos que envolvem o
cotidiano da sociedade.

RECORTE - Programa com matérias variadas e aprofundadas sobre grandes temas da
atualidade.

REVISTA ELETRONICA - O programa dedica-se a explicar os mais importantes eventos do
mundo pela dtica dos professores da universidade, mostrando também aos alunos, ex-alunos e
toda a comunidade académica os principais acontecimentos do Mackenzie.

INTERFERENCIA - Critica e opinido na andlise de quatro polémicos professores sobre temas
da atualidade no Brasil e no mundo.

CAFE PENSAMENTO - Programa de entrevistas com foco em Filosofia.

TODAS AS LETRAS - Documentario sobre vida e obra de autores do mundo das Letras,
matérias sobre classicos da literatura brasileira e mundial, entrevistas com autores, dicas de
langamentos, reportagens sobre as curiosidades da lingua portuguesa e congéneres.

FORA DE SERIE - Uma vitrine para os melhores trabalhos produzidos pelos alunos
do Mackenzie.

VOZES E SONS - Programa musical de obras sacras apresentado pelo
maestro do Mackenzie.

CIDADANIA PARA TODOS - Os direitos do cidaddo discutidos em uma co-produgdo com
Secretaria de Justica de S&o Paulo.
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Estudio, edi¢do e redagao da TV Mackenzie.
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TV PUC

A TV PUC de Sao Paulo foi uma das pioneiras em televisdo universitaria no pais. A partir de margo
de 1995, um més antes da promulgagédo da Lei da TV a Cabo, a Pontificia Universidade Catdlica
mobiliza-se para fazer a sua propria produgédo. Junto com a TV Campus, ligada a Universidade Federal
de Santa Maria (RS), na TV PUC comegava a ganhar corpo o conceito de TV universitaria, com um
canal que era a face eletronica da universidade, levando a sociedade os debates e o conhecimento
da vida académica.

Desde o inicio o projeto era pela criagdo de uma produtora independente, que funcionava no campus
da Monte Alegre, em Perdizes. Os alunos dos cursos de comunicagdo faziam estagios na produtora,
aprendendo todas as etapas de uma producdo de televisdo, mas ndo havia vinculo entre a TV PUC
e a Faculdade de Jornalismo. Tampouco se pretendia usar o novo veiculo para divulgagdo e marketing
da universidade. A TV PUC de Sao Paulo tinha como proposta elaborar uma programacéo cultural,
informativa e educativa, uma forma nova de fazer TV, com um novo produtor no cenario audiovisual,
que era a universidade.

A ligacdo com o campus era, portanto, de propdsitos e de idéias. Nao havia sequer o vinculo

financeiro. A proposta do entdo reitor Antonio Carlos Ronca era que a produtora fosse autdénoma do
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ponto de vista de sua manutencdo. A TV PUC funcionou desde logo nos moldes de uma produtora
independente, modelo que iria perdurar por muitos anos. “Desde logo quisemos construir uma TV com
padrbes profissionais, organizada como produtora audiovisual, prestando servigos para a universidade e
para fora da universidade”, atesta o jornalista Gabriel Priolli, que esteve & frente da criagdo da TV PUC.

O projeto da reitoria era resgatar uma experiéncia original que havia acontecido em 1991 no campus
da Monte Alegre. Nessa época, os alunos da PUC podiam assistir a TV por meio de um circuito interno.
Em 1994 o projeto era s6 memoria, e foi entdo resgatado e revitalizado, com o objetivo de promover
educagdo a distancia. Agora o circuito estava a cargo da operadora NET, com 30 pontos de recepcao
e retorno do sinal — permitindo assim a interatividade — e tendo nas telinhas uma programagéo feita
pela TV PUC. O sucesso da iniciativa levou a NET a transmitir para fora dos muros do campus,
inventando um meio de levar o sinal para sua central, no bairro do Butantd, e de |4 para as residéncias
assinantes. Eram as primeiras transmissdes a cabo feitas por uma televisdo universitaria.

Os programas eram o Universidade Aberta e o Didlogos Impertinentes, este até hoje

na grade de programacdo da TV PUC. H& doze anos no ar, os

Diglogos resgatam a tradicdo do debate para refletir sobre temas
da cultura, da sociedade e filosoficos.

A experiéncia bem-sucedida entre TV PUC e NET foi
importante para a criagdo do Canal Universitario de Sao Paulo.
A capacidade que a TV PUC trazia de transmitir a cabo
tornou-se a base tecnologica para as futuras transmissoes
do CNU. Por isso, no inicio a PUC abrigaria a primeira
base de transmissdao do Canal Universitario. Com a Lei do
Cabo e a inauguracdo do CNU abria-se de vez a janela
para se fazer televisdo a partir das universidades.

A TV PUC passaria a integrar o novo canal,
sempre atuante para ampliar, aprimorar e valorizar a

TV universitaria.

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS



A TV PUC orienta-se por alguns objetivos para alimentar a sua unidade de produgdo que, entre
outras atividades, produz a participagdo da universidade no Canal Universitario de Sao Paulo.

Entre os objetivos internos — aqueles voltados para a forma de organizagdo — a TV PUC tem como
horizonte que seu publico preferencial ndo é a comunidade académica, ou seja, alunos, professores e
funcionarios. O publico da TV PUC estda fora da universidade, mas tem interesse em viver esse
ambiente. A reflexdo e o debate dos campi sdo divulgados, mobilizando a universidade para a TV. Mas
o ponto de chegada da informagédo esta do lado de fora.

Outra mudanga que a presenca da TV traz para a universidade é preparar professores e
pesquisadores para lidar com o audiovisual. A légica de funcionamento de uma televisdo, a forca das
imagens e da edicdo, e mesmo conquistar desenvoltura frente as cameras qualificam os profissionais
para aproveitar essa poderosa ferramenta.

Quanto aos estudantes, embora a TV PUC continue produzindo sem vinculo com as faculdades de
Comunicagéo, o espago pode eventualmente ser preenchido por suas produgées. Em um ambiente de
colaboragdo e compartilhamento de instalagdes e equipamentos, a TV PUC acaba sendo uma referéncia
para alunos e professores.

Em seu didlogo com a sociedade — razdo de ser pela qual foram criadas as TVs universitarias —
a TV PUC procura levar aos telespectadores um conhecimento aprofundado e critico. Existe uma
significativa parcela da populacéo interessada nos conteidos que circulam nas universidades, potencializada
pela escolarizagdo galopante que o pais viveu nos anos 90 e 2000. Ainda que uma eventual medicdo
de audiéncia aponte niveis estatisticos baixos, & socialmente relevante assegurar acesso a programagao,
que acaba por influenciar também outros canais de TV.

Outro objetivo fundamental pode ser classificado como frazer o novo. Para um pais com a importancia
do Brasil, com sua relevancia regional e mundial, e com tamanha populacdo e diversidade, existem
muito poucas fontes de informacdo dentro do panorama midiatico. Poucos jornais, TVs, portais.
Pouquissimos correspondentes internacionais, € mesmo regionais. Predomina a versdao do cidadado de

cor branca, urbana, masculino e de classe média quase em tempo integral, em quase todos os veiculos
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Permitir a discordancia, encontrar
a riqueza da contradig'zio, de comunicagdo. Poucas familias detém a maior parte dos

veiculos. E os candidatos mais bem situados que disputam

compartilhar dividas e apontar
para a complexidade do mundo

novas posicdes aproximam-se mais dos interesses do
~ capital do que dos interesses da democracia e da
§a0 tarefas que a TV PUC diversidade. Parametros como o de diversidade social,
se propﬁe. direito de comunicagdo por todos os estratos, democracia
e alternancia de poder, producdo regionalizada, oportuni-
dade de trabalho criativo ndo sao valores que predominam

entre esses novos atores.

A TV Universitaria pode trazer diversidade de opinido, com novos pontos de vista e enfoques que
ndo se véem no conjunto da midia em geral. Permitir a discordancia, encontrar a riqueza da
contradigdo, compartilhar duvidas e apontar para a complexidade do mundo s&o tarefas que a
TV PUC se propoe.

A presenca de diferentes grupos sociais veiculando suas mensagens, seja na frente das cameras,
seja produzindo informagdo, estd a servico da diversidade social. Os grupos devem variar em género,
faixa etaria, camada socioeconémica, etnias, situagdo espacial, entre outras.

Além disso, televisdo universitaria € campo prodigo para a renovagdo da linguagem. Que s6 €
possivel pela farta experimentagéo. E necessaria a compreensdo, por parte da comunidade universitaria
— como também da audiéncia — que ndo se criam novos formatos subitamente, e que a experimentacdo
implica muitos desacertos.

Comenta-se que a TV é um meio passivo. Mas esse ndo é um dado intrinseco de sua natureza.
Mesmo antes da implantacdo da TV digital, que trard a interatividade ao controle remoto, uma relacao
ativa do espectador com a programagado € possivel. A TV PUC investe em programas que estimulam
o pensar, que nao tragam conclusdes, e deixem conteidos em abertos; em “provocacdes” audiovisuais,
para reacgdo diversa e elaboragdo imprevista pela audiéncia. Ou ainda em material de pesquisa, as vezes
na integra, sem edicdo, as vezes de procedéncia internacional, que nao serao encontrados em outros
canais. Programas enfim que despertem uma nova relagdo do espectador com a programagdo, sem

receio de quedas na audiéncia ou criticas dos meios técnicos.
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Diversidade na programacao

Ao longo de seus 16 anos de vida a TV PUC tem experimentado caminhos em suas atividades e
aplicado esses principios em boa parte da programagdo. A TV trabalha com produgédo independente,
como por exemplo com a ONG AMNovolhar, que capacita para a producdo audiovisual adolescentes em
situagdo de risco, ou Onde Estd América Latina?, conduzido pelo jovem jornalista Pedro Dantas,
formado na propria PUC-SP.

A TV PUC exibe ainda material nacional e internacional alternativo, de conteido contra-hegemonico:
manifestagbes pré-paz nos Estados Unidos, contra monopdlios de comunicagdo, mobilizagdes em prol
de uma sociedade com outros valores.

O espaco para a programagao ao vivo € diario. A TV leva ao ar os melhores cérebros da PUC,
que comentam os fatos do dia ou da semana, ou ainda do cotidiano, cruzando areas do conhecimento
— filosofia, administragdo, ciéncias sociais, pedagogia, relacdes internacionais — e com isso provoca novas

leituras em quem assiste aos programas. Cada professor ocupa um horario por semana.

Equipe de produgdo da TV PUC.
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Espirito de colaboragao

A TV PUC tem colaboragéo regular com o SESCTV, com a TV Cultura e mantera intercdambio com
tantos canais quantos se apresentarem, inclusive comerciais. Sem falar na ampla troca de programacao
com outros canais universitarios. Soma-se a isso a necessidade premente de disponibilizar seus
conteldos via Web, para que o pesquisador possa acessa-lo quando quiser. A distribuicdo de alguns
titulos em DVD consolida ainda um produto que é virtual e lhe da uma forma atraente, possivel de
ser encaminhado a bibliotecas e videotecas ou ofertado como presente. Trazendo-o, enfim, ao mundo
concreto.

Os Canais Universitarios tém excelente aceitagdo pela populagdo, conforme atesta pesquisa levada
a cabo pelo CNU de Sao Paulo em 2007, e esta credibilidade €& seu maior patriménio. No ambito
da TV por assinatura sua audiéncia sera sempre pequena, € isso nao é um problema. Trabalhamos
com uma informagédo qualificada que pode trazer enormes resultados, para poucas pessoas. E esse
resultado terd desdobramentos, no tempo e as vezes em regides distante dos “centros”.

Mas também é legitima a busca pelo crescimento continuo da audiéncia, que se dard a medida que
a grade horaria passe a ser preenchida com eficacia. Trata-se de um processo de aprendizado de
longa duragdo. Canais publicos de TV, conceito no qual se inserem os
Universitarios — como também os comunitarios, os legislativos e os
educativos — justificam-se também para “alguns poucos grandes momen-
tos”, nas palavras do diretor-geral da TV PUC, o jornalista Julio Wainer.
“E esses grandes momentos ficardo na memoria do espectador, conso-
lidando a presenga e importancia dos canais universitarios, construindo
uma alternativa a mesmice e a repeticdo dos canais que brigam pelos
nimeros de audiéncia, antes de qualquer outro valor; e mesmo que nas
pequenas decisbes do dia-a-dia o espectador acabe preferindo o futebol,

a novela, ou atualizando-se com as noticias-padrdo do dia, sabera que

no seu dial haverda uma alternativa de qualidade que lhe diz respeito, que

ele considera, e preserva”, completa Wainer. ()
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Equipe daTV PUC se prepara para a transmissdo

de programa ao vivo no estudio do CNU.
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IV SAO JUDAS

A TV Séo Judas é um projeto da Pré-Reitoria de Extensdo da Universidade Sao Judas Tadeu —
USJT. Uma producdo conjunta de professores e alunos, que utilizam o espago para exibir os projetos
produzidos no curso de radialismo, jornalismo, publicidade e propaganda e outros cursos da
Universidade.

A idéia basica da TV Sao Judas, segundo o reitor José Christiano Altenfelder Mesquita e a pré-
reitora de extensdo, Lilian Brando Garcia Mesquita, € “prestar servicos ao telespectador e,
principalmente, mostrar a criatividade e pensamento do jovem estudante e futuro profissional de
comunicagdes, garantindo espago para que ele possa ter uma primeira oportunidade em um mercado
de trabalho competitivo”.

Por meio dos seus programas, a TV S&o Judas pretende abranger os universos que interessam
particularmente a Universidade. Por um lado, mostrar ao publico do Canal Universitario e ao
telespectador da TV por assinatura a producdo de professores e pesquisadores; por outro, abrir
um canal para que o aluno da universidade mostre suas experimentacbes e abra espagos de
divulgagéo e interlocugédo.

A USJT esta consciente das dificuldades que o aluno tem para poér em pratica e mostrar no mercado
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profissional o que aprendeu em sala de aula. A
expectativa € que com o exercicio da TV novos
talentos surjam para o mercado.

Todos os programas gravados na TV Sé&o Judas
tém a participacdo de professores e alunos, como

apresentadores, comentaristas ou entrevistadores.

Cenas dos programas “Pauta Aberta” e “Arteletra”.

Primordios

Em 10 de novembro de 1997 entrava no ar o Canal Universitario de S&do Paulo, e no dia 9 de
fevereiro de 1998, a TV Sé&o Judas. A Universidade Sdo Judas Tadeu €& uma das universidades que
participaram desde o inicio da formagdo e instalagio do CNU. Coordenada inicialmente pelo professor
e jornalista Flavio Prado, a TV S&o Judas estreou com a produgdo de alunos do quarto ano de
Jornalismo. A equipe era formada pela jornalista Deise da Roza Oliveira, pelo editor de VT Humberto
Carreiro e pela equipe operacional dos estidios de TV da Universidade.

Os primeiros programas no ar foram uma reportagem sobre a Casa de Detencdo, um video-
documentario sobre o periodo autoritario pds-64, o video Para onde vai o Pontal € uma entrevista com
o comandante da Policia Militar de Sao Paulo, falando a respeito das condigdes de vida e trabalho na
corporagdo. A programagao contava inicialmente com um telejornal, o SJ Noticias, com 10 minutos de
duragdo, trazendo as novidades da universidade.

A grade inicial tinha sete programas. /n formando, sobre a imprensa; /mpacto, noticias policiais; Sdo
Judas em Debate, em que personalidades debatiam temas da atualidade; Documentario Sdo Judas;
Almanaque, de variedades; Momento Esportivo e Mulher Moderna.

Durante os primeiros anos programas produzidos por alunos de Jornalismo completavam a grade,

como Papo Intimista, Bar do C.A., Um nome que fez histdria, entre outros.
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A TV S3o Judas nos ultimos anos

2004

Em 2004 a TV Sao Judas passou a ter a direcdo das professoras Silvia Cavalli e Sandra Vita, e
uma equipe permanente de estagiarios, alunos da universidade dos cursos de Radio e TV, Jornalismo
e Educagdo Artistica.

Em 12 de novembro entrava no ar a nova programagdo, que trazia cinco séries de programas:

Comunicagdo 10 anos, Arteletra, Pauta Aberta, Espago Comunicagdo e Pesquisa & Agso.

OGRAMACAO 1° NOVEMBRO DE 2004

COMUNICACAO 10 ANOS - A série Comunicagéo 10 anos mostrou os fatos mais importantes
da comunicagdo em trés areas: Ré&dio e TV, Jornalismo e Publicidade e Propaganda. O programa
traca um perfil da evolugdo da comunicacdo — ensino e mercado — do inicio da década de 90
e no inicio do século 21. Para isso, a produgdo contatou alunos da primeira turma do curso de
Comunicagdo Social da Sdo Judas, que se formaram em 1993, até os recém-formados. Professores
foram convidados a participar e expor suas idéias.

Por parte dos alunos, a volta a universidade e o reencontro com os professores foram significativos,
uma forma oportuna de fazer uma retrospectiva da carreira. O programa é apresentado por Federico
Erdécia, ator, apresentador e jornalista.

_— -
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OGRAMAGAO 1° NOVEMBRO DE 2004

ARTELETRA - O encontro da literatura, da musica e das artes visuais. A arte em suas varias
facetas. Esse é o programa Arteletra, que estreou com uma homenagem a Chico
Buarque de Holanda.

O objetivo é apresentar talentos literarios e musicais e revelar a pesquisa e o trabalho desses artistas.
Contos, poesias, prosas, romances, relatos biograficos e outras formas literarias compdem a “letra”
do programa. Cada edicéo traz um escritor e apresenta trechos de seus livro, ilustrados com imagens
que tenham relagdo com o tema. Na entrevista, o artista fala sobre a obra, experiéncias, inspiragdo
e influéncias. A professora Maria José Petri é a apresentadora e entrevistadora.

Nos programas musicais, o maestro Rafael Righini entrevista musicos e os convida a tocar,
eventualmente também os acompanha com algum instrumento, provocando uma jam session. Na
pauta, as motivacdes, inspiragdes e explicagbes sobre as musicas apresentadas.

Nas artes visuais, o consultor e apresentador é Claudio Gongalves Babenko. Programas como A
Arte Grdfica de Rogério Duarte, o acervo e exposicdes da Pinacoteca do Estado, o design de
Alexandre Wollner, sdo alguns dos programas da série, que tem apresentacdo mensal. O cenario
mostra um painel em homenagem aos 450 anos de S&o Paulo, e foi idealizado e pintado por alunos
do terceiro ano de Educacdo Artistica, por ocasido do programa Paulicéia em Debate, co-produgdo
com a Rede Globo.

PAUTA ABERTA - E um programa produzido e apresentado por alunos de jornalismo, com
orientacdo dos professores de telejornalismo, César Dassié, Eliane Deak e Rose de Castro Fernandes.
Desde o inicio firmou-se como um espago de informagdo e esclarecimento de fatos que interessam
ao publico do Canal Universitario.

Os temas devem ter certo ineditismo e despertar curiosidade. Esportes, medicina, exemplos de vida,
filosofia, profissionais, instituigdes, curiosidades, artes, sdo alguns dos assuntos que o programa Pauia
Aberta apresenta.

ESPACO COMUNICAGAO - O espago onde alunos de Radialismo, Jornalismo e Educagdo
Artistica da Universidade divulgam os trabalhos realizados durante o ano letivo. Video-poesias,
ficgdes, documentarios e outros sdo apresentados no programa, com uma conversa sobre as
motivacbes e interesses que levaram os autores a escolher os temas e os conteudos.

PESQUISA & AGAO - Um mergulho no mundo da pesquisa cientifica e académica. O programa
trata das inovagdes tecnoldgicas, estudos académicos e as agdes que a universidade desenvolve junto
as comunidades. O programa comega com uma reportagem que apresenta o tema do dia.
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Em 2005, a TV Sédo Judas estreou uma série sobre empreendedorismo e um programa chamado

Antenados. Na area do jornalismo, a TV apresentou os primeiros debates da Cafedra /sto E So Judas.

PROGRAMACAO DE 2005

EMPREENDEDOR - O que é ser empreendedor? O termo envolve muitas areas. Marketing,
organizagdo, finangas, mercado, suprimentos, logistica, exportagdo e comunicagdo s&o algumas das éareas
em que o empreendedor tem de atuar e mostrar conhecimento. Sdo os temas da série de programas
produzidos pela TV S&do Judas em parceria com o Centro das Industrias de Sdo Paulo - CIESP — CIESP.
O objetivo é destrinchar as iniciativas e capacidades que o empreendedor deve ter para ser bem sucedido.
Assim, ajudar a quem quer se tornar um empreendedor a conhecer um pouco mais sobre o atual mundo
dos negdcios.

A pergunta “é dificil ser empreendedor?” foi respondida durante os 17 episodios que compdem a primeira
série, com histérias de sucesso. Outros titulos foram: Mercado em foco: as possibilidades de sucesso para
empresas no Brasil; Como desenvolver uma estratégia competitiva vencedora; Marketing: marca, divulgacao
e approach; Planejamento estratégico.

A apresentagcdo e consultoria sdo de Joimar Menezes, e o programa conta com a assessoria da Faculdade
de Administracdo da USJT.

ANTENADOS - Ser “antenado” é estar ligado nas novidades, procurar informagdes, ter iniciativa e

atitude. O programa abre espago para 0s jovens expressarem suas idéias e opinides em assuntos de

seu interesse. O ambiente € descontraido, em debates sobre temas atuais e polémicos, nas areas de

comportamento, politica, comunicagdo e salde, entre outros.

A estréia tratou do nome do programa. O que é ser antenado e, por contraponto, o que é ser alienado? § ?‘ 1
Temas como sexo seguro ou inseguro, comunicagdo virtual, ética, vegetarianismo, ansiedade e “pé na

estrada” sdo alguns dentre os que ja foram discutidos.

em Pl‘i

IMPRENSA EM DEBATE — CATEDRA ISTOE — SAO JUDAS - /mprensa em Debate trata
de temas que envolvem o jornalismo e a atuacdo da midia nos acontecimentos de repercussdo na
sociedade. O programa foi criado para ser uma prévia dos debates realizados no Auditério da
Universidade S&o Judas, frutos da parceria entre a instituicdo e a revista IstoE.

O primeiro encontro debateu Pesquisa e Educacédo Cientifica. O segundo foi uma homenagem a Vladimir
Herzog, com trechos do filme Viado — 30 anos depois, de Jodo Batista de Andrade. No terceiro encontro
o tema abordado foi a crise que envolveu uma das maiores paixdes do povo brasileiro, o futebol. Em
setembro de 2005, uma denuncia de esquema de compra de juizes para a fabricagdo de resultados
abalou a credibilidade do esporte.
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2006
Em 2006, a TV Sao Judas transformou o programa /mprensa em Debate em horario permanente
de discussdao e analise do jornalismo. A emissora estréia também o programa Coletiva, producao dos

alunos de jornalismo.

PROGRAMACAO DE 2006

IMPRENSA EM DEBATE - Diferentemente do programa em parceria com a IstoE, o programa
Imprensa em Debate abriu espago para a participagdo de jornalistas de diversas midias e
publicagoes.

O programa semanal apresentou discussdoes sobre os diversos segmentos do jornalismo como
jornalismo especializado, apuragdo de pauta, telejornalismo, radiojornalismo, assessoria de imprensa
e trabalho free-lance, entre outros.

COLETIVA - A entrevista coletiva estd na esséncia do jornalismo. A busca pela veracidade da
informacdo, os diferentes angulos de um fato e o debate de idéias fazem parte desse formato

de entrevista. O programa é quinzenal, as quartas—feiras.
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Em 2007, uma parceria entre a TV Sado Judas e a LEGO produz uma série de TV para contribuir

com a formagdo de professores e destacar os beneficios dos recursos tecnolégicos na Educacao.

PROGRAMACAO DE 2007

EDUCAGAO CONTINUADA PARA PROFESSORES LEGO - A Educagdo é uma das
areas que mais sofrem o impacto causado pelas novas tecnologias. As possibilidades trazidas pelo
computador e pela Internet introduzem recursos didaticos inovadores nas aulas, que provocam
mudangas na relacdo entre professor e aluno e até mesmo uma forma mais dindmica de adquirir
e trocar conhecimento. Mas serd que os professores estdo preparados para usar (bem) as
novas ferramentas?

Essa e outras questdes sdo tema de 16 programas produzidos pela TV S&do Judas. A producdo
é resultado da parceria entre a Universidade S&o Judas e a Divisdo Educacional da
LEGO Education.

Os programas sd@o apresentados por reconhecidos educadores e foram originalmente elaborados
para subsidiar a capacitagdo de professores de escolas publicas e particulares que participam da
implantagdo do Projeto LEGO de Educacdo Tecnoldgica em suas salas de aula. O projeto tem
como filosofia o “aprender fazendo”, e como lema “desenvolvendo hoje as competéncias
para o futuro”.

Em funcdo do interesse geral despertado pelos temas e pela exceléncia dos autores convidados
para sua realizagdo, a Universidade Sdo Judas decidiu aumentar o alcance original da proposta,
veiculando os videos por meio do CNU.

O cendrio utiliza diversos recursos graficos, como lousas virtuais, para destacar as idéias centrais
apresentadas pelos professores.

.
EDUCACAO

para professores
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Estudio e switcher da TV Sao Judas.
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TV SAO MARCOS

A TV Séo Marcos, nucleo de produgéo audiovisual da Universidade Sao Marcos, incorporou-se ao
grupo de instituicbes mantenedoras do Canal Universitario de S&o Paulo (CNU) em
dezembro de 2006.

Com sede no bairro do Ipiranga, a Universidade desenvolve suas operagbes de televisdo com a
missdo de oferecer audiovisual educativo de qualidade ao publico telespectador, e de capacitar seus
professores e alunos no uso das ferramentas avangadas da comunicagao eletronica.

As produgbes da TV Sado Marcos ocupam atualmente quatro faixas diarias de programagéo, com
trinta minutos de duragdo cada uma, de segunda-feira a domingo: as 4h30, 8h, 16h30 e 20h. Além
dessas faixas, sdao de uso da TV outros dois blocos adicionais de programagdo, com uma hora de
duragdo cada um: as quartas-feiras e aos sabados, das 11 as 12 horas.

A TV Séo Marcos veicula no CNU trés programas regulares. Ciéncias do Corpo, apresentado pelo
médico e professor Mauro Fisberg, traz debates e entrevistas sobre temas de medicina, saulde,
psicologia e qualidade de vida. Debate Aberfo, que tem a frente o jornalista e professor Franklin
Valverde, também segue o formato de debates e entrevistas, mas estd aberto a todos os assuntos,
de qualquer area do conhecimento, exceto saude. Ja o Conlato Direto traz a sintese das principais

palestras, conferéncias e cursos realizados nos campi da Universidade Sao Marcos.
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Além desses programas, a TV Sao Marcos produz dois outros, de periodicidade variavel. Universo
do Conhecimento leva a tela os grandes nomes da educagdo, da cultura e do pensamento, e o
Reporter S0 Marcos apresenta ao publico reportagens de interesse geral, além de entrevistas especiais.

Uma diretriz importante da TV S&o Marcos é a parceria com empresas e instituicdes de relevo, que
desenvolvam atividades educacionais, culturais, sociais e comunitarias, de interesse publico. Nessa linha,
a emissora realiza em conjunto com o Instituto Itad Cultural o programa de debates Jogo de /déias,
dirigido e apresentado pelo jornalista Claudiney Ferreira. A TV S&o Marcos também atende o Instituto
na sua demanda por produgdes em video, registrando eventos e gravando programas nas instalacdes
do ltai Cultural em Sao Paulo e em diversos pontos do pais.

A TV Sado Marcos tem a supervisdo—geral de Gabriel Priolli, que também integra a dire¢do do CNU

e preside a Associagdo Brasileira de Televisdo Universitaria (ABTU).

Com dois campi, num total de oito unidades, uma grade de cursos de graduagdo que contempla
diversas areas do conhecimento, dois cursos de mestrado reconhecidos pelo MEC e uma ampla oferta
de cursos de pds-—graduagdo /ato sensu e de extensao, a Universidade Sdo Marcos atingiu o nivel de
exceléncia académica tdo sonhado por seu fundador, o professor Ernani Bicudo de Paula. “Venho
construindo, com diversas equipes que sempre me acompanharam ao longo dessa histéria, uma
trajetéria de aprendizado, trabalho e seriedade, que hoje se reflete na marca Sdo Marcos”, diz ele.

A historia da Universidade comega em 29 de maio de 1970 quando o professor Ernani fundou a
Faculdade de Filosofia, Ciéncias e Letras Sdo Marcos no mesmo local onde funcionou o tradicional
Colégio Sao José, na Avenida Nazare, 900. Nesta época, o Ipiranga era o terceiro bairro em
densidade populacional de Sado Paulo. No critério de zoneamento geopopulacional era uma unidade
quase autbnoma, mas carecia de uma maior abertura para o campo do ensino superior. A instalagao
das Faculdades Sao Marcos no Ipiranga contribuiu para amenizar este quadro de falta de ofertas de
vagas. “A S&do Marcos surgiu na época que marcou o crescimento do ensino superior no Brasil com

a abertura das faculdades particulares. Assim, toda a organizagdo documental, interpretagdo da
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legislacdo e o espago juridico-administrativo foram tarefas que tivemos que enfrentar sem muito apoio
externo, dado que ninguém tinha muita experiéncia na area de cursos particulares de 32 grau”, afirma
Leila Caran, que foi diretora-geral da Sdo Marcos durante os 25 anos que funcionou como faculdade.
Leila foi a primeira mulher no Brasil a ocupar o posto de chanceler.

Os cursos implantados na época ja mostravam a vocacdo humanistica da Universidade: Ciéncias
Sociais, Estudos Sociais, Letras, Pedagogia e Psicologia. O primeiro vestibular foi realizado em 14 de
fevereiro de 1971 e cerca de 1.800 alunos se inscreveram. Até 1976, fazia parte das Faculdades Séao
Marcos, como sécio da mantenedora, Mauricio Chermann, reitor da Universidade Braz Cubas de

Mogi das Cruzes.

A histéria da Universidade Sao Marcos esta ligada diretamente a biografia do conde José Vicente
de Azevedo (1859-1944), personagem impar que contribuiu de forma marcante para o desenvolvi-
mento do bairro do Ipiranga. Os prédios que acolhem quatro dos sete prédios histéricos da Unidade
Ipiranga foram construidos entre o final do século XIX e inicio do XX, em terrenos doados pelo conde,
a fim de abrigarem instituicbes educacionais dedicadas aos segmentos sociais mais carentes.

De acordo com o professor Lincoln Etchebéhére Junior, o Ipiranga da época era fabril e reunia um
nimero grande de imigrantes e descendentes de ex-escravos. “O conde pensava em criar um Liceu
de Artes e Oficios para dar amparo a esta populacdo, que necessitava de aprendizagem para trabalhar
nas industrias”, diz ele. O sonho de José Vicente de Azevedo de criar uma universidade na colina
histérica do Ipiranga foi finalmente concretizado em 1970, com a inauguragdo da Faculdade de Filosofia,
Ciéncias e Letras Sao Marcos.

Por causa do nome S&o Marcos, muitos pensam que a Universidade € de origem catdlica, idéia
reforcada pelos nomes das unidades intituladas Sagrada Familia, Jodo XXIll, Santa Paulina e Padre
Chico. Essas designagbes fazem referéncia a personalidades cujas obras estdo envolvidas
com solidariedade, amor ao proximo e educagdo e que pertencem a histéria dos prédios

ocupados pela instituicaéo.
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Ao longo do percurso, a Sdo Marcos passou por um processo de crescimento e amadurecimento,
culminando com o credenciamento das Faculdades como Universidade, no final de 1994. Esse foi o
marco da expansao que gerou a abertura de novos cursos de graduagdo e impulsionou o
desenvolvimento da producdo académica, com o incremento de cursos de pds—graduagdo e de
atividades de extensdo e pesquisa.

Em 2001, a Sdo Marcos inaugurou o campus Paulinia, levando para o interior paulista a mesma
tradicdo e qualidade de ensino mantidos em suas unidades de Sao Paulo. A instalagdo da Instituicdo
em Paulinia, que fica na regido de Campinas, concretizou o sonho da cidade de ter sua primeira
Universidade. Continuando com seu processo de expansdo, em 2003 mais uma unidade foi inaugurada,

desta vez no bairro do Tatuapé, implantando também na zona Leste seus projetos de expansao.

Um dos fatores relevantes que sempre projetou o nome da S&o Marcos entre
as faculdades particulares é a dedicacdo de um corpo docente relativamente
estavel. Muitos dos educadores tém mais de 20 anos de permanéncia. Aliado ¢
a uma politica educacional bem orientada ha um compromisso dos professores
com o aperfeicoamento da Instituicdo. Os arquivos da Universidade registram
passagens ilustres, como o saudoso Ayrton Senna, que cursou Administra—
¢do em 1984, mas logo abandonou para se dedicar a carreira automo-
bilistica; o poeta Philadelpho Menezes, que foi coordenador do curso de

Comunicagao Social e faleceu tragicamente em 2000; ou ainda o atual

diretor-superintendente da Fiat no Brasil, Cledorvino Belini, que lecionou de
1975 a 1982. O polonés Lech Walesa, ganhador do Prémio Nobel da Paz de

83, visitou a Universidade em 1997, discursando para alunos e professores. ()
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0 simbolo e sua representagao

UNIVERSIDADE
O Brasdo é uma figura simbdlica, uma insignia que representa uma instituicdo,
sociedade ou associacdo. Ela expressa uma identidade, anunciando-a visualmen-
te. Em heraldica — vocabulo derivado do alemdo Herald (arauto), que significa a‘%ﬂ
a arte de elaborar ou de interpretar os brasbes — a parte interna do brasdo F

chama-se escudo.
O escudo da Universidade Sdo Marcos traz na sua parte superior o nome da
Instituicdo. No campo central, vé-se um ledo alado, rompante, representando S&o

Marcos. A referéncia vem do século IV, quando os compiladores dos quatro

Evangelhos do Novo Testamento passaram a ser representados por seus simbolos

alados, segundo a visdo do profeta Ezequiel (1,5-14): o homem (Mateus); o ledo (Marcos);
o touro (Lucas) e a aguia (Jodo).

O Ledo faz retumbar o deserto com seus rugidos. Na visdo de Ezequiel, os animais caminhavam
para frente, para onde o espirito os impelia, sem voltar para tras. E um simbolo da forca do espirito.
Comemora-se a festa do Evangelista Sdo Marcos em 25 de abril.

No campo inferior, em vermelho terra, foi representada a colina, cenario da Independéncia do Brasil.
A seus pés, corre o rio Ipiranga, palavra que, em tupi-guarani, significa “agua vermelha”. E uma
homenagem ao bairro histérico onde estd situada de forma integrada a Universidade.

Fora do escudo lé-se a divisa, em latim, Ad Altiora (pronuncia-se alciora), que quer dizer “para
as coisas mais elevadas”. Essa divisa reafirma e complementa o simbolo do ledo alado. Ela significa
o compromisso da Universidade S&o Marcos de se langar aos projetos mais altos, sejam os do
espirito ou sejam aqueles de cunho social, tendo em vista o homem integral.

ectada com as mudangas do mundo

Ao mesmo tempo em que se consolida como poélo gerador de conhecimento, a Universidade Sao
Marcos expande cada vez mais suas atividades para atender as demandas decorrentes das rapidas
mudangas que acontecem no mundo. Desde 2004 vem implantando projetos inovadores, buscando
desencadear uma reflexdo sobre os principais problemas que atingem o homem e a sociedade:
Universo do Conhecimento

http: / /www.universodoconhecimento.com

Instituto S&o Marcos de Cidadania Global

http: / /www.cidadaniaglobal.com.br

Catedra de Educagdo para Sociedades Sustentaveis

http:/ /www.cidadaniaglobal.com.br/catedra
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Pdgina anterior e ao lado: estudio da TV Sao Marcos.
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UNIBAN

Inaugurada em 1997, a TV Uniban faz parte do Canal Universitario de S&o Paulo (CNU) desde
sua fundagédo, e tem como premissa ser um veiculo de comunicagdo interativo e compromissado com
a verdade e a transmissdo do conhecimento.

Dentro da estrutura organizacional da Instituicdo, a TV Uniban € um dos veiculos que estdo ligados
diretamente ao Conselho de Comunicagdo, que ¢é subordinado a Academia Paulista Anchieta,
mantenedora da Universidade Bandeirante de Sao Paulo.

Os programas desenvolvidos pela TV Uniban procuram atingir principalmente os alunos e seus
familiares, professores, funcionarios e a comunidade que a cerca. O veiculo contribuiu fortemente para
disseminar a cultura audiovisual na universidade. Corpo docente e alunos encontram na TV um espaco
em que se pode trocar e divulgar informagbes de relevancia para a sociedade e para a universidade.
Este didlogo entre a comunidade académica e o grande publico se configura como um exercicio de
cidadania. Assim a TV Uniban consegue atingir os valores que norteiam a sua televisdo universitaria:
promover a disseminagdo do conhecimento, o debate e a formagdo da visdo critica nos individuos e

fortalecer os valores éticos da comunicacao.
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A TV Uniban segue o modelo da televisdo brasileira no que se refere ao seu reconhecimento mundial
pela qualidade de sua producdo e pela traducdo fiel do comportamento de seu povo. Por ser uma tevé
publica de cunho educativo, traz ao telespectador a possibilidade do debate de idéias e a transparéncia
nas relagdes politicas, com fidelidade as raizes de uma populagdo com uma identidade unica, forte,
criativa e inteligente. A programagdo e seus temas procuram promover a integracdo entre a
Universidade e a comunidade.

As pautas levam para a telinha temas que merecem atencdo e reflexdo da sociedade. A mdusica
classica que estd sendo tocada na favela de Helidpolis, em Sao Paulo, a segunda maior da América
Latina. Os bastidores e as aventuras que acontecem nas estradas. Espetaculos culturais e bate-papo
com seus realizadores. Avaliagbes do ensino superior e propostas de aprimoramento. Perfis de
personalidades de destaque na vida politica e cultural paulistana. O resgate que uma roda de samba
iluminada por velas tem feito de uma das formas de expressdo mais genuinamente nacionais. Exibicao
de curtas-metragens, esporte, a televisdo no Brasil. Sdo todos temas que podem ser acompanhados
pelo telespectador que sintonizar na TV Uniban.

Sediada no campus de Sao

Bernardo do Campo, a progra—

magao da TV Uniban é transmi-

2u

tida diariamente por meio dos

canais universitarios de Sao Paulo _I

(NET 11 e TVA 71), Osasco b 3 {.r—-: 4

(NET 20) e Grande ABC 3 - I

(NET 18). I e ;“ 1 . !

Ilha de edi¢ao daTV Uniban

durante gravagao.
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Compromisso com a comunicagao

A Universidade Bandeirante de S&o Paulo possui um compromisso com a midia e com os meios de
comunicagdo. Além da TV Uniban, a universidade publica o jornal Folha Universitaria, que traz em suas
paginas os debates em foco na sociedade brasileira a paulista, levando a visdo do meio universitario,
docentes e alunos, aos seus 30 mil leitores. Televisdo e jornal impresso, além da area de jornalismo
web, trabalham de forma integrada para a construgdo de uma sodlida ponte de comunicacdo entre a
Universidade e a comunidade que a cerca, possibilitando que a reflexdo académica nao fique
restrita aos campi.

Para manter sua estrutura e aprimorar-se constantemente em qualidade, a TV Uniban estabeleceu
parcerias ao longo de sua década de existéncia. Dentre os patrocinios e apoios recebidos, destacam-
se empresas como as Lojas Renner e Remantec, a primeira responsavel pela cessdo do figurino dos

jornalistas e apresentadores da TV, e a segunda pelo patrocinio de moéveis e material cenografico.

Produgao e redagao da TV Uniban.
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A Universidade Bandeirante de Sdo Paulo — Uniban — tem uma rica e inquieta histéria que remonta
a 1903, quando Pedro Pinto ingressa na carreira do Magistério, culminando com a fundagéo da primeira
escola de Santana, o Colégio Buenos Aires, hoje Colégio Padre Antonio Vieira. Heitor Pinto e Silva,
filho de Pedro Pinto, seguindo a tradicdo familiar, continuou no Magistério e na Educacao, participando
da Academia Paulista Anchieta, entidade mantenedora da Uniban. Heitor Pinto Filho, neto de Pedro
Pinto, advogado formado pela Pontificia Universidade Catdlica de S&o Paulo (PUC-SP), professor,
empreendedor e lider nato, sensivel a grandeza de heranga histérica, ampliou as bases da instituicao,
no sentido de abranger todas as éareas do conhecimento e aproxima-las das necessidades da
comunidade com quem cumpre interagir. Heitor Pinto Filho é hoje o reitor da Uniban. Depois de langar
as bases do Colégio Anchieta, época em que era académico de Direito, ele lancou-se de corpo e alma
a educagao.

Em 1973, desenvolvendo atividades nos ensinos de 1° e 2° graus, Heitor assumiu a direcdo do
Colégio Salete-Uniban de Santana, modernizando sua estrutura educacional.

Em 1975, foi a vez do Colégio Salete-Uniban de S&o Bernardo, que passou pela mesma
reestruturacdo. Em 1982, Heitor passa a manter a Faculdade Paulista de Arte, fundada em 1956 pelo
maestro Eleazar de Carvalho, e dirigida pelo saudoso maestro Bernardo Federowsky.

Seguindo a vocagao de educador, Heitor amplia os cursos de 3° grau, assumindo a Faculdade de
Ciéncias e Letras de Moema, a Faculdade de Filosofia Nossa Senhora Medianeira e a Faculdade Dom
Doménico. A unificagdo das Faculdades em “federacdo” de escolas deu-se, apds muita luta, por um
ato do Conselho Federal de Educagdo em 1988, criando-se o Centro de Ensino Unificado Bandeirante
- o CEUB.

Finalmente, em dezembro de 1993, em processo relatado pela conselheira Margarida Maria do Régo
Barros Pires Leal, o Conselho reconheceu e, em janeiro de 1994, o Ministério da Educacdo e Desporto

homologou, nascendo entdo a Universidade Bandeirante de Sdo Paulo - Uniban.d
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PROGRAMAS

GRANDE SAO PAULO - O programa Grande Séo Paulo traz ao telespectador as varias faces

do Estado mais rico do pais e tudo o que acontece pela metrépole paulista. Dos eventos da Uniban
aos times de futebol, passando por museus, ruas, parques, espetaculos, entre outros. O programa
mostra o comportamento de uma populagdo rica em idéias e raizes, que leva ao Brasil o exemplo
de se orgulhar de onde nasceu e vive.

P2 - Programa de testemunho cujo perfil de um convidado ou tema é exposto com total liberdade
de expressé@o, tornando-se um retrato falado de sua propria historia.
E ilustrado com imagens dos trabalhos e atividades desenvolvidos pelos convidados, tornando a

narrativa agil e dinamica.

CURTAS DO BRASIL - Curlas do Brasil traz ao telespectador a possibilidade de apreciar os
filmes de curta-metragem produzidos do norte ao sul do Pais, além de ser um espaco para
profissionais e estudantes mostrarem diferentes ideologias e visbes do mundo por meio da arte

Clmm visual. Filmes premiados, animagdes, roteiros vanguardistas ilustram as diversas faces de um
programa dedicado ao pensamento e ao entretenimento.

do Bpesil

PALESTRA UNIBAN - A disseminagdo do conhecimento e o debate de idéias e conceitos por

meio da transmissdo das principais palestras ministradas nos campi.

OGRAMAS QUE FIZERAM PARTE DA HISTORIA DA TV UNIBAN

REPORTAGEM ESPECIAL - Programa dedicado as grandes reportagens. Assuntos de
interesse geral, abordados de forma profunda e consistente.

SALA DE AULA - Uma aula de Direito aplicada ao dia-a-dia, ministrada pelo professor da
Uniban Dr. Fernando Capez.

VOZES - Personalidades e profissionais das mais diversas areas em um bate-papo entre
professores e alunos da Uniban.

GRANDES NOMES DO SECULO XX - Programa de entrevistas conduzido pelo jornalista
José Nello Marques, no qual foram recebidas grandes personalidades nacionais e internacionais.
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Pdgina anterior: produgao e redacao da TV Uniban.

Pdgina ao lado: estudio da TV Uniban.
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TV UNICSUL

Em 1997, a Universidade Cruzeiro do Sul - Unicsul, na busca pelo cumprimento de sua missdo
- a construcdo e difusdo do conhecimento e da cultura, tornando-os acessiveis a sociedade e
contribuindo para o desenvolvimento do ser humano em todas as suas potencialidades — e a partir da
possibilidade criada pela Lei 8.977 (Lei da TV a Cabo), em parceria com nove universidades da
cidade de Sao Paulo, que implantou o Canal Universitario de S&o Paulo, propoe
a criacdo da TV Unicsul.

A histéria da TV Unicsul pode ser dividida em duas fases. Na primeira, periodo de implantagdo de
1997 a 1999, esteve vinculada a reitoria. Na segunda fase, a TV ja estava consolidada e sua
vinculagdo passou para a Pré-reitoria de graduagao.

No inicio, a TV Unicsul produzia sua programacao desvinculada do curso de Comunicagdo Social que,
em 1997, j& formava suas primeiras turmas: Publicidade e Propaganda e Relagbes Publicas . Ainda
sem a estrutura fisica necessaria para abrigar uma TV, foi alugado um espaco em uma produtora, no
bairro da Bela Vista. Enquanto isso, no campus S&o Miguel, iniciou-se a construgdo do
prédio de comunicagdo, no qual, ainda hoje, funcionam os estudios, as ilhas de edigéao

e a producdo da TV Unicsul.
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A utilizagdo da sede alugada durou pouco mais de um ano. La foram produzidos os primeiros
programas. Na época, a producdo era de apenas 30 minutos semanais. A estréia da TV Unicsul no
Canal Universitario de Sao Paulo aconteceu com o programa Conexdo Off — uma revista eletronica
apresentada por Andréia Toledo e dirigida por Luana Carregari e um debate televisivo chamado
Universidade Pergunta, apresentado por Igor Fuser.

O conteudo, a linguagem e a estética da programagédo produzida, desde o principio, pautaram-
se pela ética e pelo respeito ao telespectador. As pautas e os assuntos abordados procuravam
possibilitar ao publico uma reflexdo critica a respeito dos temas abordados.

A partir de 1999, talvez vislumbrando agbes futuras, a TV Unicsul passou por uma reestruturacdo
do seu modelo de gestdo, incorporando professores e alunos como responsaveis pela coordenagédo e
producdo dos programas, o que propiciou a criagdo de vinculo entre a produgdo tedrica em sala de
aula e a producdo pratica na TV.

Em 2000, em busca de um direcionamento pedagdgico que visava exceléncia académica, a
Universidade Cruzeiro do Sul estabelece como metodologia institucional o Aprender na Pratica. O foco
dessa metodologia de ensino é “preparar o futuro profissional tanto para o campo da pesquisa, quanto

para o mundo do trabalho”.

Desde entdo, a TV Unicsul iniciou uma aproximacdo entre a comunidade académica e o fazer
televisivo, dando oportunidade para que alunos e professores do curso de comunicagdo colocassem em
pratica os ensinamentos adquiridos na graduagéo.

Dez anos apds sua inauguragdo, contabiliza milhares de horas de programacéo. O respeito que se
estabeleceu ao longo dos anos propiciou a participagdo efetiva dos alunos e professores que véem na
TV Unicsul um espaco plural e dindmico no qual seus produtos, que antes ficavam restritos as
prateleiras de bibliotecas, passaram a ser veiculados numa midia reconhecida no universo

académico e no meio televisivo.
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Sua programacgao, feita por alunos e professores, ndo se configura como um laboratério do curso,
uma vez que a dinamica de produgdo dos programas ocorre proxima a do mercado televisivo e das
grandes produtoras. Cada titulo produzido é dirigido por um professor, que orienta alunos em situagao
de estagio. A producdo realizada efetivamente durante as aulas é veiculada pelos programas Arquivo
em Movimento, de responsabilidade dos alunos de Radialismo, e pelo Pauta em Produgdo, de
responsabilidade dos alunos de Jornalismo. Todos os produtos realizados pelos alunos sao analisados
por professores qualificados e sé depois de aprovados sdo veiculados. Somente os melhores trabalhos
sdo encaminhados para a TV.

O caminho encontrado para o livre transito entre TV e cursos de graduagdo foi vincular a TV a
Pré-reitoria Académica nos assuntos relativos ao ensino; e vincular a TV a mantenedora nos demais
assuntos, como investimento, linha editorial, representagdo nos o6rgaos do segmento e outros. Dessa
forma, garante-se rapidez na tomada de decisdo e isonomia dos demais cursos em relagéo a TV
Unicsul que, apesar de ser ligada pedagogicamente ao curso de Comunicagdo Social, representa toda
uma comunidade académica.

A equipe é formada por sete professores - a maioria em regime integral de trabalho -, sete
estagiarios, dois reporteres, um produtor, um camera, dois editores, um coordenador técnico, um
motorista e uma secretaria de produgdo. Além dos sete estagidrios bolsistas, outros quatro alunos

integram a equipe como estagiarios voluntarios.

A TV Unicsul como prioridade partilhar o saber académico com a sociedade. Nesse sentido, busca
ser um espelho, no qual se refletem as incontaveis produgbes de ensino, pesquisa e extensao. Em
funcdo dessas metas, desde 2007, a TV Unicsul vem estabelecendo parcerias para veicular sua
programacao para além do CNU. O objetivo € ampliar o alcance da programacdo e chegar mais
préximo do cidaddo comum que ndo tem acesso aos canais pagos.

A primeira investida rumo a algar novos rumos deu-se a partir de uma parceria com a TV Cultura,
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Foto: arquivo TV Unicsul.

Ao lado: profissionais que participaram da

primeira fase da TV Unicsul.

Abaixo: preparacao para gravagao de programa

da grade atual no estudio daTV Unicsul.

i
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por meio da qual produgbes da TV Unicsul e de outras instituicbes de ensino superior sao
veiculadas na TV aberta.

Outra maneira de fazer com que a programagado ultrapasse os limites da TV por cabo se da pela
participagdo em seminarios, congressos e festivais da area. Sao possibilidades de refletir sobre o
conteido e o segmento e também ampliar o espago de exibigdo de suas produgdes.

Em relacdo a participagdo em festivais, destacamos os seguintes eventos: Festival Internacional de
Mogi das Cruzes, em 2006, quando o programa Cine Favela recebeu o titulo de Melhor Documentario;
Festival de Gramado, que, desde 2003, seleciona pelo menos um titulo da programagao para
premiacdo. Nesse ano, a TV Unicsul ganhou o titulo de Melhor Documentario; em 2004, foi indicada
como uma das quatro TVs universitarias na categoria Programa Educativo; em 2005, ganhou o titulo
de Melhor Reportagem; em 2006, integrou a exibicido de Mostra Paralela, e finalmente em 2007, foi

indicada como responsavel por um dos trés melhores Videos Sociais do Festival.

O didlogo com a sociedade € uma das premissas da TV Unicsul. Sua filosofia é servir de elo entre
universidade e comunidade, produzindo e veiculando programas que contribuam para a formagao
humanistica do cidad&o.

O patriménio cultural da universidade é trabalhado por alunos e professores de Comunicagdo Social,
que tém condicdes de produzir e veicular programas, qualificando-os para o mercado de trabalho com
base em experiéncias profissionais concretas.

E dessa forma que a TV Unicsul da sua contribuicio ao desenvolvimento do espirito critico,
oferecendo uma nova opgao ao telespectador. Nesses 10 anos de existéncia, ja produziu uma infinidade
de programas dos mais variados géneros e formatos. Na maioria das vezes, o que se busca é tornar
publico o conhecimento dos alunos e professores sobre os temas mais polémicos da atualidade. Toda
sua programacdo é planejada tendo em vista a principal missdo de uma TV Universitaria:

prioridade & educagdo e a cultura. )
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conect
Diregdo: Luana Carregari

Produgdo e reportagem: Vilma Lima, Valmir Santos, Ménica Arouca "
Apresentagdo: Andréia Toledo
UNIVERSIDADE DEBATE (Periodo de produgdo: 1997/1998) - Programa gravado em |

estudio, que busca questionar, a partir do ponto de vista da Universidade, os principais fatos do

CONEXAO OFF (Periodo de produgdo: 1997/1998) - Revista eletrdnica que trata de
diversos assuntos da vida cotidiana. Discutem-se em varios quadros temas que vdo da Histéria do

Brasil, comentada pela professora Ivone Marques, a questdes ligadas as artes. Sempre com

depoimentos de diversas personalidades.

Brasil e do mundo.

Diregdo: Luana Carregari

Produgcdo e reportagem: Vilma Lima, Valmir Santos, Monica Arouca
Apresentacdo: Igor Fuser

MIX COLA (Periodo de produgdo: 2000) - Proposta dos alunos de radio e TV da
Unicsul que de maneira descontraida em estidio recebem uma platéia formada por alunos para

falar sobre os mais variados assuntos pautados pelos universitarios.
Diregdo: Vilma Lima

Producdo e reportagem: Marcelino Verdi, Kelly Pereira
Apresentacdo: Marcelino Verdi

ALTERNATIVE (Periodo de produgdo: 2002/2003) - Uma produgdo dos alunos de
radio e TV da Unicsul, que de forma divertida e alternativa discute assuntos do dia-a-dia do
cidaddo. E de lambuja divulga bandas de artistas desconhecidos, sendo a maioria deles
universitarios.

Diregdo: Proff Ms.Vilma Lima

Produgdo e reportagem: Kelly Pereira

Apresentagdo: Ed Barreira

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS
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GRAMAS

REFLETOR (Periodo de produgdo: 1999/atual) - Revista tematica cultural que enfoca
um tema ou personalidade do cenario das artes no Brasil. O programa discute a producéo artistica
brasileira de todos os tempos, no sentido de compreendé-la no contexto da contemporaneidade.
Coordenagdo: Prof. Valmir Santos

Produgdo e reportagem: Danilo Vasques e Fernanda Cassero
Apresentagdo: Ana Carolina Marinovic
Periodicidade: semanal

CAFE CONMIGIE .
EXTENSAO DOC (Periodo de produgdo: 1999/atual) - Documentario jornalistico que

desenvolve uma linha de interesse social, dando voz ao cidaddo. O programa aborda fatos ligados

as questdes sociais e politicas pela perspectiva dos individuos e das comunidades.
Coordenagédo: Profe. Ms. Cecilia Luedemann

Produgdo, reportagem e apresentagdo: Priscila Duarte e Marcos Souza
Periodicidade: semanal

i

CAFE COM CIENCIA (Periodo de produgdo: 2001/atual) - Traz a cena a produgdo
ARQUIVE MOVIMENTD académica em uma linguagem acessivel ao grande publico, que passa a conhecer o conteludo de

dissertacbes de mestrado e teses de doutorado, com os proprios autores.
Coordenagdo: Prof2. Ms. Vilma Lima

Apresentagdo: Proff. Ms. Regina Tavares

Produgédo: Proff. Elizete Baido e Amanda Cristina Lima
Periodicidade: semanal

ARQUIVO EM MOVIMENTO (Periodo de produgdo: 2003/atual) - O programa €é um
espago permanente para exibicdo dos trabalhos experimentais dos alunos do curso de comunicagéo
e para realizagdo de documentarios especiais sintonizados com a proposta do programa. A realizagéo
do Arquivo em Movimento conta com a colaboragdo dos alunos do curso de Radio e TV.
Coordenagdo: Proff. Ms. Marcia Carvalho

Apresentagdo: Luca Cardoso, Thamy Lima e Bianca Vasconcelos

Produgdo: Carolina Yonamine e alunos de Radialismo

Periodicidade: quinzenal
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PROGRAMAS

--.
- I
PAUTA EM PRODUGAO (Periodo de produgdo: 2007/atual) - Reportagens e PAUTAJ”"
documentéarios produzidos por alunos de Jornalismo sobre temas diversos presentes no ] PBDDUQAO

cotidiano urbano.

Coordenagdo: Profe. Ms. Carla Pollake, Prof. Ms. Carlos Monteiro e Proff. Ms. Regina Tavares
Apresentagéo: Alunos de Jornalismo

Produgdo: Alunos de Jornalismo

Periodicidade: quinzenal

LABORATORIO (Periodo de produgdo: 2003/2005) - Programa dirigido e apresen-
tado por alunos de Jornalismo da Unicsul que discute temas da atualidade. Os alunos
entrevistadores buscam conseguir dos convidados informagdes relevantes e a partir delas procuram
travar um debate de alto nivel.

Coordenagdo: Prof. Ms. Carlos Monteiro

Apresentagdo: Alunos de Jornalismo

Produgdo: Alunos de Jornalismo

ESPECIAIS 4x4 (Periodo de produgdo: 2000/2005) - Co-produgdo das Universi-
dades integrantes do Canal Universitario de Sao Paulo, o programa debate temas do cotidiano
a partir de diferentes pontos de vista do meio académico.

Coordenagédo: As quatro tevés envolvidas (UNICSUL, PUC, UNIFESP e USP) y o
Apresentagdo: Prof. Dr. José Martins Filho

Produgdo: Paulo Nogueira

Reportages Livre

ESPECIAIS (Periodo de producdo: 1997/atual) - Documentarios, série de entrevistas,

reportagens sobre temas de interesses diversos. Os titulos sdo propostos por integrantes da 4 ’
comunidade académica da Unicsul - alunos, professores e funcionarios - e produzidos com a

participagdo deles.

Coordenagdo: Proff. Ms. Vilma Lima

Apresentacdo: de acordo com o Tema

Produgdo: Profe. Elizete Duarte, Kelly Pereira

Periodicidade: Eventual
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TV UNIFESP

A TV Unifesp foi inaugurada para fazer parte do Canal Universitario de S&o Paulo (CNU). O
primeiro programa exibido pela TV Unifesp foi o Vida, apresentado pelo psicologo Ruy Fernando
Barboza, que abordou a histéria da Universidade e assuntos como a qualidade do ensino médico.

Entre programas regulares estdo o Unifesp Noticias, que divulga as pesquisas desenvolvidas nos
campi, discute temas relevantes na area da salde e presta servico a comunidade, e o Check-up, que
entre 2002 a 2005 foi realizado em co-produgdo com a Rede SescSenac de Televisdo (STV),
emissora de alcance nacional. O Check-up levou a tela reportagens marcantes, como a cobertura de
uma cirurgia inédita no Brasil de um feto com ma formagdo congénita no utero materno, a primeira
videocirurgia experimental feita por um robé e a pesquisa sobre o uso de células-tronco na substituicdo
biolégica de dentes.

O Ativa ldade fala a respeito de envelhecimento saudavel. No Estudio Vida especialistas esclarecem
e aprofundam os mais diversos temas da area da saude. A TV Unifesp realizou ainda programas-piloto,
como o Zona Livre, voltado para o publico adolescente, e o Ag¢do Sadde, sobre pratica de esportes
e qualidade de vida.

A TV produz também programas para o Conselho Regional de Medicina do Estado de S&o Paulo
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Com linguagem simples e o
respaldo de respeitados
profissionais, a TV Unifesp
transforma o cotidiano
médico em informagao
acessivel.

— Cremesp, e para a Sociedade de Cardiologia do

Estado de S&o Paulo — Socesp.

Além da produgao audiovisual, a TV Unifesp participa
de projetos como as visitas monitoradas oferecidas aos
estagiarios do Programa Jovem Cidaddo, ou o desenvol-
vimento de material educativo junto ao Centro de Desen-
volvimento do Ensino Superior em Salde.

Uma das razbes de ser da TV Unifesp é aprofundar-

se em assuntos que afligem a populagdo e constituem
problemas de saude publica, como a obesidade, o diabetes ou

a doagédo de o6rgaos. Com linguagem simples e o respaldo de respeitados profissionais, a TV transforma
a linguagem meédica em informagéo acessivel. Isso se estende a outro tipo de programa produzido, os

educativos. Hemofilia, transplante de rim e disfagia sdo assuntos abordados de maneira simples, com
o objetivo de informar portadores e familiares.

Fotos: arquivo TV Unifesp.
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Divulgacao nacional

Durante dois anos e meio, entre 2004 e 2007, a TV Unifesp produziu reportagens para o Canal
Futura, veiculadas em todo o pais semanalmente no Jornal Futura.

Ao longo de sua histéria, a TV Unifesp estabeleceu parcerias com diversas emissoras, como a TV
Gazeta e a TV Cultura, sempre com o objetivo de ampliar o alcance da divulgacdo do conhecimento
cientifico e tecnoldgico; com Ministérios, como o da Saude, para a realizagdo de videos de treinamento
para a rede de hospitais do sistema publico de saude; com a Revista Saude, que ofereceu apoio a
programagdo; e com as radios CBN e Trianon, para as quais realizou boletins informativos.

A emissora produziu material audiovisual a partir de experiéncias desenvolvidas por profissionais e
estudantes da Universidade em lugares como Cananéia, Pauini e Pogo das Trincheiras. Registrou os
projetos sociais desenvolvidos pela Universidade como o Quixote, que atende jovens em situacdo de risco
social, e o Favela, mostrando os problemas de desnutricdo em uma regido carente de Sao Paulo.

Um dos bracos da TV €& a elaboragdo de videos institucionais. Assim, contribui com setores ligados
a Universidade, como o Lar Escola Sdo Francisco, um centro de reabilitagdo que atende a portadores
de deficiéncia, ou a Sociedade Beneficente de Coleta de Sangue - Colsan. A producdo desenvolove
também videos didaticos, utilizados pelos professores em cursos e apresentagdes em congressos, como

o material produzido para o curso de Dependéncia Quimica.
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Pdgina anterior: equipe da TV Unifesp
em momentos de descontragao e trabalho

e inauguragdo da nova sede.
(¢

Ao lado: estidio da TV Unifesp,

momentos antes da gravacdo.

Divulgacao cientifica com qualidade

Em 2003, a TV Unifesp foi contemplada com o | Prémio Alexandre Adler de Jornalismo em Saulde
com o video Vida Apds a Morte, e recebeu mengao honrosa pelo documentario Diabetes. Em 2004
ganhou o prémio de Melhor Programa de Televisdo no Gramado Cine Video, com o Check-up Especial
Xingu. Em 2005 recebeu mengbes honrosas no Il Prémio Alexandre Adler, pelo documentéario
Obesidade: uma epidemia, e no | Prémio ABS de Jornalismo, pelo video SOS Vida. Em 2006, foi
contemplada com mengédo honrosa na categoria Programa de TV
pelo video Sono no Festival Cine e Video Cientifico do

Mercosul. No mesmo ano ganhou os troféus de Melhor

Em 2003, a TV Unifesp foi
contemplada com o |
Prémio Alexandre Adler de
Jornalismo em Saide com o
video Vida Apds a Morte.

Programa de TV no Il Festival Aruanda do Audiovisual
Universitario Brasileiro, com o Check-up Especial Terceira
ldade, e de Melhor Reportagem, com Obesidade:
uma epidemia.

Os prémios sdo um reconhecimento de que a TV Unifesp

cumpre sua missao: ser um veiculo de referéncia no cenario

nacional da divulgacdo cientifica de qualidade. ()
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ROGRAMAS

CHECK-UP - Revista eletronica de saude que traduz a complexa linguagem da medicina em
reportagens que envolvem o dia a dia. Co-produgdo da TV Unifesp e da STV — Rede SescSenac

de Televisdo.

UNIFESP NOTICIAS - Jornal de salde e educagdo que presta servios a populagido e divulga
as noticias da Universidade Federal de S&ao Paulo.

ESTUDIO VIDA - Programa de entrevistas em estidio em que especialistas esclarecem e
aprofundam os mais diversos temas da éarea da salde.
Ativa.
!&ﬂm ATIVA IDADE - Programa dedicado a terceira idade, que trata da prevencdo de doencas e
dade promogdo da saude, fazendo os alertas necessarios para um envelhecimento saudavel.

Quatro por Quatro Co-produgdo das Universidades integrantes do Canal Universitario de
Sédo Paulo, o programa debate temas do cotidiano a partir de diferentes pontos de vista do meio
académico.

ALERTA MEDICO - Assuntos da area médica sdo abordados em entrevistas com profissionais
do Cremesp, o Conselho Regional de Medicina do Estado de Sao Paulo.

CUIDANDO DO CORAGAO - Programa de entrevistas com profissionais da Socesp,
Sociedade de Cardiologia do Estado de S&o Paulo, que discute as principais doencas cardiacas
e da dicas sobre como manter a saude do coracdo em dia.

PROFISSAO SAUDE - Temas polémicos sdo discutidos por estudantes da area da saude das
mais diversas universidades.

VIDA - O programa traz reportagens sobre o ensino, a pesquisa e o atendimento social realizado
pela Universidade Federal de Sao Paulo.
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ESPECIAIS

LABIRINTOS DA MENTE CRIMINOSA - A criminalidade atual tem constatado violagbes cada
vez mais peculiares da lei, da moral e da ética, e surpreendido a populacdo por atos violentos

sem aparente explicagdo, muitas vezes com requintes de crueldade. Mas o que leva uma pessoa
a cometer um crime? Na reportagem Labirintos da Mente Criminosa especialistas discutem os fatores

que podem levar um ser humano a cometer um homicidio.

DO ADEUS A SAUDADE - Enfrentar o sofrimento quando se perde um ente querido e
aprender a conviver com a auséncia. Especialistas discutem como a morte é compreendida e como
cada um, a sua maneira, pode transformar a dor intensa em saudade. Com muita sensibilidade,
pessoas comuns falam sobre a dificuldade de lidar com a perda.

DPOC — EVITE ESTE MAL! - Falta de ar constante e cansago persistente. Essa é a
realidade de cerca de 5,5 milhdes de pessoas no Brasil, fumantes e ex-fumantes que agora
convivem com a DPOC, Doenga Pulmonar Obstrutiva Cronica. A reportagem especial mostra o que
é a doenca e quais os tratamentos disponiveis.

CRUZ DE MALTA - Ha 50 anos no Brasil, o Centro Assistencial Cruz de Malta tem como
missdo promover a integracdo social do individuo, evitando sua marginalizacdo por doenga, falta
de capacitagcdo profissional ou qualquer tipo de discriminagéo.

O VIRUS INFLUENZA E A GRIPE- Causada pelo virus Influenza, a gripe é um dos grandes
problemas de saude publica do mundo. Este video explica o que é uma pandemia, mostra a
diferenca entre gripe humana e aviadria, além de esclarecer o funcionamento das vacinas

e dos antivirais.

OBESIDADE: UMA EPIDEMIA - O programa esclarece por que somos herdeiros da
predisposicdo ao acuimulo de gordura, traz informagbes sobre fisiologia, causas, complicagdes,
tratamentos, avangos da ciéncia e atitudes de prevencéo.
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ECIAIS

VIDEOCIRURGIA - O caminho histérico que propiciou o surgimento da videocirurgia, como esse
método é aplicado e as mudancas que trouxe & formagdo dos profissionais da saide. O programa
fala também da evolugdo da cirurgia robética, as inovagdes da tecnologia nos centros cirirgicos
e as perspectivas para o futuro.

DIABETES - O diabetes é um dos maiores problemas de salde do mundo, considerado pela
Organizagdo Mundial da Salde a terceira maior causa de morte no planeta. Neste video sédo
esclarecidas questdes como o que é o diabetes, quais os tipos da doenca, as principais
complicagdes e as medidas de prevencdo e tratamento.

O SONO - Qual a importancia do sono? O que é dormir e por que dormimos? Este video
mostra 0s mecanismos cerebrais que induzem e guiam o sono, as fases e estagios que o compdem,
as fungbes do sono e a consciéncia dos sonhos.

CHECK-UP ESPECIAL ADOLESCENCIA - Um universo repleto de emogdes, mudancas e
questionamentos. Uma fase de transformagdes fisicas e psicoldgicas, medos, busca da identidade.
Como se comporta o jovem de hoje? Este é o tema deste especial.

CHECK-UP ESPECIAL TERCEIRA IDADE - A populagdo idosa é a que mais cresce no
mundo. Este programa especial mostra como os exercicios fisicos e a alimentagdo contribuem para
um envelhecimento saudavel. Apresenta também senhores e senhoras que desfrutam de uma rotina
tdo agitada quanto a dos mais jovens. E ainda, a redescoberta do amor e do sexo

na terceira idade.

CHECK-UP ESPECIAL XINGU - Uma viagem pelo Parque Indigena do Xingu, que abriga
4.200 indios de 14 etnias. Reportagens que mostram a diversidade expressa nos idiomas e nos
costumes do cotidiano, além do trabalho do Projeto Xingu — um programa que leva médicos e

estudantes de medicina para essa distante regido brasileira.
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ESPECIAIS

SOS VIDA - As técnicas de resgate podem fazer a diferenca entre a vida e a morte em uma

tragédia. Este programa apresenta o treinamento conjunto de diversas instituicbes que agem nas
situagcdes de emergéncia, enfrentando o perigo para preservar a vida.

EXILADOS DO MUNDAO - Jovens ex-internos da Febem participam de oficinas e, munidos
de cameras, registram seu proprio universo. Todo o processo € registrado pela TV Unifesp.

CRIANGAS... SAO CRIANGAS - Os avangos da ciéncia trouxeram uma nova perspectiva de
vida aos portadores do HIV. Hoje, criancas e adolescentes soropositivos se desenvolvem, crescem
e seguem em busca dos sonhos. Criancas... sdo criangas aborda o preconceito, o papel da
sociedade e os caminhos para a conscientizagdo, através da experiéncia do Sitio Agar.

VIDA APOS A MORTE - Doacdo de orgdos envolve emogdo, duvida, esperanca, medo, e,
antes de tudo, necessidade de informac&o. Este Ultimo aspecto é o principal entrave para o aumento
das doagbes de 6rgaos no Brasil. A fila de espera aumenta a cada minuto e um Unico doador
pode beneficiar pelo menos 20 pessoas. Este video mostra como funciona o processo de doagdo
de o6rgdos no Brasil.

AVALIACOES: A CIENCIA DO ESPORTE - O Comité Paraolimpico Brasileiro, em parceria
com a Unifesp, desenvolve um trabalho cientifico de avaliagdo dos atletas portadores de necessidades
especiais. Este programa mostra este projeto, que se reflete na melhor performance dos esportistas.

ATIVA IDADE ESPECIAL ESTATUTO DO IDOSO - Quem ¢é o idoso brasileiro e a receita
para viver mais e melhor, o Estatuto do Idoso, os direitos que a nova legislagdo garante a quem
passou dos 60 anos. E ainda, como o Brasil pode garantir a terceira idade habitacdo, alimentagdo
e educagdo dignas.

UNIFESP — 70 ANOS - H& 70 anos, 33 médicos transformaram um desejo em realidade e
dedicaram-se ao projeto de criagdo da Escola Paulista de Medicina. Uma trajetéria marcada pelo
pioneirismo, respeito as tradicbes e crescimento constante. Uma escola comprometida com a
exceléncia em ensino, pesquisa e assisténcia.
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TV UNIP

A TV Unip, inaugurada em 1997, é ligada a Vice-Reitoria de Extensdo Comunitaria da Universidade
Paulista. Criada para fazer parte do Canal Universitario de Sdo Paulo (CNU), ela atualmente também
participa do Canal Universitdrio de Campinas (CNC), do Canal Universitario de Bauru (CNUB) e do
Canal Universitario de Ribeirdo Preto.

O primeiro programa exibido pela TV UNIP foi Drauzio Varella Pergunta, apresentado por um dos
mais respeitados oncologistas do pais e diretor cientifico do Centro de Recursos Naturais da Unip. O
programa focalizava temas relacionados a saude. A cada semana, um convidado em evidéncia na area
médica era o interlocutor do dr. Drauzio para uma conversa informal sobre as mais diversas
especialidades da medicina. Drauzio Varella Pergunta foi o maior éxito da programagdo da TV Unip no
que diz respeito a audiéncia e repercussao.

O programa Unjp Atualidades foi transmitido pela TV Unip durante cinco anos. Apresentado pela
jornalista Elys Marina, abordava temas relacionados a profissbes e mercado de trabalho.

A partir de 2002, a programacdo da TV Unip foi reformulada e passou a incluir os seguintes

programas:
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Estacdo Saude, novo programa do dr. Drauzio Varella, volta-se para temas médicos da atualidade.
Assuntos como células-tronco, HIV, depressédo, hipertensdo e correlatos sdo temas discutidos com a
participagdo de expoentes da medicina brasileira.

Joral das Profissées, que substituiu Unijp Atualidades, ¢ um programa dedicado principalmente a
assuntos ligados aos problemas de inser¢do de novos profissionais no mercado de trabalho, nas mais
variadas carreiras. Os procedimentos recomendaveis para se chegar ao primeiro emprego, as
oportunidades a serem descobertas e exploradas, as exigéncias e expectativas que o profissional iniciante
deve satisfazer — esses temas e correlatos sdo tratados no programa.

Opinido Livre € um programa de debates e entrevistas apresentado pela jornalista Silvia Vinhas. Nele
sdo abordados temas relacionados com cultura, politica, qualidade de vida, educagdo etc. Como o nome
sugere, a expressao livre e o debate das mais variadas opinides constituem o centro de interesse do

programa.

A TV Unip destacou na sua programagado matérias relacionadas com o atendimento as comunidades
carentes por parte de seus estudantes, nas suas 65 unidades, que abrigam mais de 260 laboratérios
na area da saude, além de 90 clinicas de psicologia, fisioterapia, enfermagem, odontologia e veterinaria.

Na area juridica, a Unip acredita ter contribuido de forma substancial para promover o respeito aos
direitos do cidaddo. Ao divulgar, através do Canal Universitario, o trabalho dos tribunais de pequenas
causas, entdo ambulantes, a TV Unip levou a populagdo o registro de momentos de extrema importancia
no desenvolvimento da consciéncia de cidadania entre os brasileiros.

Nesses 10 anos também alcangou grande repercussdo a série de nove programas realizados as
margens do Rio Negro, com o sertanista Orlando Villas Bodas, falecido em 2002. As entrevistas foram

feitas pelo dr. Drauzio Varella.
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. ~ . . A TV Unip buscou realizar nessa década um trabalho de
Na TV Unip sao discutidos . _ _ , -

.. relevancia cultural, educacional e social, através da televisdo, em
temas como cuItura, pOIItICZl, parceria com as outras TVs que compdem o CNU. Esse projeto
qualldade de vida e educagﬁo. contou com a participagdo de experientes profissionais que buscam,
sobretudo, levar a produgdo académica para além dos muros da
Universidade. E a contribuigdo da Unip para a educacdo dentro e

fora das salas de aula.

Com o inicio da TV Web, em 2002, a Unip passa a oferecer aos alunos uma oportunidade de
ampliar seus conhecimentos, esclarecer duvidas com relacdo a temas de palestras e interagir com os
palestrantes em assuntos de seu interesse. O resultado & maior motivacdo para os estudos.

A época em que vivemos obriga todos os setores da sociedade a manterem-se atualizados e
receptivos a acelerada evolugdo cientifica e tecnolégica. Em consonancia com essa tendéncia, a Unip
procura viabilizar o emprego da mais avangada tecnologia no processo educacional, pondo-a a servi¢o
da formacdo de seus alunos, o que representa um diferencial determinante na preparagdo dos
futuros profissionais.

Na area da comunicagdo, a TV virtual apresenta a possibilidade de transmissdo em tempo real, por
meio do site da Universidade (www.unip.br), de palestras e eventos de interesse do aluno e da
comunidade em geral. Tais palestras e eventos geralmente ficam arquivados no site para
futuras consultas.

Além disso, a TV Web propicia a integracdo dos varios campi, o contato com expoentes das areas
profissionais em que o aluno pretende atuar depois de formado e, em decorréncia, a atualizacdo
constante quanto aos rumos da carreira escolhida.

Para a Unip, a TV Web tem fundamental importéncia, uma vez que o material digitalizado ira compor
uma videoteca disponivel no site, integrando assim o acervo e a memoria da universidade, com o
registro precioso de muitos que por ela passaram e contribuiram para a melhoria da educagao

em nosso pais.
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Sintonia com o mundo moderno

A Unip iniciou suas atividades em 9 de novembro de 1988. Hoje conta com mais de 130 mil alunos
matriculados em 27 campi, englobando 65 unidades, em aproximadamente 750 mil metros quadrados
de area construida.

Uma das énfases do projeto educacional da Unip, desde os seus primérdios, incide no uso da
tecnologia a servigo do conhecimento, da educacdo e da informagédo. Sdo quase 10 mil computadores
e uma rede por satélite que permite transmissdes de aulas ao vivo, além de teleconferéncias a que
tém assistido cerca de trés milhdes de usuarios sé na internet.

Outro aspecto de grande importancia na atuagcdo da Unip diz respeito a responsabilidade social. Com
o intuito de prestar servicos e suprir caréncias das comunidades que lhe s&@o préximas, a Unip prové
mais de 300 mil atendimentos anuais em suas clinicas, escritérios juridicos e agéncias—-modelo.

A Unip promove a formagédo atualizada dos alunos e sua capacitagdo para uma sociedade em
mudanca, por meio de um ensino de qualidade, tecnologicamente avangado e dirigido para o futuro,
nas areas das ciéncias e das humanidades. Sua finalidade maior é promover o desenvolvimento do
potencial dos alunos, estabelecendo condi-
coes que possibilitem uma insergdo ativa no
mercado de trabalho e a solugdo criativa de
problemas que a sociedade propoe.

A realidade brasileira, que merece espe-
cial atencdo por parte da Unip, faz com que
também se dé énfase aos programas de
estudos pos-graduados. Estes dedicam-se
ao aperfeicoamento do seu proprio corpo
docente, assim como ao atendimento as

necessidades da comunidade em geral. {J

Redagao daTV Unip.
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PROGRAMAS

ESTACAO SAUDE - Um programa em que o cancerologista e diretor cientifico do Centro de

Recursos Naturais da Unip, dr. Drauzio Varella, entrevista médicos e especialistas na area da saude,
esclarecendo para o telespectador os temas mais atuais e controvertidos. Em linguagem acessivel
ao publico leigo, a medicina, a saiude e a qualidade de vida estdfo no foco do programa, que
ja abordou temas que vao do uso de lentes de contato as mais modernas técnicas de cirurgia
do coracdo. Estagdo Saude tem sido um programa de grande repercuss@o, por ser uma alternativa
de informacdo criteriosa e atualizada a respeito de assuntos vitais.

JORNAL DAS PROFISSOES - O programa, apresentado pela jornalista Elys Marina, transmite
entrevistas com professores da Unip, que falam sobre o mercado de trabalho e as tendéncias e
exigéncias atuais das profissbes. O Jormnal das Profissées procura ndo s6 tragar panoramas gerais,
mas também destacar aspectos pouco conhecidos das carreiras de que trata. Assim, na pauta do
programa estdo temas como o Direito da Personalidade, area pouco divulgada da advocacia, a
psicoterapia breve e sua eficacia no equilibrio emocional, a moda no cinema e seu sentido cultural
e histdrico, etc. O telespectador encontrard referéncias, informagdes e curiosidades a respeito dos
mais variados setores profissionais.

OPINIAO LIVRE - Programa de entrevistas e debates, apresentado pela jornalista Silvia Vinhas,
sobre assuntos variados relacionados com cultura e educagdo. Entrevistas com artistas, que
apresentam trabalhos por vezes desconhecidos do grande publico; discussdes sobre a “psique do
corpo”, abordando o papel das emogdes na prevencdo e cura de doencas; informagbes sobre a
fonoaudiologia estética, que trata do ténus muscular facial e da prevengdo de rugas precoces —
esses sdo alguns dos contetdos apresentados no Opinido Livre, programa em que a troca de idéias
e o livre debate ocupam o centro das atengdes.

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS 101







AS UNIVERSIDADES QUE FAZEM O CNU| TV UNIP

Pdgina anterior: gravacdo e producao

de programa da TV Unip.

® Ao lado:estudio da TV Unip.
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TV UNISA

Desenvolver ensino de qualidade, gerar e transmitir conhecimentos e interagir com a sociedade.
Essas sdo as missdes da Universidade de Santo Amaro que ha dez anos participa do Canal Universitario
de Sdo Paulo — importante ferramenta para auxiliar seu processo educacional, ampliar o programa de
informagdo a comunidade e reforcar os conceitos de cidadania.

A Unisa é uma das fundadoras do CNU. Durante o periodo de criacdo da TV Unisa, toda a
discussdo a respeito da participagdo no Canal Universitario de Sdo Paulo ocorreu no ambito da Reitoria,
sob a supervisdo do entdo reitor Sidney Storch Dutra, um dos entusiastas do projeto. Na época, nao
havia estrutura fisica nem equipe especializada em fazer televiséo.

A TV ficou vinculada a Pro-Reitoria de Extensdo, sob a responsabilidade do professor Josmar Arrais,
que ocupa o cargo de presidente do CNU. Para coordenar a TV foi chamado o jornalista Flavio Prado,
que ja possuia vasta experiéncia tanto em televisdo aberta como em TV Universitaria.

A primeira equipe era composta por profissionais terceirizados. A area de produgdo e edicdo dos
programas ficou a cargo do assistente de audiovisual Claudio Lemos, que treinou os primeiros editores
de video e cinegrafistas. Sérgio Azevedo, jornalista e publicitario, foi chamado para ajudar na
organizacdo do projeto e apresentar o programa Unisa Opinido — o primeiro programa criado na TV

Unisa, junto com o Repdrter Unisa.
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O tema escolhido para o primeiro Repdrter Unisa foi saude bucal, e para o Unisa Opinido foi
Associacdo Brasileira de Anunciantes - ABA.

Para busca de apoio cultural, a Reitoria designou o professor Marcus Moura, ex-aluno da
Universidade, que posteriormente assumiu a coordenagéo geral da TV. Toda a equipe da TV Unisa —
um repérter, um cinegrafista, um editor de videoteipe, um editor de jornalismo e um coordenador de
operagdes - ficou concentrada no campus Il da Universidade. Os equipamentos eram uma camera
Super VHS e uma ilha de edi¢do linear da JVC. Assim comegou a TV da Universidade Santo Amaro.

Sempre que a edicdo de um programa estava pronta, havia a necessidade de um funcionario se
dirigir a antiga sede do CNU, na Pontificia Universidade Catodlica, para fazer a cépia em Betacam para
posterior exibicdo. Os equipamentos de video Betacam, padrdo de transmissdo do CNU,
ainda nao tinham sido adquiridos. Com uma mescla

de equipe terceirizada e funcionarios, a Unisa

comecou a criar € desenvolver seus progra—
mas e entender melhor a arte e a técnica
de fazer televisao.

Vale ressaltar também a parceria entre
a Unisa e a GTEC, que produzia na
época o programa Pequenas Empre-
sas, Grandes Negdcios. A parceria
trouxe para a incipiente equipe da
TV Unisa a experiéncia na  edicao
e produgcdo de programas que,
posteriormente, passaram a
ser gravados nos recéem-
construidos estudios do

Laboratério de Radio e TV.
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Com tempo e com a experiéncia adquirida, a TV Unisa se tornou umas das primeiras universidades
a fazer programas ao vivo. Uma experiéncia tdo bem-sucedida que se repetiu varias vezes ao longo
desses dez anos. A universidade sempre foi atuante no CNU, tanto na participacdo direta na
administragdo como na mobilizacdo para criagdo e execugdo de projetos comuns.

Com uma década de experiéncia em TV Universitaria, a TV Unisa produziu diversos programas:
Unisa Opinido, Notabiles, Pds Factum (ao vivo), Pense Nisso, Sala de Aula, Comunicare (parceria
com a GTEC), Unisa Noticias, Repdrter Unisa, Informe-se, Marketing Mix, Poesia de Todo Dia e
Conexdo Saude. Entre eles, destaca-se o programa Sala de Aula, que ora era apresentado pelo reitor
da Unisa, ora pelo jornalista Wagner Belmonte. l|dealizado por Flavio Prado, o Sala de Aula era um
programa de auditério, dividido em trés blocos e composto por um apresentador, duas escolas
convidadas, um musico ou artista e um profissional de destaque do mercado de trabalho. Nos dois
primeiros blocos, os alunos das escolas podiam interagir com perguntas e, na parte final do programa,
participavam de uma gincana educativa. O Sala de Aula foi uma experiéncia singular para a TV Unisa,
em virtude da complexidade do programa e de todas as dificuldades de produgdo que estavam
envolvidas na sua execugao.

Outro destaque é o programa Conexdo Saude - parceria entre a Unisa e a Golden Cross - que
une trinta e nove anos da Unisa na area médica e quarenta anos da Golden Cross em assisténcia
médica. O programa tem por objetivo levar ao telespectador as novidades na area da saude, no
tratamento e, principalmente, na prevencao de doengas.

O desenvolvimento da TV Unisa ao longo dos anos acompanhou o crescimento da Universidade. Nos
dez anos do CNU, a TV registrou em imagens o crescimento da instituicdo, que atualmente tem trés
campi na regido de Santo Amaro. A experiéncia de televisdo ao vivo permitiu que a TV colaborasse
com a implantagdo da educagéo a distdncia na Universidade - modalidade de ensino que hoje conta
com sete mil alunos espalhados em cinqlienta polos pelo Brasil. Hoje, a TV Unisa é responsavel pelas

matérias jornalisticas que s&o veiculadas nas aulas ministradas ao vivo pelo professores da Unisa Digital.
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A solugdo tecnologica usada pela Unisa na educagdo a distancia também foi baseada no know how
adquirido nos dez anos de participagdo no Canal Universitario de Sao Paulo.

Através de seus programas atuais — /nforme-se, Repdrter Unisa, Pense Nisso, Unisa Nolticias,
Conexdo Saude, Marketing Mix e Mundo Marinho - a TV UNISA coloca o telespectador em contato
com o mundo do conhecimento. O CNU reforca o carater democratico e de vanguarda da Unisa, com

espago para discutir quem somos e qual € nosso papel na sociedade. ()

PROGRAMAS

MARKETING MIX - No programa Marketing Mix Sérgio Azevedo entrevista os melhores mark mflg
profissionais da publicidade e propaganda do mercado. Quem se interessa pela éarea da

elln

comunicacdo nao pode perder. Uma verdadeira aula de marketing.

MUNDO MARINHO - Que tal um passeio em Fernando de Noronha? Ou entdo em Abrolhos,
Rio de Janeiro ou até mesmo nas llhas Fiji? Mergulhe conosco nessa viagem que o levard aos
lugares mais belos e paradisiacos do planeta e mostrarda também o trabalho das instituicoes
preocupadas em proteger o meio-ambiente.

CONEXAO SAUDE - Se vocé quer ficar por dentro das novidades da medicina e saber mais
sobre as evolugbes dos tratamentos e diagndsticos de diversas doengas, acompanhe o programa
Conexdo Saude, com Sérgio Azevedo e convidados.

INFORME-SE — No Informe-se os alunos e estagiarios da Unisa tem a oportunidade de colocar
em pratica as teorias aprendidas em sala de aula. Estudantes e professores discutem temas

cotidianos com intuito de prestar servicos a comunidade.

PENSE NISSO - Tudo o que a ciéncia ainda ndo conseguiu explicar é tema para Eliseu
Menegusso e seus convidados colocarem em pauta. Desenvolva sua reflexdo para, juntos,
buscarmos respostas para os mistérios que circundam nossas vidas.
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Estudio da TV Unisa
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Bastidores da equipe trabalhando na

producdo de um programa.

.
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IV USP

A TV USP entrou no ar juntamente com o Canal Universitario de Sao Paulo, em 10 de novembro
de 1997. Desde o inicio, o objetivo é abrir as portas da USP a sociedade, mostrando os diversos
servicos que a Universidade oferece a populacdo, além de levar ao publico o conhecimento gerado nas
pesquisas, ensino, cultura e extensao.

Para ser criada, a TV USP precisou de ajuda de toda a Universidade. Nos primeiros quatro meses,
a programacgao foi composta por videos de divulgagdo cientifica e materiais do acervo da USP. Ja no
inicio de 1998, com uma pequena equipe de trés funcionarios e sete estagiarios, comegou a exibir sua
propria produgdo, utilizando alguns equipamentos e o estudio emprestado do Departamento de Cinema,
Radio e TV da Escola de Comunicagbes e Artes. O primeiro programa da TV USP foi Profissional do
Século XXI, uma andlise do mercado de trabalho da época e da reorganizagdo académica para suprir
as demandas desse novo mercado. O programa foi tdo marcante que ajudou a definir a linha editorial
da TV USP.

Em abril de 1998, foi ao ar o primeiro programa regular da TV USP, o Panorama, uma revista
de variedades que levava as telas os assuntos da agenda da USP, incluindo eventos culturais, cientificos
e sociais dentro e fora da Universidade. Hoje, a revista eletrbnica tem uma nova cara e leva

o nome de Pgm.
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Em 1999, a TV USP deu um passo ousado. Um grupo de estudantes e recém-formados da ECA
criou a primeira sitfcom universitaria do Brasil. O sucesso foi grande, e até hoje a série 2 Apés é
lembrada por quem a assistiu.

Ao longo dos anos, veio o crescimento. Em 2000, a TV inaugurou suas novas instalacdes no prédio
da antiga Reitoria. A estrutura, com estidio préprio, salas de producdo e ilhas de edigdo, possibilitou
um aumento de volume e qualidade da producdo regular e das producdes especiais. Em 2003, foram
adquiridos equipamentos préprios para o estidio da TV.

Muitas das producdes especiais alcangcaram grande visibilidade com a veiculacdo em televisdo aberta,
através da TV Cultura, e com a participacdo em festivais de video. Rio Marginal, Edusp, Divino
Paranga, Brinquedos sao algumas das produgdes da TV USP classificadas para a mostra competitiva
do Festival de Gramado, edicbes 2003 e 2004. Bandeira Cientifica 2004, documentario que
acompanhou o trabalho de estudantes e professores da Faculdade de Medicina da USP em
comunidades carentes do Brasil, recebeu o prémio Destaque do Juri em Gramado em 2005.

A partir de 2002 a TV USP estreitou relagbes com os campi da USP no interior. Em 2003, a
estratégia se consolidou com a implantacdo do projeto 7V USP no Interior, estratégico para a criagdo
da Rede USP de TV. Em parceria com as prefeituras e assessorias de imprensa dos campi,
estabeleceu-se um calendario anual de producdo de matérias especiais, documentarios e videos
institucionais.

Hoje, a TV USP é formada por uma equipe de 13 funcionarios e 14 estagiarios. Tornar a TV USP
possivel e fazé-la crescer € mais uma forma de prestar contas a uma sociedade que nao

s6 financia toda a Universidade de Sao Paulo, mas a respeita e admira,

Ao lado da inovagao
tecnologica, a TV USP

depositando sobre ela parte da responsabilidade de construir um futuro melhor.

Na TV USP se busca aprofundar a reflexdo sobre assuntos do cotidiano,
promovendo a mediagdo entre universidade e sociedade, entre os saberes cientificos continua investindo em
e os saberes comuns. Para que a sociedade tenha acesso aos projetos, pesquisas novas |inguagens para a
e atividades de extensdo desenvolvidas pela USP, que contribuem de maneira 'I'V universitéria.

fundamental para os avangos sociais e da ciéncia. Para isso, a programagao busca

elaborar pautas que possam dar respostas que o cidaddo busque no meio académico.
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Desde sua fundagdo, em 1997, a TV USP estabeleceu parcerias com diferentes formatos e
objetivos. Ha parceiros de produgdo, que idealizam e produzem videos e programas juntamente com
a TV USP; parceiros de exibicdo, que exibem programas ou oferecem material para a programagao
da TV USP; e apoiadores, que oferecem materiais, equipamentos e servicos em troca de divulgagao
da marca ou de outros produtos estratégicos que a TV possa oferecer. As contrapartidas de divulgagao
obedecem ao formato de apoio cultural inclusdo de nome e contato da empresa nos créditos finais
do programa, vinheta institucional no inicio e no encerramento do programa apoiado, ou filme
institucional nos intervalos do programa. Esta modalidade de apoio estd prevista em lei e segue as
normas estabelecidas para os canais publicos ou de acesso publico, como os Canais Universitarios.

Algumas instituicbes que tém ou tiveram parcerias com a TV USP foram a TV Cultura, TVE RS,
Canal Futura, TV PUC-RJ, SIC Noticias de Portugal, TV Céamara e VideoFau, para exibigdo. Em co-
producdo a TV USP ja esteve ao lado de entidades como MAC-USP, EDUSP, Estacdo Ciéncia e LBA.
Os apoios culturais foram CCE-USP, AcquaStudio, O Boticario, Meire Pedroso Bijuterias, Beaulieu
Carpetes, Giroflex, 3M do Brasil.

Uma das parcerias de destaque € o Projeto Campus, um convénio firmado por varias universidades

com a TV Cultura para exibicdo de producdes televisivas semanais de meia hora na sua

grade de programagéo.

A TV USP planeja implantar nucleos de producdo da TV USP em cada um dos campi da USP no
interior do Estado. Desde 2002 se estuda a realidade de cada um dos campi, com o levantamento
das estruturas de comunicagdo e da produgdo de TV universitaria local.

“O projeto nasce da nossa compreensdo da necessidade de uma maior integragdo das midias da
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USP com as unidades e prefeituras do interior, para que a comunicagdo social da
universidade contemple cada vez mais a diversidade”, afirma Pedro Ortiz, diretor da
TV USP e diretor-geral do CNU.

A perspectiva é implantar trés nucleos iniciais, em Bauru, Ribeirdo Preto e em Piracicaba, que
atenderiam na primeira fase de consolidagdo da Rede os outros campi, de Sado Carlos e Pirassununga.

Cada nucleo tera sua produgdo autbnoma, que sera trocada dentro da rede, em fluxos multilaterais.
Com a participagdo da USP nos canais universitarios existentes ou na criagdo de novos, em cada uma
das cidades onde a universidade esta presente havera uma programagdo variada, composta pela
somatodria da produgdo local e a producdo da rede.

Desde 2002 a TV USP produz matérias especiais nos diversos campi da Universidade. A agdo se
consolidou em 2003, no projeto 7V USP no Interior. Dessa agao ja resultaram mais de 50 programas,
uma valiosa troca de experiéncias entre a
USP-Séo Paulo e as unidades em Bauru,
Piracicaba, Pirassununga, Ribeirdo Preto e
Sédo Carlos.

Nesse espirito de integragdo e enriqueci—
mento, e com inspiragdo vinda de experiéncias
da Radio USP com a Rede USP de Radio, é
que surgiu o projeto para criagcdo da Rede
USP de TV, um projeto estratégico de longo
alcance e de grande importancia. Certamente,
quando viabilizado, contribuird para que a
producdo académica e cientifica da Universida-
de possa chegar a um publico cada vez maior
e co-autor das mudangas sociais e culturais

que a Universidade pode e deve propiciar.

Gravagoes da TV USP.
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Na era do digital

Em parceria com o Estidio Multimeios a programagédo da
TV USP é digitalizada, codificada e hospedada na internet,
com /inks a partir do site da TV USP. Assim o usuario pode
assistir pela internet uma amostra significativa da produgéo
televisiva. Ja sdo mais de cem programas disponiveis, que leva
a programacgéo para fora da cidade de Sdo Paulo. O site da

TV USP estd sendo reformulado com mais conteudo e

facilidade de navegacao.

Imagens do programa 2 Apés.

A TV USP foi um dos nove canais escolhidos para participar

da implantacdo da RITU — Rede de Intercambio de Televisdo Universitaria. O objetivo deste projeto da
ABTU — Associagdo Brasileira de Televisédo Universitaria — € criar uma grade nacional de programagao
das TVs universitarias e distribuigdo, via rede de alta velocidade, da producgéo televisiva das universidades
brasileiras. Para isso, as TVs recebem equipamento para digitalizagdo da sua programagdo em
qualidade broadcasting.

Ao lado da inovagédo tecnolégica, a TV USP continua investindo em novas linguagens para a TV
universitaria. Esta em preparagdo o primeiro telejornal da emissora, o TJ USP. Inicialmente serda uma
edicdo semanal, de cerca de oito minutos, que sera exibida no CNU e pela internet.

O TJ USP tera noticias da USP na capital € no interior, nas areas de ensino, pesquisa e extensao,
buscando mostrar o potencial criativo da universidade, sua produgdo de conhecimento, ciéncia basica
e aplicada, desenvolvimento tecnoldgico, produgdo cultural e artistica e as relagbes com a sociedade.

Ao longo de uma década de vida, a TV USP consolidou sua estrutura e sua produgdo, com uma
programacgao informativa, cultural e educativa. Para o futuro, a emissora pretende continuar atuando na
producdo de conteddo audiovisual com maior qualidade, maior agilidade e com uma infra—estrutura fisica,
de equipamentos e de recursos humanos mais estavel e capacitada, que possibilite acompanhar as
mudancas tecnologicas em curso no meio audiovisual e televisivo, com o advento da TV Digital e de

outras possibilidades de convergéncia de midias. ()
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PROGRAMAS

PGM - Cultura, ciéncia, saude, politica, educagdo, cotidiano. Esses sdo alguns dos temas que

entram em pauta no PGM, a revista eletronica da TV USP. Semanalmente, Priscila Oliveira
apresenta reportagens que abordam questdes ligadas a nossa sociedade, sob o olhar atento de

pesquisadores da Universidade de Sao Paulo. Olhar
OLHAR DA USP - Gripe avidria, o mercado miliondrio de animais de estimagdo, cirurgia ]
—

plastica, imposto de renda, vicio por chocolate, a situagdo do ensino publico, o conflito no Oriente
Médio, os craques brasileiros que vao jogar futebol no exterior. O Olhar da USP debate, toda
semana, um tema relevante e do interesse do telespectador, com informacdes respaldadas por e
professores e pesquisadores. Apresentado pela jornalista Ana Paula Chinelli, o debate conta com
dois especialistas e é estimulado por entrevistas e reportagens feitas fora do estudio.

TRAJETORIA - Um programa sobre a memodria viva de professores e pesquisadores da
Universidade de S&o Paulo. Essa é a proposta do T7rajetoria, programa quinzenal de entrevistas
da TV USP. O apresentador, Vinicius Romanini, recebe quinzenalmente um convidado especial,
que fala sobre sua trajetéria pessoal, académica e cientifica, sua relacdo com a universidade,
pesquisas, publicacdes e suas reflexdes sobre temas da atualidade.

TRAQUITANA - Dedicado a exibir a producdo audiovisual brasileira, o 7raquitana foi criado pelo
setor de Especiais da TV USP. O programa exibe videos e curtas independentes, de vérias partes
do pais e entrevista seus realizadores para entender um pouco mais do processo de concepgao
e realizagdo de um curta. A cada episodio sdo exibidos curtas, documentarios, animagdes, e outros

tipos de trabalhos audiovisuais, com o intuito de ndo sé informar mas também incitar uma discussao

a respeito deles.

MINUTO USP - O Minuto USP é um boletim de noticias exibido nos intervalos da nossa
programacéo, que traz os principais e mais recentes fatos ocorridos na Universidade de Sao Paulo.
Exposicoes, palestras, visitas de pessoas publicas aos campi da USP, cursos, noticias de ultima
hora, destaques de professores, pesquisadores e alunos estdo nessas pilulas de informagéo.

PROJETOS ESPECIAIS - Na TV USP existe, além da programacdo regular, um Setor de
Especiais. Essas produgdes especiais sdo vinhetas, videos institucionais, cobertura de eventos
especificos, curtas e documentarios. Cada caso é estudado para que se chegue a um caminho
de viabilizar o projeto, levando em conta as possibilidades de financiamento do proponente e as
condicdes de uso dos equipamentos e da equipe da TV USP.
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COM A PALAVRA...

A Universidade Preshiteriana Mackenzie e o Canal Universitario

Ha situagbes na existéncia de uma Instituicdo que marcam sua presenga no cenario das relagbes com
as demais Instituigdes que participam do mesmo segmento. E o caso da Universidade Presbiteriana Mackenzie
em relagdo ao Canal Universitario. Tivemos o privilégio de sediar a reunido que determinou o inicio das
atividades de uma parceria que completou dez anos neste ano de 2007.

A histéria do Mackenzie se confunde com essa acdo, j4 que somos uma Instituicdo que vive e defende
a acdo coletiva. Acbes que fazem com que provaveis concorrentes se tornem parceiros sdo relatadas em
muitos episodios, desde os idos de 1870, quando o Mackenzie foi fundado, e repetem-se com freqiiéncia
ainda maior nos dias atuais, fazendo crer que o caminho escolhido é o correto.

(L) ™V MACKENZIE

As atividades no Canal Universitario tém permitido, nestes dez anos, aprender muito com os parceiros.
A alegria maior estd relacionada com a oportunidade que tém os alunos do Mackenzie em utilizar esta
importante ferramenta para seu aprimoramento, visando chegar ao final das atividades académicas mais bem
preparados para a busca de uma boa colocagdo no mercado de trabalho.

As licdes, aprendidas nos dez anos passados, tém estimulado a continuidade
de todos na batalha diaria por atingir os objetivos com mais precisdo. Tém,
também, mostrado que os desafios sdo continuados para manter os
programas, de alta qualidade, produzidos pelos alunos sob a segura
orientacdo dos professores, como destaques das realizagbes da TV
Mackenzie, sempre aberta a criatividade e ao exercicio da cidadania. (J

122 A CNuU
I BRI R INIEIEE EIEIEEE EnInlE e e



Liberdade de pensamento

A PUC de Sao Paulo tem reconhecidas caracteristicas que a identificam no panorama das universidades
brasileiras.

A histéria de nossa Universidade &€ marcada por diversos compromissos: a produgdo cientifica continu-
amente avaliada, o pluralismo e o empenho em fazer do conhecimento um bem social, voltado para a incluséo
e a formagdo da cidadania, o humanismo na melhor tradicdo da educacg&o cristd brasileira.

A PUC-SP tem por caracteristica preparar o estudante com as melhores ferramentas para o exercicio
de suas atividades futuras, mas é capaz de proporcionar bem mais do que isso: o habito de lidar com o
conhecimento em processo e a experiéncia de compartilhar projetos. Assim, a permanente busca da inovagéo
e a exceléncia académica apresentam-se de varias maneiras: novos paradigmas para a relagdo aluno/
professor/aprendizado, novas linguagens, pesquisa nas expressdes e manifestagdes, uso da tecnologia de uma
forma diferenciada nas artes, na comunicacdo e na educacdo. Em todas elas, a inquietagdo da PUC-SP
se materializa em diversos campos, iluminadora de novos caminhos.

Para tornar publicas essas marcas a TV PUC, sobretudo por meio do Canal Universitario, vem servindo
como ferramenta dessa identidade. A TV PUC é o lécus onde os pesquisadores e estudantes exibem suas
producdes, sempre criativas e pelo qual a sociedade acompanha e vive nossas
preocupacdes. Oferecemos, portanto, leitura diferenciada e critica, dentro do
horizonte multidisciplinar sobre o qual a Universidade teve a oportunidade de
construir conhecimento.
O Canal Universitario representa possibilidades de irradiagdo do conhe-
cimento produzido, a expressdo da liberdade de pensamento e o diédlogo,
que sdo, afinal, os tragos distintivos da plena vida universitaria. (3
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COM A PALAVRA...

A TV SAO JUDAS

A TV Sao Judas é um projeto da Pro-Reitoria de Extensdo da Universidade S&o Judas Tadeu. As realizagbes da
TV utilizam o espago do Canal Universitario para exibir programas produzidos por uma equipe integrada de professores
e alunos da universidade e projetos dos cursos de Comunicagdo Social e de outras areas da universidade. Esses projetos
tém o objetivo primeiro de propiciar a inser¢do do corpo discente e docente na sociedade por meio de agbes devidamente
planejadas.

A TV Sédo Judas, através de seus programas, abrange os universos que interessam particularmente a universidade:
por um lado, transmite ao publico do canal universitario e ao telespectador da TV por assinatura a producdo de professores

([) W sA0 JUDAS

e de pesquisadores da universidade, além da experimentacdo dos alunos; nesse sentido, leva ao publico do canal
universitario contetidos importantes para a formacdo em varias areas e a possibilidade de interagdo com o telespectador,
respondendo a questbes e duvidas; por outro, abre um canal para que o aluno da universidade divulgue suas
experimentacdes e, assim, utilize esses espacos de interlocucéo.

Desde seu inicio, em 9 de fevereiro de 1998, a TV S&o Judas teve como proposta criar uma programagado para uma
emissora universitaria, com entretenimento, informagcdo e que atendesse a necessidade de educar e trazer cultura ao
publico utilizando uma linguagem objetiva, critica, que levasse a reflexdo. A televisdo universitaria ndo € somente uma
televisdo feita por estudantes. Ela é a imagem da universidade, a expressdo de sua comunidade, do carater de seu
ensino, de seus projetos.

Nesse sentido, a TV S&o Judas procura continuamente férmulas para integrar estudantes, professores e funcionarios
ao esforco produtivo da televisdo, para obter uma programagdo que seja interessante, que informe, que apdie a educacdo
e a cultura. A proposta da TV é um acumulo de experiéncias e repertério de seus idealizadores, adquiridos durante
a vivéncia académica. Foi da unido das melhores idéias que resultou este trabalho.

O segundo objetivo a que atendem os projetos da Sao Judas é disponibilizar, para a sociedade, o conhecimento
académico acumulado. Os alunos e professores vivem um universo de troca de conhecimento. O conteido é o
conhecimento.

A Universidade é uma instituicio de producdo de ensino, cultura e arte. Esse é um diferencial. Ela produz
conhecimento, produto abstrato. TV & um meio caro e deve ser feita para (e com) o publico que a ela interessa e
que alcanga. Mas, por ser a TV também um meio de acgdo social, a produgdo televisiva deve estar voltada cada vez
mais para a cidadania e para a democratizagdo da informacdo e do conhecimento. Um dos objetivos dos projetos da

Pré-Reitoria de Extensdo, cada vez mais essencial, € o de sistematizar o conhecimento empirico que existe nas préaticas
sociais, devolvendo-o a comunidade. A proposta de produgcdo de programas com conteidos que fagam o telespectador
refletir sobre o assunto abordado tem também o objetivo de integrar todos aqueles que fazem parte do “universo S&o
Judas” - alunos, funcionarios e professores. Para nés, a reflexdo é uma ruptura na inércia da recepgdo passiva. A
TV pode ser um meio de quebrar o fluxo natural e comodo das idéias dos telespectadores ao provocar neles um

“movimento”, alertar a consciéncia, mostrar novos paradigmas, causar estranhamento e colocéd-los & frente da realidade
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social que transborda fora dos muros da instituicdo. Sendo a reflexdo nosso foco central, temos a responsabilidade social
como uma vertente para temas e contetidos.
ampliar o foco ao trazer a sociedade para dentro dessa TV: a TV como instrumento de agédo social, tanto
no ambito pessoal do telespectador, quanto no ambito social, colocando a realidade dentro de um meio de comunicacdo
de um segmento tdo restrito da sociedade.

Ao mesmo tempo em que estamos inseridos numa era em que a responsabilidade social e a consciéncia ambiental

O desafio é

sdo preocupagdes cada vez mais constantes, deparamo-nos com uma sociedade em muitos sentidos apética, individualista,
mais preocupada com os problemas individuais, e que ndo encontra na sua maior ferramenta de relacionamento com
o mundo  a midia ~ a possibilidade de emancipagdo. A proposta da TV universitaria deve transpor a realidade para
a televisdo, abrangendo retratos do comportamento humano, olhares para o futuro, baseados nas agdes e decisdes dos
homens de hoje e nas representagdes decorrentes de diferentes classes sociais. E por esse caminho que procuramos
nos afastar do modelo de producédo de simulacros, nos quais as imagens distorcem a realidade ou a mascaram, perdendo-—
se a relagdo com a mesma. A televisdo universitaria deve refletir em sua programacdo o apoio a educagdo, ao incremento
cultural nacional e regional, a democratizacdo da informagdo e do conhecimento, a extensdo comunitaria e a pesquisa
experimentagdo e ao uso de novas linguagens em prol do desenvolvimento da sociedade e
da cidadania, como uma alternativa de programacdo televisiva para o telespectador, por meio da experiéncia dos
personagens académicos e da visdo da universidade. Essa produgdo reflete uma preocupagdo social e académica com
a busca do preenchimento de uma demanda ndo cumprida pelas emissoras comerciais. As emissoras educativas, culturais

académica. Deve servir a

e universitarias tém a responsabilidade de prestar servicos de educacdo, de valorizagdo da cultura, de informagdo em
prol da cidadania, e podem ser financiadas com o apoio cultural, publicidade institucional e patrocinio das iniciativas publica
e privada. Com o CIESP ~ Centro de Indistrias do Estado de SP ~ a TV Sao Judas firmou importante parceria, como
a série de programas “Empreendedor”, cujo contetido é especifico das areas necessarias para informagdo e formagao
de empreendedores; com a Divisdo Educacional da LEGO Education, EDACOM, firmou parceria para o projeto “Educagéo
Continuada”, que tem como objetivo apresentar as diversas possibilidades de uso da tecnologia nos ensinos Fundamental
e Médio. Dessa forma, em fungdo do interesse geral despertado pelos temas e pela exceléncia dos autores convidados
para sua realizacdo, a Universidade Sao Judas decidiu aumentar o escopo original da proposta, veiculando os programas
no Canal Universitario e disponibilizando-os também como material de apoio a formagcdo e capacitagdo de professores.
A Universidade Sao Judas, representada por seus dirigentes, professores, funcionarios, alunos
e ex-alunos, acredita em uma TV universitaria feita com esforgos conjuntos e participacédo
de todos, parceiros, instituicbes publicas e privadas, empresas e telespectadores. Todos
fazem parte desse universo académico, que utiliza cada vez mais os espacos midiaticos,
para realizar seus objetivos educacionais, culturais, formadores e democréticos. ()

ivo Sdo Judas.
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COM A PALAVRA...

Extensao da sala de aula

A criagdo de um espaco na televisdo para as instituicbes de ensino superior brasileiras foi uma conquista
da cidadania. Dentro desse espaco, destaca-se o CNU (Canal Universitario) de S&o Paulo, do qual a
Universidade S@o Marcos orgulha-se de fazer parte em conjunto com outras nove instituicdbes de reconhecido
prestigio na capital paulista. Sua missdo é generosa. O CNU é, por assim dizer, uma extensdo da sala de
aula, pois amplia o espectro da interagcdo aluno-professor em novos formatos:
reportagens, entrevistas, pesquisas de campo e outros tantos. E essa sala de

aula virtual chega ao lar de cada cidaddo, democratizando debates e

conhecimentos antes restritos aos campi. Ganha a nagdo com o fortale-

(L) TV SKO MARCOS

cimento do espirito critico de sua gente e - como é bom dizer isto! -
o despertar do doce sabor da educagdo entre os mais jovens. (J

ivo Sdao Marcos
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(L) TV UNIBAN

Democratizar o conhecimento

A Uniban tem muito orgulho de participar do CNU/SP desde a sua fundagdo. Levar & sociedade o
conhecimento produzido dentro da universidade e auxiliar no debate de assuntos fundamentais para a Nagédo
é parte integrante da nossa missé&o.

Nestes dez anos, a TV Uniban recebeu, em seus programas de entrevista, diversas personalidades.
Conversamos com grandes autoridades do Direito, do Jornalismo e de outras &reas do saber para um debate
de qualidade a respeito dos assuntos de maior relevancia nacional e internacional. Nossa TV sempre se
preocupou em colocar visdes diferentes a respeito de assuntos polémicos, com pessoas que se destacassem
no mercado de trabalho ou no ambiente académico. O seu conteudo complementa aquilo que é ministrado
nos cursos da instituigdo.

A TV Uniban também é utilizada para mostrar as principais linhas de pesquisa desenvolvidas no ambiente
da universidade. Diversos programas foram ao ar, abordando temas como salde, meio-ambiente, politica e
economia. Um dos principais objetivos da TV é estreitar o relacionamento entre o universo académico e a
comunidade, como parte da nossa politca de responsabilidade social.

Professores e alunos participam com entusiasmo da nossa TV. No passado, trabalharam como repdrteres,

pauteiros, cameras e até como ancoras. Muitos alunos que estagiaram na TV Uniban se encontram em grandes
empresas de comunicacdo. Aprendemos todos juntos, neste periodo, a fazer televisdo.
Nossa preocupagdo hoje é aumentar o nimero de alunos com acesso a TV Uniban, para que, em um futuro
muito préximo, todo o corpo discente possa assistir nossos programas. Também
estamos trabalhando com uma nova programagéo, repleta de novidades e em
um formato mais atraente para o publico universitario.

Parabéns ao CNU/SP e a todas as universidades que o mantém. Séo
dez anos de televisdo com qualidade, de democratizacdo do conhecimento
académico e de entretenimento. (J)
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COM A PALAVRA...

Dez anos do Canal Universitario em Sao Paulo

Caracterizada como um dos meios de comunicacdo de maior alcance em nosso pais, uma vez que para
boa parte de nossa populagdo constitui fonte do conhecimento de fatos relevantes da sociedade brasileira
contemporanea, bem como da economia, da politica e da cultura, que extrapolam nossas fronteiras, a televisdo
ganha espaco e assume papel significativo ndo s6 no ambito da difusdo, mas principalmente no da abertura
de horizontes para a reflexdo que modifica o pensar e o fazer de tantos brasileiros.

Neste contexto de ampliagdo de espago, nos Uultimos anos, € inegavel a contribuicdo do Canal Universitario

() v UNICsUL

de Séo Paulo, que, permitindo o didlogo entre duas instituicbes tdo importantes - a Universidade e a
Televisdo -, assume, de fato, seu papel na ampliagdo do universo de conhecimento, tdo necesséaria ao
desenvolvimento de uma nacgéo.

Por meio desse didlogo, a interagdo mais préxima entre tantas vozes, da TV e da Universidade, garante
ao canal universitario uma identidade propria em que o conhecimento pode ser construido por um sem-nimero
de interlocutores, entre os milhdes de telespectadores, num movimento, muito particular, que, de um lado,
vence as muitas fronteiras regionais brasileiras, e, de outro, amplia a possibilidade da reflexdo tdo unica de
cada um.

Neste sentido, o Canal Universitario vem se consolidando, envolvendo seus diversos atores no mais rico
processo do saber, pois articula diferentes realidades, faz dialogar o plural, o multicultural e promove a
reflexdo, o que permite a seus telespectadores a producdo de novos conhecimentos.

Com o Canal Universitario, a TV adentra o mundo da Educagdo; a Universidade, o da Comunicacdo;
e ambos modificam uma realidade anterior a sua existéncia, uma vez que a maioria dos pesquisadores
vinculados a academia ja ndo vé a televisdo como veiculo incapaz de trabalhar com a ciéncia e com a cultura.
A histéria desses dez anos revela, assim, uma transformagdo muito positiva, legalizada pela Lei do Cabo,
que, ao abrir espago para veiculagdo de programas produzidos pela Universidade, permitiu @ academia revisitar
conceitos, deixando de ver a televisdo apenas como objeto de pesquisa e passando a reconhecé-la como
parceira na disseminagdo do conhecimento.

Nesta nova visdo, ha consenso entre as diferentes vozes, tanto da Universidade quanto da Televisdo,

que esta pode promover o acesso ao conhecimento e transformar a realidade, o que possibilita @ primeira
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inuagao

(L) TV UNICSUL cont

assumi-la como extensdo de seus laboratérios, de seus eventos académicos, de suas atividades
complementares na formacdo de graduandos e de poés-graduandos.

E sob esta dtica que a Universidade Cruzeiro do Sul (UNICSUL) atua no Canal Universitario.
Comprometida com o ensino, a pesquisa e a extensdo, e, ha mais de 40 anos, investindo na formagdo
das novas geragbes de profissionais brasileiros, a UNICSUL faz interagir TV e Universidade, por meio de
programas orientados por diretrizes que contemplam teorias e praticas reflexivas para a construgdo de novos
conhecimentos, contribuindo, assim, para um mundo melhor.

Num breve olhar para o passado, ndo tdo distante, situado em 1997, podemos identificar que foi esta
visdo que tracou os pardmetros para a criagdo da TV UNICSUL, ha dez anos. Indubitavelmente, a TV
UNICSUL, contando desde seu inicio com a participagdo de professores e alunos, surgiu para promover
a disseminagdo do conhecimento cientifico e, ao mesmo tempo, para constituir um elo de aproximagdo entre
o universo académico e a sociedade.

Com sua linha editorial, que objetiva dar visibilidade aos diversos assuntos tratados no cotidiano do
cidaddo brasileiro e abordar os variados temas pelo foco do pensamento universitario, ou seja, o da reflexdo
e da discussdo dos diversos objetos tratados, a TV UNICSUL é uma grande possibilidade para a confirmacao
de nossa metodologia institucional Aprender na Pratica.

Reafirma-se, desta forma, a TV UNICSUL como o espaco propicio ao didlogo entre os diversos atores
sociais envolvidos no processo de ensino e aprendizagem, que se realiza na Universidade Cruzeiro do Sul;
0 espaco que permite a estreita articulagdo entre o conhecimento e a comunicacdo, aspectos tdo fundamentais
ao desenvolvimento do ser humano no mundo contemporaneo.

Reafirma-se, ainda, esta mesma TV, juntamente com o Canal
Universitario de Sdo Paulo, como campo para uma vivéncia extraordinaria,
cujos resultados constituem referéncia para um novo patamar de televisdo
no Brasil e para muitas futuras conquistas no ambito educacional. ()
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COM A PALAVRA...

[0 anos CNU

Ao completar uma década de existéncia, o Canal Universitério prova que é possivel estabelecer um
espaco de qualidade e criativamente diversificado fora da mega-estrutura das redes

comerciais de televisdo. Seja priorizando o debate de idéias, dando vez a
linguagens mais experimentais ou, como em nosso caso, prestando servico, ao
divulgar os conhecimentos mais avancados na area da saude, o CNU exibe
a um publico crescente muito do que ha de mais interessante em nossa

([) TV UNIFESP

producdo académica.
Parabéns e que venham mais 10 anos.@
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A Unip e os 10 anos do CNU

O uso da televisdo como instrumento de educagdo remonta, na nossa escola, ao principio dos anos
de 1970, quando o Curso Objetivo iniciou a transmissdo de aulas especiais em rede interna. Desde entdo,
ampliamos continuamente o emprego de inovagoes tecnolégicas para fins educacionais, e temos hoje a televisdo
incorporada ao aparato de informatica que passou a ser nosso instrumental coditiano.

Ao longo dessas quase quatro décadas, a televisdo se afirmou ndo sé como veiculo, mas também
como forma de comunicagdo. E é fato notavel que a forma da comunicacéo televisiva teve influéncia importante
na educacdo, afetando inclusive as praticas em sala de aula, sugerindo novos moldes de exposicdo, novas
estratégias de ensino e novas modalidades de comunicagdo entre professores e alunos.

Quando iniciamos as transmissées do Canal Brasileiro da Informagdo (CBI), um programa de teor
educativo despertou o mais amplo interesse e teve a mais notavel repercussdo: Drauzio Varella Pergunta.
Nesse programa, o conhecido médico e escritor, diretor de pesquisas na Unip, exercia o seu talento de
comunicador e professor, traduzindo e resumindo de forma precisa e acessivel as informagdes, muitas vezes
novas e complexas, que eram transmitidas pelos médicos e cientistas de destaque que entrevistava.

Foi esse programa que de inicio constituiu a nossa participacdo no Canal Universitario, nele
alcangando o mesmo éxito que ja conhecera na CBIl. Tratando-se de um programa cujo conteido educacional
e informativo se associa ao seu carater de servico de interesse social, podemos dizer que ele foi o modelo
da participagdo da TV Unip no Canal Universitario. Essa participagdo se desdobrou numa programagdo em
que sempre procuramos aliar educacéo, informacdo e prestacdo de servigos
comunitarios.
Assim, com a televisdo, além de divulgar ou ampliar os resultados
do nosso trabalho, estamos também cumprindo parte da missédo académica

designada com a palavra “extensdo”, que resume a expectativa social

de que a universidade sirva a comunidade para além dos limites da
educacdo em seu sentido formal. a
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COM A PALAVRA...

CNU: 10 ANOS DISSEMINANDO CONHECIMENTO

Baseada no tripé ‘Ensino, Pesquisa e Extensdo’, a Universidade, além de preparar seus alunos para a vida,
tem a fungdo de disseminar o conhecimento adquirido. Em um pais de grandes desigualdades sociais como o
Brasil, as instituigdes de ensino tém obrigagdo de interagir com a sociedade e estender suas atividades para fora
dos seus muros.

Foi com essa visdo que a UNISA nado titubeou e, com outras universidades também de visdo, resolveu, ha
10 anos, fundar o Canal Universitario de S&o Paulo, através do qual consegue ir além de suas fronteiras e levar
conhecimento e prestar servicos a milhares de pessoas todos os dias. A UNISA participa ativamente da programagé&o
do CNU, cuja grade é voltada & educagdo, salde e informacdo de qualidade. Por isso, a TV UNISA é uma
importante ferramenta que auxilia no processo educacional da sociedade e amplia o conceito de informacdo e
cidadania. Ela coloca o telespectador em contato com o mundo do conhecimento e democratiza a educagdo.
Além disso, a TV UNISA oferece aos seus estudantes a oportunidade de colocar em pratica as teorias ensinadas
nas salas de aula. Por conta disso, muitos alunos, hoje, ja estdo inseridos no mercado de trabalho.

Todos os Canais Universitarios sdo mantidos pelas universidades que os compdem. lIsso significa que devemos
priorizar a formacdo do jovem universitario, para que ele seja um multiplicador da educacdo e do conhecimento.
Cabe aos Canais Universitarios, na medida do possivel, experimentar novas formas de fazer televisdo e de levar
informagdo as pessoas. Cabe, também, educar o telespectador de forma que ele entenda essa inovagdo, na qual
os debates reunem especialistas de diversas areas que se propdem a discutir assuntos variados com profundidade.
O Canal Universitario deve se preocupar, sempre, com temas de grande interesse da populagdo e explora-los de
maneira abrangente, sem partidarismos, pois essa deve ser a posi¢cdo do pesquisador. Por tudo isso, a UNISA
entende que o CNU seja o grande precursor na disseminacédo de conhecimento e um
excelente espago para discutir quem somos e qual € o nosso papel na sociedade.
Esse é o casamento ideal: a universidade é o lugar onde também se produz
conhecimento, e o CNU ¢é a ferramenta de difusdo desse conhecimento,

ampliando-o em propor¢cdes geométricas, muito além da restricdo de suas

salas de aula. ()
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Dialogo entre universidade e sociedade

O Canal Universitario de Sao Paulo completa 10 anos de atividades, transmitindo, diariamente, 24 horas
de programagdo gerada pelas 10 universidades que o integram.

Trata-se de espacgo televisivo, que privilegia a divulgagdo da producdo cientifica, académica e cultural das mais
importantes universidades paulistas.

Os programas apresentados contribuem para aproximar sociedade e universidade, por meio de veiculo de

grande alcance, como é a televisdo. Documentérios, programas culturais e educativos nas diversas areas do
conhecimento compdem o relacionamento entre esses importantes segmentos.
No momento, vive-se a importante etapa de transicdo no campo das televisdes publicas, em razdo da nova
configuragdo do setor, com a entrada em operacdo do Sistema Brasileiro de TV Digital e a convergéncia de
midias. E, portanto, fundamental que se fortalega e se amplie o espago das universidades na televisdo, incluindo
os sistemas aberto e digital.

A TV USP, importante veiculo de comunicacdo da Universidade de Sao Paulo com a sociedade, foi criada

no mesmo ano em que a Instituico aderiu ao Canal Universitario. Nos 10 anos de existéncia, procurou divulgar
a diversidade cientifica, académica e cultural da nossa Universidade na forma de producdes jornalisticas,
educativas, de programas de debates, entrevistas, reportagens, documentarios e séries especiais.
A parceria com as demais universidades, por meio do espaco televisivo, € uma conquista de toda a comunidade
universitaria e da sociedade e, assim sendo, deve ser mantida e ampliada. No ambito de nossa Universidade,
a criacdo da Rede USP de TV, cujo objetivo é aproximar, mais ainda, os campi do interior e o da capital,
caminha nessa dire¢&o.

Outras frentes de atuagdo compreendem a migracdo para a TV Digital e novos espacos de circulacdo
e distribuicdo, como a Rede de Intercambio de TVs Universitarias e o sistema IPTV
USP, além de parcerias com canais publicos, como a TV Cultura. Estas se
mostram fundamentais para aumentar o alcance e a visibilidade do potencial da
Universidade e do seu papel no desenvolvimento cientifico, tecnoldgico, cultural
e social do Estado e do pais.

Parabéns ao Canal Universitario de S&o Paulo e a todos aqueles que,
cotidianamente, trabalham para o seu crescimento e aperfeicoamento! ()
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CD Universalizar o conhecimento

Qual é a importancia da existéncia de TVs universitarias, pensando no que é oferecido
nos grandes canais? Como o senhor avalia o desempenho do Canal Universitario
(CNU) e qual seria um modelo ideal de televisdo universitaria, principalmente em

relagdo a programagdo e a ética?

Gil = Um pais que possui instituicoes democraticas necessita de uma televisdo plural,
que reflita os anseios dos segmentos representativos da sociedade. As universidades e
as instituicbes de ensino superior constituem um dos mais significativos. Alguns numeros
expressam isso. Os Ultimos dados consolidados da educacdo superior brasileira, do
Censo da Educagédo Superior, apontam que, em 2005, foram oferecidas 2.435.987
vagas pelo sistema de educacgdo superior, 5% a mais que no ano anterior. Efetivamente,
ingressaram na educagdo superior 1.397.281 novos alunos, com um total de 4.453.156
matriculados.

Além da obvia importancia na formagdo e no desenvolvimento socioeconémico da
nacéo, a expressao numérica do publico universitario reflete também a necessidade de
um amplo reconhecimento pelos meios de comunicagdo. E a televisdo € certamente um
dos mais eficazes. Se pensarmos ainda que o cardapio de programagdo das TVs
comerciais oferece poucas opgdes, entdo a necessidade aumenta. Com uma programa-—
cao totalmente voltada para o entretenimento de facil assimilagdo, esses veiculos estdo
mais preocupados em conquistar uma audiéncia massificada, que serve de mero subsidio
para orientagdo de agéncias publicitarias, do que construir uma audiéncia segmentada,

respeitando os gostos heterogéneos, enfim, o individuo, o cidadao.
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A quem sobraria essa missdo?

Gil — Ha dez anos, o Canal Universitario de Sado Paulo, tomou essa iniciativa.
Fundado por nove universidades paulistanas, com gestdo propria, independente de
mercado e do governo, possui uma grade de programacao caracterizada pela diversidade
e procura expressar os desejos, aspiragdes e sonhos dos jovens estudantes universitarios.
Os mesmos jovens que construirdo o futuro do nosso pais e o fortalecimento das

instituicbes democraticas.

A TV universitaria pode ser uma maneira de fazer da televisdo um instrumento para
a propagagdo da cultura, ligada ao entretenimento? Atualmente, o CNU desempenha

bem essa fungdo?

Gil — A programacdo do CNU prima pela universalizagdo do conhecimento na medida
em que torna acessiveis conteudos produzidos dentro das universidades. Conseqliente-
mente, o manancial da producdo independente académica — audiovisual e artistica — ¢é
frequentemente estimulado ndo s6 pelas disciplinas de formagdo nas respectivas areas
bem como pela divulgacédo de acdes e campanhas de fomento ao aparecimento de novos
talentos. Hoje o CNU conta com musicais, teledramas, curtas, programas de debates
sobre o processo de criagao artistica, entrevistas com profissionais e especialistas em arte,
além da experimentagdo de novas linguagens audiovisuais. Essa €& umas principais

caracteristicas da grade: entreter com diversidade, respeitando a qualidade.
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@ Academia, sociedade e televisao

No crescente mercado audiovisual, a presenga das TVs universitarias brasileiras ndo representa
apenas mais uma alternativa ao consumo diario da televisdo. Dentre as suas potencialidades esta
expressa uma nova relacdo entre a academia e a sociedade. Rompendo as barreiras das salas de aula
e laboratérios, a produgdo de conhecimento das universidades encontra no meio televisivo um poderoso
instrumento de difusdo, facilitando a aproximagdo com a comunidade e contribuindo para a educacado
e a formacdo da cidadania.

O papel reservado as TVs universitarias ndo & pequeno, ja que agrega mais diversidade a um
meio carente por mais e mais conteudo. A ciéncia ndo deveria ser vista pela sociedade como algo
distante do cotidiano. Para mudar definitivamente essa idéia, nada melhor para as universidades do que
entrar nas casas das pessoas através da televisdo, democratizando suas pesquisas.

Historicamente, as universidades acabaram por se configurar em espacos vistos como pertecentes
a uma elite, divorciados da realidade e alheios aos problemas sociais. A propria logica espacial de boa
parte dos camp/ brasileiros acabou por reforcar esta idéia, onde uma casta pensante colocava-se a
uma disténcia segura das intempestividades e contradicbes da vida comum e corrente das maiorias.

A revolugdo promovida pelo audiovisual criou novos territérios de contato, onde as informacoes
desconhecem as constricbes de muros e as configuragbes urbanas, principalmente as injustas. Mais
do que apenas romper cidadelas e encastelamentos intelectuais, de obter um consentimento da
academia em compartilhar seu conhecimento, a TV universitaria permite também ouvir a sociedade. Ao
criar um didlogo permante, pode-se pensar com mais nitidez os problemas sociais, perceber novas
linhas de pesquisas e ampliar a reflexdo. Nesses novos territérios € preciso despir-se de preconceitos.
Cumpre a essas TVs romper dentro da academia o falso dilema entre a escrita meticulosa, mas rigida,
e 0 meio audiovisual dinamico, porém superficial. Em tempos de um mundo interconectado, a informagao
exige cada vez mais ser fluida sem depender excessivamente de um unico meio. O conhecimento nado
¢ mais percebido como estatico refletindo verdades atemporais e preestabelecidas. E sim cada vez mais

vivo e diversificado. De encontro a esta nova visdo, a experiéncia sensorial do audiovisual ndo é algo
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necessariamente efémero, pois lida com simbolos, poderosos veiculos de expressividade cultural e

formadores de identidade individual.

E preciso aliar contelidos a formas inovadoras que abram novos didlogos com os mais
diferentes individuos. A producdo audiovisual permite experimentacdes e inovacdes na maneira de discutir
e difundir ciéncia. Neste contexto, a necessaria reflexdo académica faz-se tanto sobre a forma quanto
sobre o conteddo. Ha muito o pensamento pos-moderno comprovou ser férti o tema para pesquisa,
discorrendo sobre as transformagdes propiciadas pelas novas tecnologias. Mais do que mera produtora
de andlises, no entanto, a universidade apropia-se destes meios, assumindo um papel ativo no
processo. O pensar aqui, passa de fato a incorporar o seu papel transformador. A expansdo do numero
de TVs universitarias € uma clara evidéncia de que estas idéias ndo sdo apenas exortacbes, mas
encontram eco dentro das instituicbes de ensino superior, e a cada dia mais. O debate interno
promovido pela exploragédo dos meios de difusdo pode contribuir para um novo olhar que as
universidades tém de si e do mundo. Mas para que tal discussdo de fato acontega, & preciso que ela
reflita toda a extensdo de pensamento das universidades. Se as TVs nao forem vistas como simples
apéndices das faculdades de Comunicacdo, e sim como extensdes de todas as areas de conhecimento,
poderemos ter uma programacao interdisciplinar extremamente rica. As interrelagdes que surgirdo a
partir dai serdo um grande diferencial em relagdo as outras TVs. Talvez em nenhum outro meio as
fronteiras entre o erudito e o popular tornam-se tdo ténues quanto como na linguagem audiovisual.

As TVs universitarias podem contribuir para subverter ainda mais esta distingdo, tornando o popular,

erudito e o erudito, popular. {J
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@ 0 que é Televisao Universitaria?

O que é, afinal, Televisdo Universitaria? Na percepgdo da maioria, tanto no mundo
universitario quanto na midia, € uma televisdo laboratorial, produzida por estudantes sob a
a orientagdo de professores. Segundo essa concepcdo, uma televisdo cuja ambicdo nao
poderia transcender as fronteiras do processo formativo de estudantes de comunicagao.

Uma outra visdo da Televisdo Universitaria € aquela que ainda a identifica exclusivamente
com o publico estudantil, mas que o vé ndo como produtor de conteudos e sim como
receptor. Uma televisdo para estudantes, com a programacao voltada ao seu
deleite e informagéo.

Uma terceira visdo ja admite que a Televisdo Universitaria pode ser mais do que um meio
de expressdo dos estudantes, ou de acesso a seu universo de interesses e preocupagoes.
Admite que a Universidade é uma instituicdo composta por, pelo menos, trés segmentos
perfeitamente distintos — estudantes, professores e funcionarios — e que uma televisdo que
dela surja, ou a ela se destine, ndo pode perder de vista que a sua unidade provém dessa
trindade. No entanto, por originar-se da mesma Universidade, o templo do conhecimento,
o repositério do saber, a Televisdo Universitaria teria missdo estritamente educativa, devendo
se ater aos conteudos formadores e informativos, sem desperdicar tempo e recursos
com o entretenimento.

A impropriedade dessas trés concepcbes € que todas, na sua medida, sédo redutoras e
empobrecem o significado possivel da Televisdo Universitaria. Por que limitA-la ao universo
estudantil? Por que obriga-la apenas a fungéo laboratorial? Por que entender a sua misséo
educativa em sentido tdo estreito, eliminando toda a dimensdo do entretenimento, que, além
de ser um dos fundamentos do meio televisivo, &€ tdo presente no universo académico quanto

em qualquer outro, e expressa-se num teatro, numa musica, num esporte universitarios?
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Em um conceito mais abrangente, a Televisdo Universitaria é aquela feita com a

participacao de estudantes, professores e funcionarios; com programacao eclética e diversificada,
sem restricdbes ao entretenimento, salvo aquelas impostas pela qualidade estética e a boa
ética. Uma televisdo voltada para todo o publico interessado em cultura, informagao
e vida universitaria.

Conceituar precisamente a Televisdao Universitaria ndo é apenas uma questdo de rigor
metodolégico. E uma providéncia essencial para orientar a programacdo que ela deve
perseguir e, em decorréncia, para a estrutura que deve assumir, a ambicdo que deve ter,
e as articulagbes que deve buscar com os mercados da comunicacdo, da educacdo e da
cultura. Programar televisdo, portanto, implica em primeiro olhar para o telespectador e, so
a partir desse olhar, buscar os conteldos e criar os formatos televisivos pelos quais
serdo transmitidos.

Para um segmento que estd apenas em seu décimo segundo ano de vida, em contraste
com os 39 anos da televisdo educativa e os 57 da televisdo comercial, a TV universitaria
trouxe um conjunto nada desprezivel de iniciativas relevantes. E muito, para o que pode ser
feito no quadro de uma universidade em crise, num pais sob severas restricbes econdémicas.
Mas é pouco, perto do que a Televisdo Universitaria ainda pode dar ao pais.

Pode dar e dara, porque estamos no ar, transmitindo cultura, informacdo, educacdo e

cidadania — e do ar ndo sairemos. Apenas voaremos cada vez mais alto. Q)
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CD Interacdo com o publico, expansao do sinal e a parceria com tv's

Universidade e televisdo tém papéis complementares. Uma produz conhecimentos, a outra
é capaz de dissemina-los para o grande publico. Quando esses dois meios distintos somam
esforgos e afinam sua linguagem, quem ganha é a sociedade brasileira. E nesse ponto de
convergéncia que o Canal Futura e suas universidades parceiras se propdem a reduzir a
distancia que separa o conhecimento cientifico produzido na academia da linguagem televisiva
que pretende torna-lo acessivel a um publico amplo. Nos 10 anos do Futura, a programagao
produzida pelas universidades parceiras do Canal foi se enriquecendo em muitos sentidos.

Somos hoje parceiros de 19 TVs universitarias ligadas a instituicbes de ensino de
referéncia de diferentes estados do Brasil. Essas Universidades desenvolvem parcerias com
o Futura, seja através da retransmissdo das TVs universitarias que retransmitem a
programagao do Canal em varios municipios brasileiros, alcangando um publico estimado de
oito milhdes de pessoas.

Além da retransmissdo e da contribuicdo das TVs parceiras para o jornalismo e programas
nacionais, o Futura colabora com a capacitagdo dessas equipes para a producdo de
programas locais cheios de sotaque, cor e diversidade. Programas que enriquegam o Futura
com sabor das cinco regides do pais. Esse trabalho em parceria precisa vencer enormes
distancias geograficas. Baseia-se numa constante troca de conhecimentos e didlogo entre
equipes. O objetivo, além da distribuicdo do sinal, € que as pracas exibam uma programacgao
de qualidade com relevancia nacional, porém, sem perder as caracteristicas locais.

O resultado dessa construgdo ja aparece na tela ha alguns anos. Em 2005, através das
aventuras do gato Gali-Leu do Mundo da Leifura demos mais um passo na inclusédo da
producdo regional com a estréia na grade nacional do programa infantil produzido em

parceria com a Universidade de Passo Fundo (RS). Essa bem-sucedida parceria motivou-
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universitarias: desafios e perspectivas da programagao do Futura.

nos a avancar nesta empreitada. Em 2006, langamos o Adrenalina, co-producdo com a Tv
Unisinos. Um programa que veio atender a uma demanda tematica antiga da grade do
canal: o esporte.

Nossa sinergia com as universidades acontece de forma transparente e equilibrada.
Algumas dessas parcerias surgiram pelo encontro de ideais em comum. No Cine Gramado
de 2006, o programa T7odas as Letras, produzido pela Universidade Presbiteriana do
Mackenzie, foi vencedor na categoria televisdes universitarias. E como o Futura exibe todos
os vencedores desta categoria na programagado nacional, nos aproximamos do coordenador
da TV Mackenzie, Daniel De Thomaz. Hoje a parceria com o Mackenzie se amplia, com o
Futura participando do projeto de Incubadora de Empresas, acompanhando do roteiro a
finalizagdo a producdo audiovisual desses grupos para exibicdo nacional no Canal. Além
disso, o Mackenzie, através de sua excelente estrutura, é também atuante em nosso
jornalismo, com participacdes especiais de entrevistados em link direto de Sdo Paulo para
o estudio Futura, no Rio de Janeiro.

O Futura ndo se restringe a parceria somente com a TV Universitaria, mas busca expandir
seus bragos de relacionamento na parceria com os Cursos de Comunicagdo Social das
Instituicdes. Nos ultimos dois anos, recebemos mais de 60 estudantes nas duas edi¢cbes da
Oficina de Video Geragédo Futura Universidades Parceiras. Uma oficina de duas semanas nas
instalagbes do canal, com participacdo de todas as areas do Futura, para que os alunos
conhecam as formas de producdo e criagdo de uma televisdo. E ainda tem mais: outras
cadeiras das Universidades também estdo ligadas ao Futura, através da participacdo de
pesquisadores, cientistas, psicologos e médicos nos programas Globo Ciéncia e

Globo Ecologia.
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universitarias: desafios e perspectivas da programagao do Futura. (continuagao)

O objetivo de todas estas agdes €& promover uma discussdo aprofundada entre produtores
de televisdo e pesquisadores universitarios de diferentes areas do conhecimento, para
aprimorar os conteudos e formatos que sustentam a programacdo do Canal Futura e das
TV’s universitarias. E isso ndo se refere apenas ao conhecimento cientifico stricto sensu,
retratada em programas jornalisticos e informativos. Infantis, programas de variedades e até
ficcdo também influenciam nossa identidade e nosso conhecimento. O que a academia
pensa deles?

Nestes 10 anos, esperamos tornar permanente o intercAmbio entre conhecimentos
académicos e experiéncias profissionais que possam ultrapassar as fronteiras regionais e
conquistar todo o pais pela TV. O Futura € um canal inquieto, em permanente movimento,
sempre buscando mais, querendo fazer melhor, com mais qualidade, fortalecendo sua
relagdo com o publico. Queremos nos aproximar cada vez mais dos nossos telespectadores,
a tal ponto que ndo mais “falemos” para eles e sim, que os varios atores sociais com os

quais atuamos construam conosco o Futura, refletindo na tela a diversidade e riqueza desse

imenso pais. {J
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CD A saide em profundidade

Quando a Unip me convidou para fazer o programa Drauzio Varella Pergunta, vi a
oportunidade de discutir temas de saude numa profundidade que as limitagbes da TV
comercial impedem de alcangar.

Desde entdo, foram entrevistados mais de trezentos especialistas nas diversas areas da
medicina a respeito de doengas prevalentes como hipertensdo, obesidade, diabetes, cancer,
gripes e resfriados, fumo e outras drogas que provocam dependéncia, ao lado de patologias
menos comuns mas de grande importancia para pacientes e seus familiares.

Nos programas procuramos enfocar os aspectos preventivos mais relevantes e orientar os
portadores dessas doencas a lidar com elas de forma mais adequada.

Todas as entrevistas foram editadas, revisadas por mim e publicadas no site drauziovarella.com.br
concomitantemente a exibicdo do programa pelo Canal Universitario. Através do site, os
espectadores fazem comentarios e esclarecem suas duvidas de forma interativa.

A interacdo da internet com o programa apresentado no Canal Universitario de Sao Paulo

tem tido grande aceitagdo dos espectadores. O site drauziovarella.com. br recebeu 660 mil

visitas durante o més de setembro de 2007. (@)

A UNIVERSIDADE QUE VOCE ASSISTE HA 10 ANOS 143



IMPRESSOES

CD Dialogo com a sociedade

O Canal Universitario de Sdo Paulo chega a dez anos no ar. A maior parte desse tempo,
durante 24 horas todos os dias, sem falhar uma hora sequer. Sempre com programas
inéditos semanais vindos das universidades, e mais as producdes do préprio CNU. Uma
década em que a tela da televisdo universitaria paulistana manteve-se sempre em
movimento, fazendo a ponte entre o mundo académico e o telespectador.

Organizado institucionalmente, o Canal é impecavel do ponto de vista legal. O CNU
orgulha-se de seguir de perto a letra da Constituicdo, que no artigo 221 define os principios
de uma tevé educativa, artistica, cultural e informativa, e também a Lei de TV a Cabo (Lei
8.977, de 06/01/95), no tocante aos canais basicos de utilizagdo gratuita. O Canal
mostrou ser viavel fazer uma televisdo fora do modelo comercial. E ter em vista sempre o
interesse publico.

Foram dez anos em que o CNU avangou. Em capacidade de produgdo, em linguagem,
no aprimoramento constante da qualidade. As evolugbes tecnologicas foram chegando e
sendo incorporadas. O Canal Universitario, a partir de sua sede prépria, fornece o sinal para
as operadoras de TV a cabo em sistema analdgico e digital. E prepara-se para o salto para
a TV digital. Antenado com as discussdes e formulagdes envolvendo o campo publico da
televisdo, o CNU esteve no Férum Nacional de TVs Publicas, junto com a ABTU e as
emissoras do setor, neste ano em Brasilia. Vivemos a expectatva de uma mudanca
importante de paradigma e escala, pois a TV digital significa para ndés a possibilidade de
transmissdo em sinal aberto. A recepgdo a cabo ainda é limitada no pais, mesmo entre o

publico universitario. A recepgdo ampla de um canal aberto € um caminho para cumprir os
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propositos de se fazer uma televisdo que democratize verdadeiramente a informagéo e o
conhecimento.

O Canal Universitario se desenvolve ao mesmo tempo em que estd no ar. A evolugéo
é constante, sempre procurando o didlogo com o publico. O CNU tem como horizonte uma
televisdo universitaria que néo seja apenas de divulgagao. Muito mais do que isso, o canal
faz a ponte entre a vida académica e a sociedade. Das universidades, recebe o
conhecimento que é sua razdo de ser, baseado no tripé ensino, pesquisa e extensdo. Da
sociedade procura detectar as demandas por uma tevé fora dos moldes comerciais, a
busca por informacgdo qualificada e por temas que necessitam de aprofundamento, e assim,
possa suprir essas demandas na telinha. Isso é, para nos, fazer televisdo universitaria de
forma consciente e responsavel.

Que nos proximos dez anos o CNU continue crescendo, pois ainda temos muito o que
aprender e melhorar. Que siga se aperfeigoando, buscando uma exceléncia na forma e
no conteudo. Que seja, sobretudo, um modelo de televisdo que saiba ocupar o seu espaco

social e cultural, e assim promova cada vez mais 0 encontro entre a universidade e a

sociedade. Pois qualquer conhecimento s6 tem sentido se for compartilhado.d)
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CD Aproximando a universidade da sociedade

O Canal Universitario de Sao Paulo cumpre um papel relevante na sociedade brasileira.
Até entdo, antes de sua existéncia, especialmente no Brasil, a producéo cientifica universitaria
se restringia a salas de aula, auditérios ou congressos. A distancia do publico sempre foi
um dos maiores desafios do ensino superior brasileiro. Ha 10 anos, essa distancia, com
certeza, diminui. A televisdo, presente em quase todos os lares, € o principal veiculo de
comunicagdo de massas no Brasil. E o Canal Universitario veio complementar a audiéncia
desse publico.

Sdo 10 anos de programagéo de qualidade, com entrevistas aprofundadas, debates em
torno de questdes polémicas, reportagens sobre assuntos de interesse publico. O CNU vem
cumprindo seu papel como canal de comunicacdo entre a academia e a sociedade, abrindo
espago para a manifestagdo direta daqueles que desenvolvem o ensino superior paulistano.

Em tal contexto, sinto-me obrigado a destacar, como pioneiro desta iniciativa na cidade
de Sao Paulo, a importantissima figura do professor Claudio Lembo, que, na verdade, foi

quem, inicialmente, propiciou o nascimento e desenvolvimento desta TV Universitaria, ao qual,

nesta oportunidade, rendo as minhas mais sinceras homenagens.
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ACORDO INSTITUCIONAL PROVISORIO PARA FINS DE IMPLEMENTACAO DO CANAL UNIVERSITARIO (1997)

Aos cinco dias do més de junho de mil novecentos e noventa e sete, as Universidades qualificadas Em anexo e ao final
assinadas resolvem celebrar o presente acordo a se reger conforme as seguintes cladusulas e condigoes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

O presente acordo tem por objeto a implantagdo do “Canal Universitario” previsto no artigo 23, inciso |, letra “e”, da Lei
n? 8.977, de 6 de janeiro de 1.995.

Paragrafo Unico: As Universidades participantes declaram que possuem sua sede e principal centro de atividades no
municipio de S&o Paulo.

CLAUSULA SEGUNDA - DA FORMA DE EXECUGAO

Para a execugdo do presente acordo, os participantes obrigam-se mutuamente, dentro das respectivas responsabilidades, a
proporcionar apoio técnico, administrativo, financeiro e operacional as atividades a serem desenvolvidas.

Paragrafo Primeiro: O local destinado a sede do Canal Universitario serd acessivel as instituigbes participantes,
representadas por prepostos devidamente credenciados.

Paragrafo Segundo: Cada participante indicara, em documento proprio, seu representante, o qual integrard o Conselho
Gestor constituido para garantir a execucdo deste acordo.

Paragrafo Terceiro: Cada participante reserva-se o direito de instalar em suas dependéncias centrais técnicas de Exibicdo
semelhantes & do “Canal Universitario”, para a possibilidade de transmitirem programas De televisdo “ao vivo”.
CLAUSULA TERCEIRA: DAS OBRIGAGCOES DOS PARTICIPANTES

As participantes se obrigam a:

a) Atender plenamente as normas previstas na Lei 8.977/95, bem como ao Decreto n® 2.206/97 e demais normas
complementares.

b) Atender plenamente ao Codigo de Etica a ser aprovado, bem como demais atos normativos atinentes a espécie.

c) Partilhar as despesas comuns do “Canal Universitario”, nos termos de documento a ser firmado oportunamente pelas
Universidades participantes.

CLAUSULA QUARTA: DOS RECURSOS FINANCEIROS:

Cada Universidade participante arcara com os custos de produgdo de seus programas, sendo que a gestdo dos recursos
comuns sera objeto de deliberacdo do Conselho Gestor.

CLAUSULA QUINTA: DO CONSELHO GESTOR

Compete ao Conselho gestor:

a) a decisdo a respeito de todos os assuntos administrativos que Ihe forem submetidos;

b) a Administracdo e aplicagdo dos recursos comuns;

c) a imposicdo de eventuais penalidades nos termos do Codigo de Etica, que faz parte integrante deste acordo para todos
os fins e efeitos de direito.

d) a apresentacdo de sugestdes e propostas visando ao aprimoramento dos trabalhos do “Canal Universitario”.
CLAUSULA SEXTA: DA VIGENCIA

A vigéncia do presente acordo sera pelo prazo de 2 (dois) anos, a contar da data de sua assinatura, Podendo ser
prorrogado, alterado ou rescindido, mediante acordo, por escrito, entre os participantes.

CLAUSULA SETIMA - DA DENUNCIA

O participante que n&o tiver interesse na continuidade de sua participagdo no “Canal Universitario” podera denunciar o presente
acordo, manifestando a intencdo de sua retirada, desde que comunique ao Conselho Gestor, por escrito, com antecedéncia
de 90 (noventa) dias, sem prejuizo das atividades em andamento.

O participante que declarar sua retirada do “Canal Universitario” arcara integralmente com as obrigagées e encargos assumidos
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até a data de sua manifestagdo, independentemente do prazo estabelecido no “caput”.

CLAUSULA OITAVA - DA IRRENUNCIABILIDADE

A Tolerancia, por qualquer dos participantes por inadimplemento de quaisquer cladusulas ou condicdes do presente acordo,
deverd ser entendida como mera liberalidade, jamais produzindo novagdo, modificagdo, renincia ou perda de direito de vir
a exigir o cumprimento da respectiva obrigagdo, nos termos deste acordo.

CLAUSULA NONA - DAS ALTERAGOES

Havendo interesse dos participantes, este acordo podera ser modificado a qualquer tempo, mediante a celebragdo do respectivo
Termo Aditivo.

CLAUSULA DECIMA - DA ADESAO

As Universidades ndo participantes deste Acordo e que tenham interesse em integrar o “Canal Universitario” deverdo aderir
as disposi¢cdes do presente instrumento, bem como as demais normas e resolugdes estabelecidas pelas instituicées participantes.

Paragrafo Primeiro - As Universidades aderentes partilhardo, desde o momento da adesdo, os custos arcados pelos
participantes, assumindo ainda as obrigagbes decorrentes dos atos normativos.
Paragrafo Segundo - As Universidades que vierem aderir a este Acordo passardo a integrar a grade horaria de

programacd@o dentro de seis meses a contar da adesdo, mediante manifestagdo do Conselho Gestor.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DO FORO

Para dirimir as duvidas ou controvérsias decorrentes deste convénio, fica eleito o foro da Justica Federal de Sdo Paulo, com
renincia de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DAS DISPOSICOES TRANSITORIAS

Os participantes elegem como Centro de Transmissdo do “Canal Universitario”, em carater provisorio, pelo prazo minimo de
6 (seis) meses as instalagbes da Pontificia Universidade Catdlica de S&o Paulo - PUC/SP, sita nesta Capital, na Rua
Monte Alegre, 1024, 12 andar.

Paragrafo Unico - Fica estabelecido que o Centro de Transmissdo provisorio sera, no prazo de seis meses, transferido
para local a ser deliberado pelo Conselho Gestor, sendo que todas as despesas inerentes a referida transferéncia serdo,
em partes iguais, rateadas entre as Universidades participantes.

Dentro de 90 (noventa) dias, este acordo serd objeto de reavaliagdo, podendo ser alterado, mediante a celebragdo de
respectivo Termo Aditivo.

1° Registro de Titulos e Documentos Microfiimado sob n° 2409186
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Gestor do Canal Universitario de Sdo Paulo, de comum acordo, visando atingir, cada vez mais, os superiores objetivos das
universidades, por unanimidade, apos longos e detalhados debates, resolvem aprovar o Termo Aditivo ao Acordo Institucional
para Implantagdo do Canal Universitario de Sao Paulo, conforme previsdo da clausula nona daquele instrumento firmado em
16 de junho de 1997, devidamente registrado perante o 12 Cartério do Registro de Titulos e Documentos desta capital do
estado de S&o Paulo sob n2 2409186; a seguir transcritos:

Artigo 12 - As universidades ora signatarias do presente Termo Aditivo; PONTIFICIA UNIVERSIDADE CATOLICA DE SAO
PAULO, UNIVERSIDADE BANDEIRANTE DE SAO PAULO, UNIVERSIDADE CRUZEIRO DO SUL, UNIVERSIDADE DE SAO
PAULO, UNIVERSIDADE FEDERAL DE SAO PAULO, UNIVERSIDADE PRESBITERIANA MACKENZIE, UNIVERSIDADE
PAULISTA, UNIVERSIDADE DE SANTO AMARO e UNIVERSIDADE SAO JUDAS TADEU, foram as unicas e exclusivas
participantes do Acordo Institucional Provisorio para Fins de Implementacdo do CANAL UNIVERSITARIO DE SAO PAULO,
portanto de seu Conselho Gestor, visando a implementagdo do Canal Universitario previsto no art. 23, inciso I, alinea “e”
da Lei 8.977 de 06 de janeiro de 1995, em razdo de Acordo registrado em 16 de junho de 1997, no 12 Cartério de Registro
de Titulos e Documentos desta Capital sob n® 2409186, ao qual aderiram por meio de Termos de Adesdo especifico.
Paragrafo Unico — As universidades signatarias, que aderiram ao Termo de Acordo mencionado no “caput” e neste
momento firmam o presente Termo Aditivo, como universidades fundadoras, sdo as unicas integrantes do Conselho Gestor
do Canal Universitario de Sado Paulo, e, portanto,

as que tém a adequada e exclusiva competéncia, visando ao aprimoramento dos objetivos maiores do Canal Universitario
de Séo Paulo, para proceder as alteragdes e ratificacdo do Termo Aditivo anterior datado de 26 de outubro de 1999, conforme
segue.

Artigo 22 - Sdo objetivos do Canal Universitario de S&o Paulo — CNU:

|- Promover a educagdo, pesquisa e extensdo universitaria observada a legislagdo pertinente;

II- Administrar o funcionamento e coordenar a estrutura de programacéo;

IllI- Assegurar o direito de expressdo, de geragdo de informagdo e de divulgagdo da produgdo académica, cientifica e cultural
de cada universidade participante;

IV- Priorizar a transmissdo de programas de carater educativo, como apoio a educagdo e & cultura;

V- Promover acordos com universidades publicas e privadas, nacionais e estrangeiras visando a troca de experiéncias na
producdo de programas, no ambito de sua finalidade;

VI- Estimular a produgdo de programas educativos, informativos, cientificos eculturais;

VII- Promover o intercdmbio de programagdo com canais universitarios de outros municipios, estados e paises;

VIII- Exercer outras atividades inerentes ao ambito de sua atuagédo visando o desenvolvimento do individuo e seus preparo
para o exercicio da cidadania.

DO CONSELHO GESTOR

Artigo 32 - A fim de garantir plena implementagdo, consecugdo de seus objetivos e cabal execugdo do Acordo Institucional
Provisério para Fins de implementacdo do Canal Universitario de S&o Paulo e do presente Termo Aditivo, resolveu-se manter
a constituicido do Conselho do Canal Universitario de Sao Paulo, o qual é integrado por um representante titular e seu
respectivo suplente, indicados pelo representante legal de cada uma das universidades participantes, ou seja, da Pontificia
Universidade Catélica de Sao Paulo, Universidade Bandeirante de S&o Paulo, Universidade Cruzeiro do Sul, Universidade
de Séo Paulo, Universidade Federal de Sao Paulo, Universidade Presbiteriana Mackenzie, Universidade Paulista, Universidade
de Santo Amaro e Universidade Sao Judas Tadeu.

Paragrafo Unico — Na hipotese de impedimento, definitivo ou temporario, exoneragd@o, renuncia, incapacidade ou morte,
a critério do representante legal das universidades acima mencionadas, sera indicado novo representante da universidade para
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atuar como membro do Conselho Gestor do Canal Universitario de Sao Paulo.

Artigo 42 - Compete ao Conselho Gestor do Canal Universitario de S&o Paulo, sem prejuizo do estabelecido na clausula
Quinta do Acordo Institucional Provisério para Fins de Implementagdo do Canal Universitario de S&do Paulo, além de outras
providéncias exigidas para se atingir as finalidades e os objetivos institucionais do Canal Universitario, abaixo identificadas,
exercer todas as atividades proprias que visem a perenidade do Canal Universitario e, ainda, sem qualquer excegdo, as
necessarias visando alcangar todos os objetivos, em especial os institucionais e os educacionais, do Canal Universitario de
Sao Paulo.

Paragrafo Unico — Todos os oérgaos do Canal Universitario de Sao Paulo sdo subordinados, sem qualquer excegdo, ao
seu Conselho Gestor, ficando obrigados a, expressamente, acatar as suas determinagdes e atender metas e objetivos tragados.
Artigo 52 - Compete, privativamente, ao Conselho Gestor do Canal Universitario de S&o Paulo:

a) Eleger seu presidente dentre os seus membros titulares;

b) Elaborar as diretrizes e politicas de atuagdo do Canal Universitario;

c) Eleger e destituir, a qualquer tempo, mesmo com mandato em curso, a Diretoria Executiva ou Diretor Executivo do Canal
Universitario, inclusive, se for o caso, indicando substituto;

d) Aprovar a proposta da Diretoria Executiva para metas e planos de Desenvolvimento de Trabalho, o orgamento e eventuais
alteragdes;

e) Aprovar os orgamentos anuais e as contas do Canal Universitario, apresentados pela Diretoria Executiva;

f) Acompanhar e avaliar periodicamente a atuacdo do Canal Universitario, através de andlise de relatorios trimestrais da
Diretoria Executiva, bem como apreciar o Relatério Anual de Atividades, que deverd acompanhar as contas do Canal
Universitario;

g) Representar o Canal Universitdrio em juizo ou fora dele, outorgando procuragdo se necessario;

h) Representar o Canal Universitario junto as operadoras de TV a Cabo e perante o Ministério das Comunicagdes;

i) Assinar as correspondéncias do Canal Universitario juntamente com o Diretor Administrativo;

j) Decidir sobre a inclusdo e exclusdo de universidades participantes;

k) Fixar o valor da taxa de ingresso e da contribuigio mensal das universidades participantes;

I) Cumprir e fazer cumprir o presente Regimento Interno e as disposigdes legais aplicaveis;

m) Julgar em grau de recurso as matérias que lhe forem encaminhadas;

n) Elaborar o Regimento Interno;

o) Aplicar eventuais penalidades, nos termos do Codigo de Etica;

p) Decidir, sem qualquer excegdo, em todos os casos omissos neste Regimento

Interno bem como em todas as situagdes de interesse do Canal Universitario, ouvida a Diretoria Executiva.

Paragrafo Unico — As deliberagbes do Conselho Gestor serdo tomadas pelo voto da maioria de seus membros presentes,
cabendo ao Presidente, além do voto proprio o voto de qualidade formalizando suas decisdes através de Resolugdes.
Artigo 62 - O Conselho Gestor elegerd dentre os seus integrantes aquele que o presidira, com mandato de 02 (dois)
anos, iniciando-se no dia 12 de julho e findando em 30 de junho, sendo permitida uma recondugdo consecutiva por igual
periodo.

Artigo 72 - O Conselho Gestor reunir-se-a semestralmente em carater ordinario, de preferéncia na sede do Canal
Universitario e extraordinariamente quando convocado pelo presidente, ou 1/3 (um tergo) de seus participantes, com
antecedéncia minima de 72 (setenta e duas) horas, divulgando-se o horario e a pauta de reunido.

Paragrafo Unico — Compete ao presidente a coordenacdo de todas as suas atividades, a divulgacdo de pauta especifica,
devendo os seus membros serem cientificados das reunides através de meio que ndo deixe ddvida de sua convocagédo.
Artigo 82 - As sessdes do Conselho Gestor serdo instaladas com presenca da maioria dos seus membros.

DA DIRETORIA EXECUTIVA

Artigo 92 - A Diretoria Executiva do Canal Universitario de S&o Paulo sera composta pelos seguintes cargos:
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a) Diretor Geral;

b) Vice — Diretor Geral;

c) Diretor Técnico — Operacional;

d) Diretor Administrativo;

e) Diretor Financeiro;

f) Diretor de Marketing, Eventos e Incentivos;

g) Diretor Juridico;

h) Diretor de Relagdes Corporativas;

i) Diretor de Relagdes Institucionais.

Paragrafo 12 - Os membros da Diretoria Executiva serdo eleitos pelo Conselho Gestor dentre os integrantes do quadro
das universidades participantes, com mandato de 02 (dois) anos, iniciando-se em O1 de julho e findando a 30 de junho,
podendo serem reconduzidos.

Paragrafo 22 - O Diretor que n&o estiver licenciado e ndo apresentar justificativa razoavel, por escrito ou fac-simile, e
que faltar a trés de quatro reunides ordinarias consecutivas ou a cinco alternadas, tera extinguido seu mandato, sendo nomeado
um substituto pelo Conselho Gestor.

Artigo 102 - As decisbes da Diretoria Executiva serdo sempre tomadas por voto da maioria de seus membros presentes.
Artigo 112 - Em todas as reunibes serdo lavradas atas das decisdes, contendo um sumario das deliberagbes, além de
outras informagbes que se entenderem Uteis, ficando arquivadas na Sede do Canal Universitario, com coépia encaminhada ao
Conselho Gestor.

Artigo 122 - Compete a Diretoria Executiva de maneira geral e coletiva:

a) Cumprir e fazer todas as normas e atos, bem como, sem qualquer excecdo, as decisdes e determinagdes do Conselho
Gestor;

b) Oferecer as metas e planos de desenvolvimento do Canal Universitario, bem como elaborar normas e condigées a serem
observadas pelas universidades participantes do Canal Universitario;

c) Estabelecer os critérios a serem cumpridos para a divulgacdo de programas e/ou informes institucionais do Canal
Universitario, “ad referendum” do Conselho Gestor;

d) Reunir-se ordinariamente, no minimo uma vez por més, e extraordinariamente, sempre que os interesses do Canal
Universitario assim o exigirem, mediante a convocagdo do Diretor Geral;

e) Estabelecer normas operacionais do Canal Universitario, “ad referendum” do Conselho Gestor;

f) Decidir a respeito de todos os assuntos administrativos, operacionais e técnicos que lhe forem submetidos;

g) Administrar e gerir 0os recursos comuns;

h) Estruturar a programagdo, elaborando a grade de programagdo, a qual para ser gerada, devera ser homologada
expressamente pelo Conselho Gestor;

i) Gerir o Centro de Transmissdo do Canal Universitario;

j) Decidir sobre as transmissdes ao vivo;

k) Estabelecer normas e rotinas para as atividades do Canal Universitario.

Artigo 132 - A Diretoria Executiva reunir-se-a mensalmente, em carater ordinario, na sede do Canal Universitario e
extraordinariamente quando convocado pelo Presidente, ou 1/3 (um terco) de seus participantes, com antecedéncia minima
de 72 (setenta e duas) horas, divulgando-se o horario e a pauta da reunido.

Artigo 142 - Compete ao Diretor Geral:

a) Presidir as reunibes da Diretoria Executiva;

b) Aprovar e autorizar pagamento de despesas, assinar cheques e documentos da tesouraria e contabilidade, juntamente
com o Diretor Financeiro;

c) Cumprir e fazer cumprir o Regimento Interno do Canal Universitario, as normas internas e as decisdes do Conselho Gestor;
d) Admitir e demitir funcionarios, bem como lhes designar as remuneragdes e as respectivas atribuigbes mediante aprovagdo
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da Diretoria Executiva;

e) Excluir da grade de programagdo, mediante decisdo do Conselho Gestor as universidades e/ou programas que estiverem
fora das normas do Canal;

f) Elaborar e submeter ao Conselho Gestor para a aprovagdo o orcamento anual;

g) Contratar assessores ou servigos de terceiros mediante aprovagdo da Diretoria Executiva;

h) Abrir, movimentar e encerrar contas bancarias;

i) Executar sem qualquer excegdo, todas as determinagdes do Conselho Gestor, inclusive no tocante a aplicagdo das sangdes
e penalidades impostas as universidades;

j) Assinar as correspondéncias do Canal Universitario juntamente com o Diretor Administrativo.

Artigo 152 - Compete ao Vice — Diretor Geral auxiliar, por todos os meios possiveis, o Diretor Geral e substitui-lo em
suas faltas e impedimentos, bem como desempenhar outras fungdes estabelecidas por ele.

Artigo 162 - Compete ao Diretor Técnico — Operacional:

a) Especificar, dimensionar e qualificar os equipamentos e instrumentais necessarios para a montagem de estidios para a
gravagdo e transmissdo de programas a serem mantidos pelo Canal Universitario;

b) Especificar e quantificar, por natureza e fungdo e especificidade, os profissionais a serem contratados para operar os
estudios destinados a gravagdo e transmissédo de programas;

c) Executar a grade diaria de programas a serem transmitidos pelo Canal Universitario previamente aprovada pela Diretoria
Executiva;

d) Cumprir e fazer cumprir as determinagbes estabelecidas pelo Conselho Gestor;

e) Notificar o Conselho Gestor utilizagdo de propaganda de cunho comercial de patrocinadores e apoiadores insertos nas
trilhas dos programas produzidos pelos usuarios do Canal e que estiverem em desacordo com as normas e os objetivos do
Canal Comunitario;

f) Estabelecer, junto ao Diretor Financeiro, as tabelas de pregos e taxas a serem cobradas das universidades que vierem
a utilizar os estudios do Canal Universitario para a gravagdo de seus programas;

g) Participar de toda e qualquer operacdo junto & operadora televisiva a cabo, assistindo ao Diretor Geral nesta atribuicéo;
h) Cumprir as determinagbes exaradas pelo Diretor Geral, bem como prestando-lhe a indispensavel assisténcia, para o bom
e fiel cumprimento de seu mandato.

Artigo 172 - Compete ao Diretor Administrativo:

a) Secretariar as reunibes da Diretoria e do Conselho Gestor e elaborar suas atas;

b) Manter atualizado o registro e documentagdo dos usuarios do Canal Universitario;

c) Organizar os arquivos de toda a correspondéncia do Canal Universitario;

d) Zelar pela conservacdo dos bens patrimoniais do Canal Universitario;

e) Comunicar ao Diretor Geral os reparos e consertos bem como as aquisigbes que se fizerem necessarias;

f) Identificar e relacionar equipamentos, utensilios e demais bens patrimoniais do Canal Universitario;

g) Assistir o Diretor Geral e cumprir as determinagdes que lhe forem atribuidas para o bom e fiel desempenho de seu
mandato.

Artigo 182 - Compete ao Diretor Financeiro:

a) Elaborar o orgamento anual do Canal Universitario;

b) Elaborar a demonstragdo das receitas e despesas do exercicio a ser apresentada ao Conselho Gestor;

c) Firmar, em conjunto com o Diretor Geral, os cheques, titulos de crédito, ou outros documentos que gerem recursos ou
obrigagbes para o Canal Universitario;

d) Manter atualizada a escrituragdo contabil e fiscal do Canal Universitario, a guarda e arquivo dos respectivos documentos;
e) Abrir, movimentar e encerrar contas bancarias em conjunto com o Diretor Geral;

f) Aprovar a aquisicdo, mediante prévia e expressa autorizagdo do Conselho Gestor, de bens que venham a constituir o
imobilizado do Canal, submetidos aos respectivos orcamentos e a aprovagdo do Diretor Geral;
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g) Autorizar a compra de bens de consumo geral de manutengdo do Canal Universitario em conjunto com o Diretor Geral;
h) Representar o Canal Universitario perante 6rgdos e secretarias pulblicas em qualquer &mbito, para tratar de assuntos
tributarios ou determinados pela ordem tributaria;

i) Ter sob sua responsabilidade todos os valores financeiros do Canal Universitario, recolhendo o dinheiro a um
estabelecimento de crédito da escolha da Diretoria Executiva; e, a critério desta mesma diretoria, conservar em caixa uma
determinada importancia;

j) Assistir ao Diretor Geral e cumprir as determinages que lhe forem atribuidas para o bom e fiel cumprimento de seu
mandato.

Artigo 192 - Compete ao Diretor de Marketing, Eventos e Incentivos:

a) Estabelecer didlogo com a comunidade através da divulgagdo, da propaganda e de informagbes a imprensa;

b) Analisar a programagdo do Canal Universitdrio com o objetivo de aumentar o seu conceito e audiéncia;

c) Organizar eventos de toda e qualquer espécie e obter incentivos publicos ou privados visando aprimorar as atividades
do Canal Universitario, inclusive orientando a aplicagdo de tais meios;

d) Solicitar espagos na grade de Programagdo visando a plena implementagdo dos incentivos a serem concedidos, bem como
orientar os 6rgdos superiores do Canal Universitario a proporcionarem os meios adequados a consecugdo para obtengdo dos
referidos incentivos;

e) Assistir ao Diretor Geral e cumprir todas as determinagdes que lhe forem atribuidas para o bom e fiel desempenho de
seu mandato.

Artigo 202 - Compete ao Diretor Juridico:

a) Coordenar as atividades juridicas do Canal Universitario;

b) Analisar e aprovar as minutas dos contratos a serem firmados pelo Canal

Universitario;

c) Assistir ao Diretor Geral e cumprir todas as determinagbes que lhe forem atribuidas para o bom e fiel desempenho de
seu mandato;

d) Zelar e proporcionar que todas as normas legais e regimentais aplicaveis ao Canal Universitario sejam, sem qualquer
excegdo, rigidamente cumpridas.

Artigo 212 - Compete ao Diretor de Relagdes Corporativas:

a) Representar o Canal Universitario, defendendo os interesses do grupo que o compde junto as empresas e corporagdes
do segmento;

b) Facilitar projetos que possibilitem o aprimoramento das relagdes corporativas do Canal Universitario junto aos seus parceiros;
c) Assistir o Diretor Geral a cumprir as determinagdes que lhe forem atribuidas para o bom e fiel desempenho de seu
mandato.

Artigo 222 - Compete ao Diretor de Relagbes Institucionais:

a) Identificar e relacionar oportunidades de agdes em parceria com outras instituigdes, publicas ou privadas;

b) Assistir o Diretor Geral e cumprir as determinacées que lhe forem atribuidas para o bom e fiel desempenho de seu
mandato;

c) Zelar pela imagem institucional do Canal Universitario facilitando projetos que visem a consolidagdo da marca.

Artigo 232 - No caso de dissolugdo do Canal Universitario, o patrimonio remanescente terd o destino que lhe conferir
o Conselho Gestor, entendida a obrigatoriedade de reversdo em beneficio de entidade congénere ou o poder publico.
Artigo 242 - Todos os atos e efeitos produzidos pelo antigo Regimento Interno ficam convalidados, até a assinatura do
presente documento.

Artigo 252 - O codigo de Etica constante do Acordo Institucional Provisério para Fins de Implementacdo do Canal
Universitario de Sao Paulo, registrado em 16 de junho de 1997, sob n? 2409186, perante o 12 Cartério de Titulos e Documentos
da capital do estado de S&o Paulo, fica expressamente ratificado.

Artigo 262 - O presente aditivo altera a clausula Sexta do Acordo Institucional Provisério, para a seguinte redagdo: “A
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vigéncia do presente acordo serd pelo prazo de 04 (quatro) anos, a contar da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado, alterado ou rescindido, mediante acordo, por escrito, entre os participantes.”

Paragrafo 12 - Ficam expressamente ratificadas as demais disposigdes do Acordo Institucional Provisério para Fins de
implementagdo do Canal Universitario de S&o Paulo, firmado em 16 de junho de 1997, acima citado, e demais alteragoes,
inclusive a sua prorrogacdo valida até 30 de junho de 2005, conforme Ata de reunido, datada de 17 de junho de 2003.
Paragrafo 22 - Ratifica-se, expressamente, como sendo legitimos e Unicos participantes do Conselho Gestor do Canal
Universitario de Sdo Paulo os integrantes do Acordo Institucional Provisério para fins de implementagdo do Canal Universitario
de S&o Paulo, bem como do presente Termo Aditivo, as universidades devidamente cadastradas e registradas nas respectivas
operadoras, ou seja, Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo, Universidade Bandeirante de S&o Paulo, Universidade
Cruzeiro do Sul, Universidade de Sao Paulo, Universidade Federal de Sao Paulo, Universidade Presbiteriana Mackenzie,
Universidade Paulista, Universidade Santo Amaro e Universidade Sao Judas Tadeu.

Artigo 272 - Registra-se, nesta oportunidade, por ser de rigor, o compromisso e a intengdo das universidades signatarias,
fundadoras do Canal Universitario de S&o Paulo, que sempre observaram os preceitos democraticos e de plena participagdo
dos mais variados segmentos da sociedade, em constituir, em momento a ser estabelecido, Comissdo propria que avaliara
a qualidade dos programas veiculados no Canal Universitario, tudo no intuito maior do pleno atingimento das finalidades legais
do Canal, bem como a participagdo da sociedade e do reconhecimento e preservacdo dos valores referentes a cidadania
e dignidade humana.

Artigo 282 - O Canal Universitdrio de S&o Paulo ndo tem qualquer fim econdmico, sendo que seus representantes no
Conselho Gestor e diretores ndo respondem por qualquer modalidade de responsabilidade assumida pelo mesmo Canal,
cabendo as responsabilidades exclusivamente as Universidades participantes.

E, assim, por estarem justas e convencionadas, aceitando, sem qualquer excegdo, todos os termos e clausulas da presente
avenga, as partes assinam o presente em 15 (quinze) vias, de igual teor, na presenca de duas testemunhas, para um
s6 efeito, ficando, para todos os fins legais préprios, o registro do presente documento no competente Cartério de Titulos
e Documentos.

Universidade Santo Amaro - Sr. Josmar Sionti Arrais de Matos

Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo - Sr. Gabriel Priolli Netto

Universidade Bandeirante de S&o Paulo - Sr. Milton Linhares

Universidade Cruzeiro do Sul - Sr. Fabio Ferreira Figueiredo

Universidade de Sao Paulo - Sra. Cremilda Medina

Universidade Federal de S&do Paulo - Sra. Heliana de Matos Nogueira

Universidade Paulista - Sr. José Augusto Nasr

Universidade Presbiteriana Mackenzie - Sr. Roberto Nussinkis Mac Cracken

Universidade S&o Judas Tadeu - Sr. Fernando Ferrari Duch
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REGIMENTO INTERNO DO CONSELHO GESTOR DO CANAL UNIVERSITARIO

Conforme registro nimero 2409184, de 16 de junho de 1997, do 12 Registro de Titulos e Documentos, foi registrado o
REGIMENTO INTERNO DO CONSELHO GESTOR DO “CANAL UNIVERSITARIO”, que a seguir vai ser transcrito
na integra.

Artigo 12 - As Universidades sdo participantes do acordo institucional celebrado visando & implantagdo do “Canal
Universitario” previsto no artigo 23, inciso I, letra “e”, da Lei n® 8.977, de 6 de janeiro de 1.995.

Artigo 22 - A fim de garantir a execugdo do acordo de que trata o artigo 19, fica constituido o Conselho Gestor.
Artigo 32 - O Conselho Gestor serd integrado por um representante de cada Universidade e participante, o qual sera

devidamente indicado, por instrumento proprio.

Paragrafo Primeiro - Na hipétese de auséncia ou impedimento temporario, o representante titular serd substituido por
representante suplente, indicado no documento de que trata o “caput”.
Paragrafo Segundo - Na hipétese de impedimento definitivo, a Universidade providenciard a indicagdo de novo

representante que o substitua.

Artigo 42 - O Conselho Gestor exercerd suas atividades através da Diretoria Executiva e o Plenario.

Paragrafo Unico — A Diretoria Executiva sera constituida por cinco membros, escolhidos dentre os integrantes do Conselho
Gestor, e terA mandato de doze meses, sendo permitida a recondugdo dos seus membros por igual periodo.

Artigo 52 - Compete a Diretoria Executiva do Conselho Gestor:

a) a decisdo a respeito de todos os assuntos administrativos que Ihe forem submetidos;

b) a Administragdo e aplicagdo dos recursos comuns

Artigo 62 - Compete ao Plenario do Conselho gestor:

a)referendar as decisbes proferidas pela Diretoria Executiva.

b) a imposigdo de eventuais penalidades nos termos do Codigo de Etica, que faz parte integrante deste acordo para todos
os fins e efeitos de direito.

c) a apresentagdo de sugestdes e propostas visando ao aprimoramento dos trabalhos do “Canal Universitario”.

Artigo 72 - O Conselho Gestor sera presidido em rodizio pelos representantes das Universidades participantes, de acordo
com a seguinte ordem do registto do Termo de Adesdo ao Acordo Institucional Provisério de Implementagdo
do “Canal Universitario”.

Paragrafo Primeiro - A Presidéncia serd exercida por um ano, iniciando-se em O1 de junho de cada ano, e findando
em 30 de junho do exercicio seguinte.

Paragrafo Segundo - A Vice-Presidéncia serd exercida pelo representante da Universidade subseqiiente a ordem de que
trata o “caput”.

Artigo 82 - O plenario do Conselho Gestor se reunira ordinariamente a cada trés meses, na sede do “Canal Universitario”.
Artigo 92 - A Diretoria Executiva do Conselho Gestor se reunirda mensalmente, em carater ordinario, na sede do “Canal
Universitario”.

Artigo 102 - A convocagdo das reunides ordinarias de que trata os artigos 82 e 99 devera ser realizada pelo Presidente
do Conselho, com antecedéncia minima de 72 (setenta e duas horas), divulgando-se o horario e pauta da reunido.
Paragrafo Unico - A sessdo se instalara com a presengca de no minimo % (um quarto) dos membros dos respectivos
colegiados, registrando-se a presenca em livro préprio.

Artigo 112 - O Plenario e a Diretoria Executiva do Conselho Gestor se reunirdo extraordinariamente, sempre que solicitado
por qualquer das Universidades participantes.

Paragrafo Primeiro - A convocacdo deverd ser realizada pelo Presidente do Conselho, com antecedéncia minima de 72
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(setenta e duas horas), divulgando-se o horario e pauta da reunido.

Paragrafo Segundo - A sessdo se instalara com a presenga de no minimo % (um quarto) dos representantes das
Universidades participantes, registrando-se a presenca em livro proprio.

Artigo 122 - A assembléia é soberana, sendo que as decises do Conselho Gestor serdo adotadas pela maioria dos votos
dos membros do colegiado.

Artigo 132 - Nos casos de aplicagido das disposicdes do Codigo de Etica, deverdo ser garantidos & Universidade infratora
a ampla defesa e o contraditorio.

Artigo 142 - O presente Regimento Interno faz parte integrante do Acordo Institucional de Implementagdo do “Canal
Universitario” e entrard em vigor a partir de sua assinatura, podendo ser alterado a qualquer tempo, de acordo com as
normas acima estabelecidas.
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(ODIGO DE ETICA

Considerando que os servicos de telecomunicagdo visam a promover a cultura internacional e nacional, a diversidade de fontes, a informacéo,
o lazer e o entretenimento, estabelecendo-se, para tal, criagdo de canais pagos e gratuitos e;

Considerando que a lei n? 8.977, de 6 de janeiro de 1995, regulamentada pelo Decreto 2.206, de 14 de abril de 1997, estabeleceu a
criagdo de um “Canal Universitario”; enquadrado como Servico Gratuito e a ser disponibilizado gratuitamente por operadoras de TV a Cabo a
fim de ser compartilhado entre as universidades localizadas no municipio da area de prestagdo do servigo.

As Universidades signatarias do Protocolo de Obrigagdes celebrado com fulcro no artigo 61 do Decreto acima se comprometem a observar os
principios constitucionais da indissociabilidade de ensino, pesquisa e extensdo, do respeito, dignidade e igualdade humana, bem como os padroes
éticos de conduta contemplados nas seguintes normas, norteadoras da utilizagdo do “Canal Universitario”.

Artigo 12 - A utilizagdo do “Canal Universitario” tem por objetivo promover a educagdo, pesquisa e extensdo universitaria, observando-se
0s preceitos constitucionais e infra—constitucionais, bem como visa ao desenvolvimento do individuo seu preparo para o exercicio da cidadania,
o facil acesso as informagdes e sua qualificagdo para o trabalho. Artigo 2° - Os programas produzidos e divulgados no “Canal Universitario”
deverao ser de carater exclusivamente formativo e informativo, destinados a comunidade.

Artigo 32 - Os programas e informes publicitarios veiculados pelas instituigbes de ensino usuarias do “Canal Universitario” deverdo seguir
as normas e condicdes avengadas pela instituicdes participantes, bem como atender ao principio do respeito aos valores éticos e sociais da
pessoa.

Paragrafo Primeiro - E vedada a divulgagdo de programas ou informes publicitarios atentatorios contra a vida, igualdade, seguranca e
propriedade.

Paragrafo Segundo - Cada instituicdo se responsabilizara integralmente pelo conteido do programa ou informe veiculado em seu horario.
Artigo 42 - As instituicbes de ensino poderdo divulgar seus cursos, seja a nivel de graduagdo, pés—graduagdo ou extensdo, bem como
eventuais servicos de atendimento a comunidade.

Paragrafo Primeiro - A divulgagdo devera destinar-se para a finalidade exclusivamente informativa, inclusive meios de comunicagédo para
obtengdo de informacdes complementares, guardando discricdo quanto ao contelido, forma e dimensoes.

Paragrafo Segundo- S&do vedadas referéncias a valores e forma de pagamento dos cursos ou servicos de que trata este artigo, ou outras
informagdes que impliquem, direta ou indiretamente captacdo de clientes.

Paragrafo Terceiro - E vedada a divulgacédo de informagdes em comparagdo qualitativa, quantitativa ou qualquer outra com relagdo a outras
instituicoes de ensino.

Artigo 52 - Fica constituido o Conselho Gestor, composto por um representante de cada uma das instituicbes participantes do “Canal
Universitario”.

Artigo 62 - A ndo observancia das normas contidas neste Codigo e legislagdo vigente resultard na aplicagdo das penalidades de adverténcia
ou suspensdo da instituicdo infratora pelo Conselho gestor, independentemente do encaminhamento da denuincia ao Ministério das Comunicacoes.
Artigo 72 - As penas aplicaveis por infragdo a este Codigo de Etica sdo:

a) adverténcia: aplicada no descumprimento dos artigos 32 e 42 deste Codigo;

b) suspensdo: sera graduada em até 30 (trinta) dias consecutivos, considerando-se a infragdo cometida, sua gravidade, os antecedentes da
instituicdo infratora e a reincidéncia especifica.

Artigo 82 - Tratando-se de reclamagdes formuladas por instituigbes participantes do “Canal Universitario” ou terceiros, o Conselho Gestor
notificara o reclamado para que, em 10 (dez) dias, manifeste-se sobre os termos da reclamagéo, decidindo, a seguir, sobre a aplicagdo ou
ndo de penalidade.

Artigo 92 - Os integrantes do Conselho Gestor, representantes da instituigdo infratora e da instituico denunciante serdo considerados
suspeitos, ndo tendo direito a manifestagéo e voto na decisdo da reclamagéo.

Artigo 102 - O disposto neste Codigo devera ser observado pelos participantes abaixo assinados, bem como por aqueles que venham a
compartilhar do “Canal Universitario”.

Artigo 112 - Este Codigo entrard em vigor a partir de sua assinatura.
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